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RESUMEN

En el siguiente trabajo encontraremos informacion importante sobre el Congreso TAD como un
evento publicitario que convoca a investigadores, estudiantes y personas pertenecientes la
industria publicitaria y las industrias creativas, se evidencias de qué forma se estructuro el
congreso TAD, con sus dos capitulos como lo son el académico y publicitario, de igual forma se
presenta mi papel dentro de este congreso, en una de sus ramas estructurales como la aplicacion
tadapp, y mi papel en la parte grafica de dicha aplicacién moévil cuyos objetivos eran Crear
contenidos graficos para la aplicacion TadApp de la segunda version del Congreso Académico
Tadeo Advertising relacionados con las industrias culturales y la economia naranja. Desarrollar
disefio grafico de la aplicacion tadapp, que permita la interaccion entre los participantes y el
contenido de la aplicacion de forma armodnica proyecto de aplicacion digital que genere
internacion con los usuarios del congreso TAD, proponer plantilla de linea grafica basados en la

experiencia del usuario.






INTRODUCCION

En el marco de la reflexion que nos dejo la primera version del Congreso TAD sobre la
definicion actual de la publicidad, qued6 en evidencia la influencia de las nuevas formas
de comunicacion, medios y estructuras que se deben tener en cuenta a la hora de
generar campafias publicitarias. Desde esta perspectiva, la llamada ;Economia Naranja?
del BID, intenta categorizar los nuevos modelos de negocios que vinculan elementos de la
creatividad, la identidad y el territorio, la tecnologia y las experiencias como nuevas
economias emergentes de las cudles la publicidad hace parte y también se nutre de otras
industrias culturales y creativas para la produccion de mensajes publicitarios a grupos
objetivos.

El Congreso TAD, fue un espacio de reflexion sobre el papel de las industrias culturales y
creativas en el desarrollo de las estrategias publicitarias, dado que hoy en dia los actores de
la industria publicitaria estdn comprendiendo todas aquellas nuevas formas de
comunicacion, consumo cultural y los distintos medios tradicionales, no tradicionales y
digitales en los que se puede pautar. A esto le debemos sumar el rol de los grupos
objetivos y consumidores de productos culturales o mentefacturas que hoy cuentan con
acceso a informacion y tecnologias que les permiten estar actualizados y al margen de
todas las caracteristicas contextuales sobre los mismos; por ello la perfilacion de los
grupos objetivos es uno de los grandes retos de la publicidad tanto en la academia como
en la industria, vinculando a este proceso las diferentes formas de investigacion y el
entendimiento de las nuevas economias y sistemas que se estan estructurando en el

planeta. (Congreso Académico Tadeo Advertising, 2019)



Situacion Problematica:

(Como estan distribuidas las tematicas del Congreso Académico Tadeo Advertising?
(Quiénes seran los conferencistas del Congreso Académico Tadeo Advertising?
(Cuadl sera la tematica a tratar por cada uno de los conferencistas?

(Como estd estructurado el Congreso Académico Tadeo Advertising?

(Qué contiene cada capitulo del evento?

(Qué es Plasmando Creatividad?

(Qué es Del Territorio a la Marca?

(Qué es Despegar Experiencias?

(Qué es Tadapp ?

(Qué es un Onboardings?

(Cudl es el objetivo de un Onboardings?



Objetivos del congreso:

Objetivo general

El Congreso Académico Internacional de Publicidad TAD en octubre de 2019, como evento
social y publicitario en el cual convoca a investigadores, estudiantes, personas pertenecientes y

afines a la industria publicitaria, a las industrias creativas y culturales.

Objetivos especificos:

1. Planear la organizacion del Congreso

2. Generar lineas de investigacién para convocar investigadores en torno a las industrias

creativas y culturales
3. Convocar conferencistas de alto rango para el evento
4. Comunicar el evento para la participacion de diversos publicos

5. Generar redes de investigacion para la Publicidad



MARCO TEORICO

El Congreso TAD 2019 se constituye como una receta en donde la publicidad como
fenomeno social se adapta a todos los cambios y transformaciones sociales y culturales.
Entendemos que cada contexto tiene caracteristicas muy propias que generan identidades,
subjetividades y por supuesto, interacciones sociales. Es por ello que el Congreso Académico
Internacional de Publicidad TAD tiene como objetivo hablar de publicidad y generar una

reflexion sobre nuestro papel en el mundo.

El Congreso Académico Internacional de Publicidad TAD en su segunda version contara
con dos capitulos; uno académico que convocard a Universidades, investigadores, profesores,
estudiantes y semilleros de investigacion con el fin de socializar los proyectos e
investigaciones que se estan realizando en torno a la publicidad. El segundo capitulo es el
publicitario, que por medio de conferencias, workshops y concursos busca convocar a la
industria publicitaria y a aquellos que estan interesados en el quehacer de la publicidad. En fin,
el Congreso TAD, busca generar un didlogo entre la academia y la industria publicitaria en
torno a la tematica que nos moviliza en esta segunda edicion: ;Las industrias creativas y
culturales y su influencia en las estrategias publicitarias?. (Congreso Académico Tadeo

Advertising, 2019)



CAPITULO ACADEMICO

“El capitulo académico que convoca a investigadores, profesores, semilleros de
investigacion, jovenes investigadores, estudiantes de Maestrias y Doctorados en publicidad o
temas afines, para que socialicen sus proyectos de investigacion y temas de interés” Este
capitulo se conformo en tres grandes lineas de investigacion, que se describen de la siguiente

manera: (capitulo academico, 2019)

1. Plasmando Creatividad

Todas las industrias culturales pertenecen a las industrias creativas, porque sus procesos
productivos contienen componentes de indole cultural que estimulan y sostienen finalmente la
creatividad; por otro lado, las industrias creativas utilizan a las industrias culturales como
insumos principales en la produccion de mentefacturas y promueven la apreciacion comercial

de los valores culturales de un bien a través de su utilizacion y difusion.

Durante muchos afios la creatividad estuvo aplicada en la publicidad en como comunicar,
de manera original y con mensajes persuasivos la publicidad, con el tiempo las formas de
comunicar fueron mutando hacia sentimientos, pasiones, variables subjetivas no cuantificables

pero reales del ser humano.

“En esta mesa tematica se presentaran trabajos investigativos que incluyan la industria
cultural, que contengan innovacion, desarrollo, arte, creatividad y todo tipo de trabajos que

quedaron plasmados en algin espacio fisico y quedaron registrados, cobmo, por ejemplo:



[lustracién y publicidad.

Fotografia publicitaria.

Nuevos sustratos publicitarios.
Creatividad publicitaria.

Historia y geografia de la publicidad.
Planeacion y estrategia publicitaria.
Redaccion publicitaria.

(Plasmando creatividad, 2019)



2. Del Territorio a la Marca

Cada pais tiene su propia identidad, una imagen, un sello que se quiere mostrar; una
identidad que ensefia y refleja una cultura que posee millones de caracteristicas Unicas y
diversas. Un territorio es una marca que despierta sensaciones y experiencias para cada
visitante. La identidad que genera la marca de un territorio abre la mente, no solo de las

personas ajenas a este territorio, sino a todo aquel que esta dispuesto a conocerlo.

“Todo esto genera una serie de emociones y sentimientos los cuales producen un
vinculo y conexion entre la persona y el lugar. La publicidad manejada desde el territorio logra
enganchar al consumidor. Este se hace participe de la pieza o la campaiia, por ello en esta

mesa tematica se presentaran trabajos inscritos en la investigacion de:

Uso de artesanias como merchandising.

Escenas de identidad cultural.

Comportamientos culturales y coolhunting.

Comunicaciones con referencias a productos tipicos y de gastronomia.
Vinculacion del territorio en campaias publicitarias.

(Del territorio a la marca, 2019)

3. Despegar Expereciencias

Los momentos mas recordados son aquellas experiencias que de la nada surgieron y
vivimos. El intangible del momento, el recuerdo, la memoria y por supuesto la sensacion, hace

que las personas quieran repetir las experiencias.



Es por esto que las marcas optan por activaciones que captan la atencién, generen
recordacion y cercania hacia la misma. En esta era digital y actual las personas se sienten mas
impactadas y atraidas por las innovaciones que se presentan por medio de la tecnologia. Es por
ello que la publicidad implementa la tecnologia en diferentes marcas para ser mas asertivos

con el mundo contemporaneo.

“Por lo mencionado anteriormente los invitamos a esta mesa temadtica la cual presentara
investigaciones sobre estrategias de marketing, en donde se brindan experiencias a través de la

tecnologia
Bartering y product-placement.
VR-Advertising.
La publicidad y el Human Augmentation.
Apps y Disefos interactivos.
BigData y Digital Advertising.
Eye Tracking.
Disefo experiencial.
Influencias transformadoras.
Advertainment y Advergaming.
La publicidad con realidad aumentada.”
(Despegar experiencias, 2019)

El equipo del Congreso convocara a los participantes investigadores de la siguiente manera:



Ponencia Académica:

Las ponencias académicas se realizardn en torno al capitulo académico, cada investigador
tendrd que enviar un Abstract que sera evaluado por el comité académico del Congreso y si es
aprobado, podra presentar una ponencia de 15 minutos y deberd elaborar un articulo
académico (paper), el cudl tendrd que contar con la calidad exigida para publicacion. Los
textos seran revisados por pares ciegos y el fin de esta revision, serd asegurar la calidad de
publicacion, sea en la revista indexada: Pensar la Publicidad, de la Universidad Complutense
de Madrid, o en un libro editado por el Congreso TAD y Relaip, o en la revista Publicuidad de

la Universidad Pontificia Bolivariana de Medellin.

Poster Cientifico:

El poster cientifico tiene como objetivo mostrar a modo de infografia, los proyectos de
investigacion de los profesores e investigadores que quieran ingresar en esta categoria. Los
posters cientificos tendran una plantilla, que permitira al investigador, plantear su proyecto

con estandares de calidad estética importantes para el Congreso TAD.
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CAPITULO PUBLICITARIO

El capitulo publicitario que convoca a la industria publicitaria, a los medios de
comunicacion, a los estudiantes de publicidad, mercadeo, comunicacion, artes, temas afines y
publico en general interesado en la publicidad, para generar un didlogo en torno a las
industrias creativas y culturales y su influencia en el desarrollo de mensajes publicitarios.

(Capitulo Publicitario, 2019)

1. Conferencias

Para el Congreso TAD 2019, vamos a traer a grandes conferencistas nacionales e
internacionales que nos van a dar contenidos importantes sobre la actualidad de la publicidad

en el mundo.

El compartir experiencias con estas personas que vienen de diversos lugares, nos permitira
inspirar a nuestros asistentes, quienes degustaran un menu diverso de temas, cercanos a las

industrias creativas y culturales. (Congreso Académico Tadeo Advertising, 2019)
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2. Workshops

En nuestro Congreso TAD, queremos que los asistentes se sientan en casa, y es por ello que
pasamos de la palabra a la accion, de las conferencias al trabajo directo en la modalidad de
Workshop, en la que vinculamos a los conferencistas con los asistentes durante los tres dias
del evento para trabajar basados en una problematica presentada por una marca aliada o por

algun tema que se quiera trabajar en particular.

3. Concursos

Queremos que todos los asistentes tengan retos que resolver en el Congreso TAD. Es por
ello que queremos abrir convocatorias para que con apoyo de nuestros patrocinadores,

podamos contar con problemadticas y premios para dar a los participantes.
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TADAPP

El proyecto de la aplicacion Tad App fue liderado por el profesor Javier Posso, quien de la
mano de la estudiante Maria José Baquero, estructuraron la aplicacion y estuvieron a lo largo
de todo el congreso, coordinando su funcionamiento con Uberflug, quien fue la empresa
elegida para programar la aplicacion. Mi funcion dentro de este equipo era proponer una linea
grafica que proporcionara una mayor interaccion entre usuarios y la aplicacion tadapp para

una mejor experecia.

Para iniciar este proceso debimos determinar cudl iba a ser el estilo de nuestra aplicacion,
hacia quien la ibamos a dirigir y que queriamos de ellas. Debiamos conocer cudles eran sus
cualidades y cudles eran sus desventajas, algo que solo lo podiamos averiguar dandole uso

para descubrir estos puntos.(Jiménez-Iglesias, Pérez-Montoro, & Sanchez-Gomez, 2017)

Gracias al manual de uso platafomar administradora uventes Uberflug, se siguieron las
recomendaciones propuestas en este manual para crear una interaccion facil para el usario de
al app como lo eran tamafios en pixeles, para los onboardings la cual se sugiere que cada de
uno debe estar en un formato cuadrado es decir, la relacion de aspecto (proporcion entre altura
y anchura) debe cumplir una relacion 1:1 se podra adjuntar una imagen con un tamafio
maximo de archivo de 1.8 MB. Pero se recomienda limitar el tamafio, para que estas no
superen los 500 KB. Un ejemplo, podria se una foto de 1024 pixeles /1024 pixeles de

resolucion.
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Onboardings

El Onboarding es el proceso clave para la incorporaciéon de un nuevo usuario a la app. Se
usan para que los usuarios sepan rapidamente como navegar a través de la aplicacion movil.
En un buen Onboarding no debe faltar la simplicidad, el protagonismo de la marca y un buen
concepto grafico. Estos son los pilares basicos para mantener al usuario conectado a la app.

El flow del onboarding, consistird de maximo 5 pantallas representativas con titulo, imagen
y una seccion descriptiva.La imagen debe estar en formato cuadrado, es decir, la relacion de
aspecto (proporcion entre la altura y anchura) debe cumplir una relacion 1:1. Se podra adjuntar
una imagen con un tamafio maximo de archivo de 1.8 MB, pero se recomienda limitar el
tamafio, para que estas no superen los 500 KB. Un ejemplo, podria ser una foto de 1024
pixeles /1024 pixeles de resolucion

Se sugiere agregar iconos o simbolos para que el disefio sea mas limpio brindando una

mejor experiencia de usuario.
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ESTADO DEL ARTE

Congreso Académico Internacional de Publicidad TAD en su segunda version, cuenta con una

convocatoria académica y publicitaria en torno a las industrias creativas y culturales.

En la primera version contamos con 84 ponencias de distintos paises de iberoamérica, con
la publicacion de un libro digital y memorias del evento. De la misma manera, estuvieron en el
Congreso 400 asistentes y la convocatoria fue realizada en torno a la pregunta: "En el mundo

actual, ;cudl seria la nueva definicion para la publicidad?"

La segunda version del Congreso, tiene como objetivo convocar en torno a las industrias
creativas y culturales, y su influencia con la publicidad, de la cual se han recibido 105

ponencias de diversos paises.

Este es un Congreso tnico en Colombia por su disposicion hacia la investigacion y creacion

de redes investigativas, pero con el didlogo y la cercania con la industria publicitaria
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PRESENTACION DE RESULTADOS

Objetivo General

Desarrollar disefio grafico de la aplicacion Tadapp, que permita la interaccion entre los

participantes y el contenido de la aplicacién de forma armonica.

Objetivos especificos

* Proyecto de aplicacion digital que genere intereraciéon con los usuarios del

congreso tad.

* Proponer plantilla de linea grafica basados en la experiencia del usuario.

* Completar el proyecto de aplicacion digital basado en la interaccion.
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Para los banneres se recomendo un aspecto de relacion de las imagenes, deberd ser de 4:1, es
decir, 150 pixeles de alto por 600 pixeles de ancho.
En los mapas se aconsejo que el modulo donde el usuario podra visualizar en el mapa de la

locacion del evento (imagen) y ubicar sitios especificos dentro del congreso.

Entregables: Propuesta grafica

* Paleta de Colores
*  Onboardings

* Ejes Tematicos

e Perfiles

* Mapas del evento
* Banners

* Piezas digitales

* Pieza impresa



ANEXOS

Paleta de Colores

PROPUESTA GRAFL(A

PALETA
PE (OLOREZ

F29122

001B4B

125394

17



18

Onboardings
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Ejes Tematicos
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Del territorio a la marca Plasmando Creatividad

i
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Perfiles
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Mapas
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Banners
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HANNERZ

Una conversacion de panas
sin pelos en la lengua.
=

“10 cosas que haran que tu book

- =
te abran las puertas de cualquier compaiia Como prepararse paratrabajar en

“las agencias” del futuro.



HANNERZ
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HANNEKZ

Photoshop Master Class:
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Piezas digitales

PIEZAZ PISTTALES

jDate prisa! ’ ’

Cada vez son mas los
creativos que usan TADAPP.

APP-PROVECHA la oportunidad de hacer parte
de una de las redes de locos creadores mas
grandes de Bogota. Podras, planear, conocer y
relacionarte con mas creadores nacionales e
internacionales como tu antes del Congreso
académico Internacional de publicidad, ademas
encontraras descuentos increfbles de nuestros
aliados, y muchos beneficios mas.

No tardes en planear tu agenda
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PILEZAZ PI9LTALES
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PIEZAZ VISTTALES

Descarga TADAPP
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DE LOS CREATIVOS
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