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Capitulo 1

Introduccién

Este proyecto busca ofrecer una linea de prendas de vestir con funcionalidad, Para diferentes
ocasiones de uso, como hacer ejercicio o estar en casa, con una opcion en su disefio que le permitira al
usuario vestir estas prendas de manera no formal, con un atractivo disefio inspirado en los latinos su
idiosincrasia y cultura (Marc Ramirez, Vinaccia y Suarez,2004).

Resignificar la cultura latinoamericana en el mundo y sus tradiciones; estos productos seran un
referente en paises donde ven la cultura latina como algo muy lejano, asi llevar, estos aspectos desde la
visién de un diseifador latino, que desea mostrar su entorno. Del mismo modo hacer que personas de la
region se apropien y quieran ser parte de la marca, logrando posiblemente ser un referente para el
mundo, no solo por los aspectos anteriormente mencionados sino por la responsabilidad social y
compromiso con el medio ambiente, ya que la marca trabaja con productos recuperados del pet, el cual
tiene un proceso de reutilizacién en fibras, estos productos mitigan el impacto ambiental, por otra
parte manejar materiales convencionales, los cuales mediante el patronaje responsable minimiza los
desperdicios derivado de la produccidn, ofreciendo una linea comercia, que puedan competir en el

mercado actual (Crespo, & Parra,2017).



Sin dejar de lado el fenédmeno de las identidades colectivas, sociales o culturales y las
transformaciones que han tenido durante los ultimos afios América latina y el mundo, con sus
expresiones significativas y visibles que estan tomando mds importancia como lo son las llamadas
nuevas identidades, representadas por jovenes, los deportistas, las minorias sexuales, o las étnicas en
ciertos casos, etc., teniendo en cuenta que no estdn desapareciendo las identidades tradicionales, como
las instituciones nacionales, las clases sociales , sindicales, o religiosas. Todos estos individuos se ven
representados en la sociedad, a partir de la cual se diseia el horizonte de las micro identidades,
generando que reconozcamos las minorias como lo son por género, identidad, étnicas o sexuales, pero
sin perder el patrimonio cultural que representan estas comunidades (Vergara, 2010. Gundermann,

2010).

Manifesto

El mundo hoy ha cambiado, no solo por la pandemia; los nifios, adolescentes y jovenes tienen
una forma diferente de ver la vida, la posibilidad de tener el mundo al alcance de un clic, hace en ellos
poco sentido de pertenencia ya todo puede ser facilmente reemplazado. Lo que consumen y ven se
convierte en una tendencia viral muy facil, cambiando las dindmicas sociales que representan nuestra
sociedad (Gonzélez, Herrero, 2019). Donde la moda y consumo llegan a un clima vertiginoso, si es cierto
gue existen algunas personas que visibilizan esta situacidon, como la contaminacion y el dafio al medio
ambiental, el consumo hoy es gigantesco, generando nuevas oportunidades para los nuevos disefiadores,
quienes de una manera responsable deben tomar una postura; para reconocer los problemas ocasionados
por el cambio climatico que son inherentes a las posiciones gubernamentales y sociales (Veliz, &

Bianchetti, 2013).



Generar una empresa en un pais como Colombia donde las oportunidades son muy escasas y la
industria compite constantemente, en un entorno hostil para emprender, no existe una cultura de
camaraderia, hay personas interesadas en que esto no cambie. Pero con un poco de ahinco y resistencia
se puede lograr muchas cosas, utilizar los medios digitales, podria ser una herramienta para mostrar
nuevos productos e influenciar a los compradores, hoy no se podria pensar en un mundo sin estos
componentes tecnoldgicos, los cuales se han convertido en una extensién del cuerpo como otro

sentido, que nos sirve para facilitar la comunicacion (Carrasco, 2020).

Oportunidad de diseiio

Este proyecto tiene como objetivo la creacidon de una marca de moda, teniendo en cuenta los
tres pilares fundamentales; econdmico, social y ambiental. A partir del estudio y la apropiacién de
metodologias y modelos de mercado con el cual se elige un grupo objetivo de la marca, sus gustos
necesidades, preferencias y opiniones frente a la ropa confort y deportiva con disefos inspirados en los
latinos, creando productos que generen impacto social en la comunidad, perdurando su impacto a
futuras generaciones que veran este proyecto, como una posibilidad de compatibilidad ambiental y el

desarrollo equitativo ante los procesos econdmicos en el mundo ( Kammerbauer,2001).

Planteamiento de propuesta de diseio

Existe una necesidad de producir prendas de vestir con un desarrollo mas consciente y
sostenible, productos pensados desde el hacer, con un impacto en el entorno que se vera reflejado en la
comunidad y el medio ambiente, poder desarrollarlos por medio de buenas practicas de negocios,
donde los materiales, disefio y proceso creativo trabajan de la mano, en productos de alta calidad,

generando estrategias para el mejoramiento productivo con ventajas competitivas frente al mercado,



tomando modelos de manufactura como los que ofrece “Manufactura Esbelta” la cual busca la
excelencia industrial (Arrieta, Botero, & Romano, 2010).

Los disefiadores tienen como responsabilidad no contribuir al falso ideal de bienestar que la
sociedad hoy aclamada, marcas de moda rapida, y el consumismo que cada dia es mas gigante genera
una preocupaciéon medio ambiental, tomar un rol mas activo y poder interactuar con todos los sectores
de la produccidn, a largo plazo genera que el trabajo cooperativo se conviertan en una herramienta en
el desarrollo de una comunidad, podemos encontrar operarios industriales, artesanos, u otros
disefiadores. Desarrollar productos de nuestra regidn que puedan competir en el exterior, el mundo
tiene una necesidad de llegar a un futuro mds sostenible teniendo en cuenta que esto involucra lo social,

ambiental y econdmico (Valverde, 2020).

Justificacion

Para todos es bien conocido que la industria de la moda es una de las mas contaminantes, poder
cambiar los habitos donde se produce con menor cantidad de recursos favoreciendo el medio ambiente
y la produccién, haciendo que se generen mas ingresos. Este modelo ya se conoce desde los afios 70,
pero hasta en los ultimos afios se estd implementando debido al cambio climatico y se ha puesto en
consideracion al momento de generar una empresa o producto. Evitando en mayor medida generar una
gran cantidad de residuos, generando cambios en todas las cadenas de valor como materiales textiles, o
desde el disefio hasta los procesos de gestidn de los productos a elaborar. innovar no sdlo en las
tecnologias, sino también en la organizacidn, la soc los métodos de financiacién y las politicas

(Melgarejo, 2019)



Objetivos

General

Generar visibilidad de la marca Latin In por medio del valor diferencial que proporciona la

imagen y el reconocimiento de la marca.

Especificos

- Diagnosticar el entorno por medio de la investigacion del tema escogido, su contexto en medio

de la pandemia y después de ella.

- Tener visibilidad en el mercado por medio de la marca y generar una estrategia para
mantenerse en el Ofrecer varias lineas de productos que brinden funcionalidad e innovacidn en el disefio

Generar impacto, con acciones de responsabilidad social empresarial.

- Ofrecer varias lineas de productos que brinden funcionalidad e innovacién en el disefio

- Generar impacto, con acciones de responsabilidad social empresarial.

Metodologia

Se utilizara el método de investigacion Cualitativo Descriptivo que toma como punto de partida
la deduccién, con base al analisis de variables, es decir, asocia pardmetros cuantificables cuyo objetivo es
analizar una teoria, los investigadores no requieren un tratamiento conceptual u otro modo abstracto

para abordar los datos. (Hernandez Sampieri,2012).
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Marco metodolégico
Segln Sampieri los instrumentos deben ser objetivos para medir los datos y producir

conclusiones, debe dejar a un lado los valores e ideologias en el momento sintético de la produccidn de
conocimiento. Las investigaciones se inician con la idea que tiene el investigador sobre algin tema en
particular, posea una actitud creativa que le permita bosquejar y transformar en planteamientos
concretos las inquietudes que han surgido desde las fuentes de problematizacidn, el primer paso es
acceder a las fuentes de problemas de investigacion que sean punto de partida para su investigacién.

Esta aproximacién al objeto de estudio facilita la comprension objetiva del problema y el
nacimiento de interrogantes que aun no son resueltas con la informacidén encontrada, es asi como el

investigador logra concretar su problema de investigacion.

Investigacion descriptiva

1. Propdsito.
2. El proceso de la Investigacidén Descriptiva, por medio de un planteamiento.
3. Examinar las caracteristicas, elementos y componentes del tema seleccionado y

la problematica a abordar.

4. Delimitacién del problema y definicidn de las interrogantes de investigacion,

5. Revision de la teoria e investigaciones previas.

6. Construccion del marco tedrico.

7. En caso que se construyan instrumentos, se debe hacer el estudio de validez y
confiabilidad.

8. Identificacion de la poblacidn y muestra.

9. Seleccién de la muestra.
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10. Realizar el acopio de datos de forma objetiva.
11. Organizar los datos, describir, resumir y analizar la informacidn encontrada
12. Correspondencia con los objetivos planteados, (Hernandez, Sampieri,2012, pag.
12).
Instrumentos
Encuestas:

Con un cuestionario previamente disefiado se busca obtener informacién por parte de un
investigador de un tema en especifico, sin modificar el entorno ni el fendmeno donde se recoge, de esta
manera buscar la opinidn de un grupo de personas las cuales se escaldan para obtener tablas y
estadisticas con los cuales trabajar en un proyecto (Montes, 2000).

Observacion no participante:

esta técnica recoge datos siendo utilizada en varias ramas de investigacion, en los cuales los
investigadores no alteran el entorno donde se realiza este tipo de investigacidn, los individuos actudan en
su ambiente natural teniendo los mismos comportamientos cotidianos que los caracterizan los
investigadores recogen la mayor cantidad de datos sin intervenir en dicho entorno por un tiempo
determinado (Vitorelli, Fagundes, Magalhdes, Garcia, Mendes, 2014).

Entrevista estructurada y no estructurada:

Las entrevistas estructuradas se definen como una herramienta de investigacién que son
extremadamente rigidas que permiten poco margen al entrevistador, las preguntas deben ser
redactadas pensando en lo que quiere saber sobre un tema en especifico por lo general se utiliza para
investigacion, pueden incluir preguntas cerradas o abiertas. Por otra parte, la no estructurada También

llamadas entrevistas de profundidad, las entrevistas no estructuradas suelen ser entrevistas donde se le



permite al encuestado ahondar en un tema para llegar a la profundidad del mismo (Diaz, Torruco,

Martinez, Varela.2013).

CAPITULO 2
MARCO REFERENCIAL

Si bien la ropa deportiva fue disefiada con el fin de vestir a los atletas en diferentes deportes,

12

cada grupo socialmente dependiente de su entorno, interviniendo en su identidad y sus relaciones como

individuo en la sociedad se pueden decir que son relaciones se puede determinar que son de género,
hombre-mujer, familiares, madre-hija, religiosos o de poder, (Baudrillard, 1976; Aries y Duby, 1987).
Esto hace que adoptemos los comportamientos jerarquicos o idealistas, siendo el deporte uno
de ellos desde la antigliedad, donde la idea de bienestar estd relacionado a los deportistas, esto fue
adoptado por las marcas predominantes, para vender productos, a personas que ven el deporte como
una forma de vida sana, trasladandose a grupos culturales los cuales utilizan estas prendas por su
funcionalidad y comodidad, no solo podemos pensar en la evolucidén de estas prendas, sino que se
debe ver desde el contexto psicoldgico y social, que repercute en su transformacion, las prendas
deportivas cumplen una funcién y permiten beneficios en sus materiales, su forma de creacion, los
cuales mejoran el rendimiento en los deportistas haciéndolos sentir mas fuertes o veloces, solo con un
grupo social del cual se siente identificado, desde la década de 1960, la tecnologia, la diversificacion
de productos, el reconocimiento de la historia del deporte y la pluralizacién del mismo alrededor del
mundo, género que un nuevo publico adopte estos productos como prendas para usar en otras

ocasiones (Cagigal, 1975).
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“El universo del sport wear” ha sido reconocido como un mercado en el mundo de la moda, el
cual compite con otros universos que proporcionan varias ocasiones de uso. Las marcas que han sido
icénicas en el universo sportswear durante décadas y que aln permanecen en el mercado, Nike, en
1986, Adidas, 1949, Reebok, 1949, etc. Estan basadas en la competencia superior de sus productos
frente a la competencia, y el uso maximo de la tecnologia. También intentan enfocarse mas en el tema
de la cultura corporal, en sus competencias basicas, con una serie de importantes eventos deportivos y
una serie de patrocinios, se han ganado la confianza y la lealtad de la mayoria de los entusiastas del
deporte en todo el mundo fabrican actualmente productos para entrenar, correr, caminar, fuego
cruzado, estudio, danza y yoga, etc. La influencia de estas marcas en el mercado ha generado que salgan
de su nicho y se conviertan en productos con sus propias reglas de consumo y reconocimiento, pero que
a su vez asienta intrinsecamente pautas que convergen en productos fuera de este nicho (Dicent, 2016).

En Colombia, encontramos marcas emergentes, Beat a Bee, 2017, Palomino, 2020, Named,
2019, EBORN 2020, con politicas muy definidas, como ofrecer prendas que fortalezcan el poder
femenino mediante la libertad, el movimiento y la accién a través de su concepto Sweat In Style,
inclusividad en tallas desde la xxs hasta la xxl, empaques hechos de fibras biodegradables y elementos
reciclados, disefios propios para los estampados, cuentan con tecnologia de secado rapido, control de
bacterias, modelo de negocio de Slow Fashion, hasta una comunicacién transparente en sus procesos
internos y el estilo de vida responsable en cada fase que comunican. Por ultimo, tecnologia para
alcanzar el mayor rendimiento, y cuentan con certificacion Oeko-Tex, proteccidon uv y el uso de Econyl®
(Cobo, Acufia, 2019).

La evolucién de la ropa deportiva, durante el siglo XX, se caracterizé por los alcances
tecnoldgicos, partiendo de la creacidn del Nylon y con el paso del tiempo los creadores de estas prendas

desarrollan productos pensando en la practica deportiva y lo que conlleva, ya que los deportistas
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realizan movimientos antinaturales los cuales necesitan materiales que mejoren su equilibrio,
morfologia y fisiologia. Esto hace que los adelantos sean muy notables mejorando su postura y evitando
deformidades al usarlos (Serna, 1996). la ropa deportiva cambia, por prendas que cubren cuerpos de
los deportistas sin tener grandes méritos en la funcionalidad; ahora la ropa deportista y su rendimiento
y por otra parte se convierte en una marca de tendencia, con un arraigo década a década en la sociedad
como exaltacidn de la superacion humana Se ha utilizado como puro divertimento, (Salvador, 2004).

La evolucién de la ropa deportiva en los afios 1950, en su mayoria para los hombres, las pocas
mujeres que participan en los deportes se les obligaba a usar “prendas que resaltan su feminidad”,
prendas muy pesadas y confusas. La natacidn por ejemplo era un deporte donde los trajes eran pesados
he incémodos, materiales como el algoddn no permitian el libre movimiento del atleta, siendo las
mujeres las mas perjudicadas ya que las reglas de la sociedad, las obligaban a estar mas cubiertas. Un
ejemplo podria ser el tenis donde ellas, utilizaban vestidos y sombreros los cuales tenian que soportar
independiente del clima, después de los afios 50 la aparicién del Nylon y el cambio del contexto mundial
genera una auténtica revolucion (Kan y Arbaiza, 2019).

En los afios 60, aparecen numerosas fabricas, la competencia y nuevos productos, genera que
los fabricantes se especializan por deportes, para diferenciarse de la competencia. La moda refleja el
gusto de una época, los valores y las opiniones dominantes. Es decir, es el reflejo y la expresion estética
de una sociedad. Por lo tanto, permite identificar cémo la gente piensa en ese momento. En cada época,
la moda es impuesta no soélo por personalidades como pueden ser los artistas, los politicos, si no una
expresion de la misma sociedad (Bur, 2013).

En este momento los creadores de ropa deportiva miran otro mercado para estas prendas que
salen del contexto deportivo, en otras ocasiones de uso, como podrian ser tomar el sol, participar en

juegos, actividades al aire libre, esta ropa es ideal por ser cdmoda, aparecen pantalones ajustados
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parecidos a los utilizados por los bailarines de ballet, que buscan romper el viento mds fécil y otros
cortos que permiten hacer otras actividades de una manera mas f4cil, esto permite que por primera vez

se presente este tipo de ropa a los jévenes como una opcién para vestir informal (Kan y Arbaiza, 2019).

Los afios 70 y 80, comienza la era de los fitness y el aerobic siendo deportes de estatus
influenciados por los programas de tv los cuales vendian la vida sana y saludable. Por otra parte, la
musica que influencia a los jovenes permite que la ropa deportiva se convierta en un indumento de uso
diario el ejemplo es lo sucedido con el Hip- Hop, Break Dance, adoptado por muchas tribus urbanas. En
los 2000 a la actualidad, la constante ha sido el mercado y los productos que utilizan tus atletas
favoritos, estos llegan mds facil al usuario por el crecimiento de los centros comerciales y medios de
comunicacion que ponen estos productos en tus manos de una manera eficiente. Los avances
tecnoldgicos permiten que los materiales inteligentes tomen un protagonismo haciendo que los
usuarios tengan beneficios no vistos antes, generando que puedas utilizar estas prendas en diferentes
ocasiones de uso en la vida cotidiana, Desde otra perspectiva se podria decir que la persuasion hace
parte de la humanidad, incluso en una simple conversacidn los participantes intentan persuadir al otro,
al leer un libro se hace para ilustrar un término, y las marcas lo utilizan para vender sus productos
(Castillo, 2015).

Se encuentra ventajas al vestir ropa deportiva, al viajar a cualquier parte del mundo o al
recorremos nuestro pais encontramos que las personas buscan ropa cdmoda para hacer sus actividades
diarias, como zapatillas deportivas de diferentes marcas, camisetas de algoddn y varias prendas que se
combinan para optimizar el movimiento. Hoy la ropa cdmoda beneficia nuestra salud, esto hace que las

principales marcas vean esto como una oportunidad de negocio muy grande, estas caracteristicas son la
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base del analisis de los productos de moda, generando un contexto comercial, para un plan de
marketing (Martinez y Vazquez, 2006).

El confort se puede definir como un estado de la mente de la cual el atuendo cumple un
propdsito y se demuestra que al vestirse de una manera cémoda ayuda a potenciar beneficios de usar
ropa deportiva, hacen que la mayoria de personas busquen mejorar su vida, la cantidad de energia que
gasta al hacer un movimiento, ser mas libre, estas ventajas que ofrece la ropa deportiva y algunas cosas
gue puedes hacer con estas prendas (Marchante, Gonzales 2020).

Correr y llevar tus hijos al colegio (running)

Bajas y subes escaleras (step)

Juegas a la pelota con tus hijos (futbol)

Estiramientos para colocar cosas en tu casa (pilates y gimnasia)

Bailas al escuchar tu musica (aerobic)

Si llevas al trabajo o utilizas en tus actividades cotidianas, este tipo de ropa ayudara con el
movimiento y el rendimiento de esas actividades mejorando la calidad de vida, algunos otros beneficios
son:

- Favorece una mejor postura debido a su elasticidad reduciendo el riesgo de contracturas.

- Mejora la circulacién sanguinea y reduce los riesgos cardiovasculares al estar holgadas, en la
mayoria de los casos.

- Disminuye la hinchazdén, reduciendo los problemas de retencidén de liquidos.

- Cuidado de la piel. Para problemas dermatoldgicos es aconsejable una ropa transpirable,
fresca, La ropa casual y cdmoda ayuda en problemas como la dermatitis, sequedad, falta de

transpiracion. Por Ultimo, muchas personas que utilizan ropa deportiva como uso diario tienen
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beneficios psicoldgicos y emocionales al poder conectarse con la comodidad de estas prendas. (Cobo,

Acufia, 2019).

La inactividad es un problema de salud

Se encuentran en paises como Colombia, politicas gubernamentales nacionales y locales que
fomentan la movilidad en medios alternativos como la bicicleta, la posibilidad de mostrar nuevos
productos que cumplan con las necesidades de estos nuevos usuarios que buscan estar cémodos y
vestirse de una manera no formal, pero al mismo tiempo verse bien con lo que utilizan, poder mostrar
su personalidad por medio de lo que hacen y visten, ya que la salud y forma de vida estdn hoy mas
relacionadas que nunca, se ha demostrado que en paises subdesarrollados la falta de transporte genera
gue las personas hagan mas ejercicio o practiquen actividades que reducen la inactividad que es la
causante de problemas como la diabetes y sobrepeso se necesita productos que cumplan con la
funcionalidad y estilo para este tipo de usuarios que ven en ellos la posibilidad de mejorar su autoestima
manteniendo la confianza en ellos mismos al usarlos, reducen la depresion, incluso se ha demostrado
que los usuario de estos productos comodos aumenta la productividad en una tarea (Molina,1998).

Por esta razén la ropa cdmoda cada dia toma mas fuerza en las personas que buscan una
manera de realizar diferentes actividades de una manera mas productiva, sin dejar de lado lo atractivo
de los disefios, estos beneficios son hoy mas importantes ya que el mundo estd pasando por una
pandemia que cambid nuestra forma de vida.

En un informe de la organizacion mundial de la salud en 2018 determinaron
gue 1.400 millones de personas no hacen el suficiente ejercicio, generando problemas como
diabetes tipo 2, obesidad, cancer, y enfermedades del corazén, levantando una alerta mundial

para disminuir la ingesta de azlcar y grasas en el mundo.
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Los paises con mas y menos inactividad La media global de inactividad fisica es del
27.5% de la poblacion.

Por género, es 23.4% para los hombres y 31.7% para las mujeres Mientras que los paises
mas sedentarios son Kuwait (con un indice de inactividad fisica del 67%), Arabia Saudita (53%) e
Iraq (52%). El pais del mundo donde se hace mas actividad fisica es Uganda Que nada mas
registra un 5.5%, de inactividad, seguido de Mozambique, con un 6%. En América Latina, por su
parte, el pais con el indice de inactividad mds bajo es Uruguay, con un 22%, seguido de Chile
(26%) y Ecuador (27%). En contraste, la nacidn latinoamericana que menos se mueve es Brasil,
con un 47% de adultos inactivos, seguido muy de cerca por Costa Rica (46%) y Colombia (44%).

Entre los paises que estan liderando la tendencia al aumento de la inactividad estdn
también Alemania y Nueva Zelanda, ambos con un 42% de inactividad.

En Espafia, el porcentaje de adultos inactivos es del 26%.

Los expertos creen que esto es debido a la transicidn en los paises mas ricos hacia
trabajos y pasatiempos mas sedentarios, combinada con un mayor uso del transporte motor. Y,
al contrario, en los paises de ingresos mas bajos es mas probable que la gente haga trabajos que
implican una actividad moderada y que caminen o usen transporte publico para ir a trabajar.
Segun los autores del informe, la OMS pretende reducir la inactividad global para 2025 en un
10%. La obesidad es una enfermedad crdnica asociada a incremento de la morbimortalidad en el
mundo, y el impacto con la pandemia de COVID-19, hace que nos quedemos en casa puede
suponer un nuevo reto sanitario. Disponemos de evidencias que sugieren que algunos factores
biolégicos y sociales asociados con la obesidad confieren un mayor riesgo de infeccién por
COVID-19, de hospitalizacién y de mayor gravedad respecto a las personas con normo peso. Sin

duda, la obesidad comporta un estado proinflamatorio de bajo grado que produce una
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desregulacidn del sistema inmune que compromete su capacidad de respuesta ante la infeccidn
respiratoria por la COVID-19 y propicia un empeoramiento de la enfermedad. En esta revision se
exponen los principales datos epidemioldgicos y fisiopatoldgicos que asocian obesidad con la
COVID-19 (Redaccién BBC News Mundo, 2018, pg. 1).
Disefo como practica social
La reventa de productos y mantener el dinero en el ambito local entendiendo estos espacios y
generando comercio con prendas reutilizadas para contratar e inspirar a la poblacién hacen que los
consumidores prefieran apoyar a sus vecinos, fabricar productos originales y desarrollar habilidades en

los integrantes de la comunidad y asi generar nuevos productos (Housley, White, 2020).

La comunidad 3.0

Es un ejemplo de cdmo la proteccidn colectiva supera la individualidad, es probable que el 64%
de miembros de una comunidad local los ayude si lo necesitan. Buscar que se genere una economia la
cual beneficia a todos, estrategias para asumir la post pandemia generando empleo y justicia social,
aprovechar las zonas verdes y el conocimiento que hoy se tiene por el cuidado del medio ambiente
permite que se generen nuevos modelos de negocios que beneficiara a todos los integrantes (Housley,

White, 2020).

Nuevos consumidores
The new romantics:

Socialmente mds responsable, consciente, y con un interés mas alto en los medios digitales,
comprar y vender productos, para estos consumidores es importante, Mejor equilibrio entre la vida
laboral y personal, para reconectarse con su comunidad y la naturaleza, revalorizacion de lo que

realmente importa; invertir en sus comunidades desaprender lo establecido y conectarse con los
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sentimientos, olores, formas y experiencias. Sus valores son : vivir en Comunidad, ser sostenibles,
autoexpresion, activismo, creatividad, desperdiciar menos, autosuficiencia conectarse con una
comunidad, las de tiendas en linea o pequefias en Instagram seran sus preferidas buscando siempre
lujo y disefio, pero también compras de segunda mano. Fibras naturales, productos artesanales,
productos que se producen en el pais, puntos de accién, Conectarse con la naturaleza y ofreciendo
productos autosuficientes o sostenibles, menos desperdicios, compras bien planificadas con
certificaciones y ser transparentes socialmente justos con los empleados el trato de desperdicios en un
ciclo productivo. Mostrar a estos compradores un valor agregado es importante los procesos hacen que
se pueda llamar la atencién de ellos (Bell, 2021).

Por medio de las redes sociales que hoy en dia son un medio de comunicacién muy fuerte
donde los jovenes comparten la mayor parte de su tiempo, se pueden generar estrategias para llegar a
ellos y mostrar el valor diferencial de los productos de una manera atractiva, teniendo en cuenta que
hoy se busca que los productos cuenten una historia, sin dejar de lado la comunicacidn colectiva que
durante muchos afios acompanado diferentes generaciones, que la ven como una forma de estar
informado (Solano, 2021).

Inconformistas:

Falta de asistencia del gobierno, compran productos con transparencia total de la marca en la
parte social y diversidad, tienen dinero para poder consumir. Sus valores son : inclusién, Autenticidad,
Calidad, Comunidad, Sostenibilidad. Comprar marcas con valores que estén de acuerdo y amplifiquen las
voces marginadas, movimientos sociales. Marcas de nicho y masivas se alian para poder llevar productos
a masas, seleccion de productos que ayudan a comunidades como indigenas o comunidades negras.
siendo compradores recurrentes y fieles. Convertir el disefio en algo asequible y moderno, contar una

historia con los productos (Bell, 2021).
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Los dinamizadores:

Es multidimensional y polifacético siempre esta involucrado, sus emociones fuertes, y
momentos sensacionales, hace experiencias con los nuevos desafios o experiencias, siempre compran
online es un consumidor curioso dentro y fuera de la red y showroom, rompiendo barreras dentro de las
compras comerciales, las versiones limitadas, tecnoldgicas y compras por medio de medios digitales

(Bell, 2021).

Ropa confort

La industria de la moda se esta transformando, mas aun por lo sucedido a nivel mundial con la
pandemia del coronavirus, esto lo estd entendiendo el mercado, donde visibiliza cdmo se posiciona con
fuerza, un tipo de ropa que facilita la manera en la cual se visten las personas para trabajar o estar en la
casa, creando nuevos consumidores que desean tener como beneficio salud y bienestar mental en su
hogar y entorno, donde los materiales y texturas cumplen con las necesidades del usuario, durante los
ultimos anos los investigadores se han especializado en el estudio de la biomimética la ciencia que
estudia los comportamientos en la naturaleza para después imitarlos (Ramirez, Benitez, Rojas, & Rojas
de Gascue. 2016).

Sin olvidar que esta tendencia se genera desde la facilidad que brindan otro tipo de prendas a la
hora de vestir, como lo pueden ser las deportivas que buscan facilitar la movilidad del cuerpo, estas
prendas confort no compiten con las prendas casuales no formales, al estar todas en categorias
diferentes, pero al mirar que los consumidores tienen necesidades diferentes, los disefios
multifuncionales tomaran mas fuerza, sus disefios novedosos y materiales generan un nuevo tipo de

consumidor que esta dispuesto a romper la forma tradicional de utilizar estas prendas, teniendo en
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cuenta que el confort forma parte de la satisfaccién que tiene el usuario con el medio ambiente (
Marchante, & Gonzalez, 2020).

Los materiales como el algoddn y algunos con beneficios antibacteriales o ecolégicos generan en
este tipo de productos valor agregado, que se tiene en cuenta hoy. Son uno de los productos mas
usados, gracias a la actual situacién mundial que cambid nuestra forma de vivir, y con el tiempo llegar a
traspasar la categoria en la que fueron creados, se convierte en prendas que puedan combinarse para
generar nuevos outfits ya que la moda se convierte en expresiones del usuario que simplemente reflejan

los gustos colectivos (Pérez, 2011).

Psicologia de color

El color como un componente en la relevancia del consumo, y la relacion de las emociones del
individuo, basado en la experiencia al observar un objeto que estd de moda y comprarlo, a partir de
elementos de relacidn e interpretacidn centrado en comportamiento, que permiten clasificary
comparar estas percepciones, similitud y asociacién como puede ser el color, donde la psicologia o
recuerdos nos llevan a tener recuerdos agradables o desagradables los cuales hacen sentir un gusto al
comprar un producto u otro (Mangun, 2013).

De muchas maneras este comportamiento esta asociado a la experiencia que acumulamos en
nuestra vida y que asociamos al ver determinado objeto y de una u otra manera, y estadn arraigados al
comportamiento social, vivir en comunidad. El cual genera recuerdos de formas, olores o colores donde
el alfabeto Gestalt, nos permite organizar estos elementos para darle un significado coherente
(Desolneux, Moisan, Morel, 2008).

Algunos estudios reflejan el comportamiento de los clientes al comprar un objeto de moday su

respuesta emocional frente a este, encontrando una relacidn directa con el color el cual tiene una fuerza
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expresiva por si solo, generando que nuestro subconsciente se remonte a momentos en los culés el
color es parte importante de nuestra vida, convirtiéndose en un lenguaje que se puede leery
comprender con el cual podemos elaborar comunicacién directa con el comprador (Puig Borras, 2011).

Segun la revista para profesionales de la ensefianza las propiedades psicolégicas del
color se podrian describir como:

Rojo: color del fuego y de la sangre, es el color que produce el calor y sus rayos, mas
préximos al infrarrojo en el prisma, penetran profundamente en los tejidos humanos. Color
vigoroso, impulsivo, activo y simpatico. Ejerce una accién estimulante y es creador de reacciones
emocionales. El rojo aumenta la tensidn muscular; por este hecho es causa de una presidn
sanguinea mas fuerte y una respiracién mas intensa. El rojo es el color de la vitalidad y de la
accidén, y ejerce una influencia poderosa sobre el humor de los seres humanos.

Naranja: es incandescente, ardiente y brillante. Es un color sociable y amable. Por el
hecho de ser reconfortante y estimulante, puede calmar o irritar.

Amarillo: es la luz solar, el color del buen humor y de la alegria. Ensayos psicoldgicos han
probado que el amarillo es el color mas alegre. Se asocia a lo intelectual, idealista y filosofico. Es
el centro de la luminosidad muy elevada en el prisma, estimulante a la vista y, por lo tanto, de
los nervios. Los tonos amarillo caliente parecen calmar ciertos estados de excitacion nerviosa, Se
emplea este color en el tratamiento de la psiconeurosis.

Verde: color calmante, tranquilizador, es el color de la naturaleza, es fresco y himedo.
Se asocia con lo comprensivo, tolerante, condescendiente y sensitivo. Es refrescante, calma la
excitacidon y modera la iluminacién solar demasiado viva. Su tono parece producir cierto sosiego

al espiritu, dando la impresidn de paso insensible del tiempo. Se emplea el verde en el
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tratamiento de las enfermedades mentales, tales como la histeria y la fatiga nerviosa. El verde
induce a los hombres a tener un poco de paciencia.

Azul: es el color que se asocia al cielo y al agua. Es claro, fresco y transparente. Color
frio, conservador, sensitivo, serio, concienzudo, precavido. Resulta dificil concentrarse

intensamente. En consecuencia, permanece ligero y aéreo. El azul verdoso se asocia a lo
sensitivo y a los artistas. Se ha comprobado que la tensién muscular decrece por la influencia de
una luz azul, De ahi que este color sea capaz de disminuir la presidén sanguinea y de bajar el
pulso de la respiracién. En el plano emotivo, el azul inspira la paz y la introspeccion, En la
practica esta comprobado que el azul es el color mas calmante y universalmente preferido.

Purpura: es un color calmante y algo melancdlico. Su calidad es delicada, fresca y
aérea. Antafio, a causa de su elevado precio, se convirtié en color regio y por ello, aln en
nuestros dias, parece impresionante, pomposo, magnifico, extrafio, misterioso, artista, critico y
maligno. Tiende a provocar la tristeza.

Marron: se asocia a lo sosegado, conservador, perseverante. Produce una depresion
cuando se emplea solo; se debe asociar con el amarillo o el anaranjado.

Blanco: es un color gentil, limpio. Se asocia al concepto de pureza, de lo inmaculado e
impoluto. También tiene relacién con lo divino y lo mistico. Es frio si no se le asocia con el rojo,
amarillo o anaranjado.

Negro: color ligero, sofisticado y asociado a lo oscuro, la negatividad y a lo malo.
Asociado a ideas de la muerte y creencias o magias del lado oscuro. Empleado solo, es

deprimente, pero es util para provocar contrastes (federacién de ensefianza, 2010, pg 23).
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Patronaje como experimentacion

Los ambitos productivos y de produccion necesitan aspectos esenciales como los niveles socio-
culturales que abordan el trabajo operativo de la moda desde el oficio y el profesional, ambos poseen
procedimientos independientes que generan cada uno por su lado diferentes resultados, no siendo
ninguno de ellos menos importante. Es importante en un contexto como el colombiano y el latino donde
nuestra educacion laboral puede ser en ocasiones precaria, generar lazos de colaboracién entre estas
dos grandes fuentes de elaboracién de productos de moda donde cada un aporte a la otray se dé una
oportunidad de generar productos de calidad, Estar prestos a colaborar y aprender es una premisa para
los nuevos disefiadores aprendiendo del oficio para desarrollar productos con mejor calidad para el
consumidor final (Gorz,1991).

La creacidn de las prendas tiene que cumplir con pardmetros visuales en la cual las personas
deben verse bien, y cumplir con factores como forma, volumen, color que determinan el concepto a
trabajar y permiten con mayor claridad entender el entorno donde se desarrolla el producto. Siendo el
patronaje la forma tedrica y practica donde se puede plasmar ideas y materializarlas en un contexto de
una cultura en particular que la avala. Los disefios con mayor cantidad de procesos de confeccidn de
excelente calidad, minimizaran la posibilidad de fracaso de la misma. Tomando los recursos de
confeccion y patronaje para lograr en algin momento deconstruir la prenda con diferentes técnicas de
patronaje sobre el maniqui o el cuerpo de la persona creando piezas disruptivas con una técnica de

modelado (Pérez, 2011).
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CAPITULO 3

ESTUDIO DEL CONSUMIDOR

Descripcién

Mujeres que estdan tomando una nueva postura frente al sedentarismo que provoca obesidad y
problemas de salud. Productos que se pueden utilizar para estar en casa o hacer ejercicio.

“En especial los millennials, han despertado un interés por la actividad fisica gracias a
la apertura de mas cadenas de gimnasios y a los precios mads bajos. Asi lo asegura Ricardo Beltran, CEO
fundador y gerente ejecutivo de Fitpro, quien afirma que la democratizacidn del ejercicio en Colombia
ha generado un aumento en la penetracion en el mercado del deporte y abrid la posibilidad de inclusién
de los millennials en la vida deportiva Segun el directivo el 80% de esta poblacidn asiste a gimnasios en
el pais, aun cuando solo el 3% de los ciudadanos se ejercita en estos escenarios” (Portafolio, 2019, pg.
01).

Teniendo en cuenta el crecimiento de personas que desean hacer ejercicio, la problematica
generada por el coronavirus, donde las personas trabajan en casa y hacen mas actividades en las cuales
necesitan productos que sean comodos permitiendo su movilidad y al mismo tiempo ofreciendo estilo,
en actividades como salir o trabajar estos usuarios estan conectados por medios electrénicos que
facilitan la comunicacién, al estar muy informados por las tendencias los hace muy exigentes a la hora
de comprar (Escalante 2011).

¢Qué piensay siente?
-Son seguidores de las noticias a través de redes sociales donde se enteran de lo que esta

sucediendo en el mundo y su alrededor.
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-Los temas sociales les importan y les afectan, las injusticias. Luchan por un mundo igualitario en
el cual todos sean reconocidos.

-Aspira terminar estudios profesionales (maestrias), para asi sentirse preparada para el futuro.

-Quiere trabajar en su empresa y poder viajar a conocer lugares nuevos.

¢Qué escucha?

-Instagram, para dar a conocer su emprendimiento y crear un feed atractivo para obtener
nuevos seguidores.

-VSCO, Para dar una imagen mads personal y privada ya que pocos son los usuarios activos de
esta App en Colombia de mas de 23 afios.

-Tik Tok, Lo utiliza para entretenerse y sentirse conectada con la juventud por medio de
tendencias.

-WhatsApp, Para comunicarse con sus amigos, seres queridos y profesionales, lo usa también
para recibir pedidos o hacerlos.

-No sigue a ningun influencer, pero se entretiene viendo contenido en las redes.

- Le gusta todo tipo de musica, es un meldmano segun la ocasion

¢Qué habla y hace?

-Comenz6 hacer ejercicio para mantenerse saludable por medio de la alimentacion, cocina sus
propios alimentos.

-Disfruta conocer diferentes restaurantes y distintos locales nuevos que van surgiendo alrededor
de la ciudad.

- Viaja con familia y amigos de manera frecuente

éQué ves?
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-Es un mundo agitado, cuenta con ciertas responsabilidades, pero no evade los momentos de
relajacion.

-Tienen muchos amigos, disfrutan conocer nuevas personas y cosas. Son personas extrovertidas
y se parecen mucho, tienen los mismos intereses sociales e interpersonales.

-Un dia comun para ellos es salir de trabajar y elegir entre distintos planes, en su hogar en

compaiiia de su pareja.

Hallazgos

Encuesta

Se realizd una encuesta en la ciudad de Bogotd, donde participaron 214 personas, con el

objetivo: Analizar el comportamiento de los clientes al comprar ropa deportiva.

Pregunta Criterio Porcentaje Analisis

mayor

1 Edad 29% - 24,8% 29 %,
corresponde a 23 a 28
anos,

24,8%
corresponde a 28 a 33

anos
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Género 55.6% Porcentaje de
mujeres

Estrato 43% Estrato 3

Ocupacioén 65.4% Empleados

Alimentaciény 51.4% No tuvieron

salud problema de salud
asociados a su
alimentacién
Tipo de 90% - 80% 90% colores
producto nuevos
80% nuevos
disefios
Estampados 34% Sin
estampados
Ejercicio 33.6% 72
personas respondieron
que ejercitan su cuerpo
en un nivel intermedio
Frecuencia de 46,7% De una o dos
uso veces por semana
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10 Costos 65.4% Duraderos con
disefio, mas costosos
11 Siluetas 50% Ambas,
ajustadasy
sueltas
12 Ocasion de uso 76.6% Si,

Utilizan estas
prendas en otra
ocasion de uso

13 Dificultad al 100% Todo tipo
encontrar productos categoria de productos
con disefio
Entrevistas

Para la investigacion del proyecto se tomé en cuenta la opinidon de los participantes teniendo

en cuenta la motivacién heddnica y la imagen de la marca en los diferentes canales de distribucién, y en

la cual participaron Cinco personas con diferentes profesiones, un entrenador deportivo y cuatro

administradores de tiendas deportivas.
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Temadtica Porcentaje Hallazgos
Comprar ropa 100% De acuerdo, ya que no

deportiva con disenos hay en el mercado
inspirados en la comunidad
latina

Algunas personas 100% De acuerdo
dedican mucho tiempo
ejercitando su cuerpo en el
gimnasio, utilizando ropa
deportiva

La opinidn frente a 100% Es muy importante, y
utilizar ropa cdmoda para una necesidad
trabajar en casa, teniendo en
cuenta la nueva situacidn
laboral

Utilizar prendas 100% Estas prendas se ven

deportivas combinadas con
otras es muy comun, si tenemos
en cuenta que la forma de vestir
refleja la personalidad de cada

uno

bien y combinan




Las marcas influyen en
la preferencia al comprar

productos deportivos

60% 40%

60% opina que si

40% opina que no

Qué experimenta 100% Si lo compra por la
cuando compra algo que le satisfaccién y felicidad,
encanta y no le importa cuanto fijdndose en la calidad del
vale, le gusta tanto que lo producto
compra

Todos utilizamos en 100% Para sentirse cdmodo
algin momento prendas
deportivas en ocasiones
diferentes a hacer ejercicio.

Los colores, musica y 100% Si de acuerdo
personalidad identifican a los
latinos alrededor del mundo

Qué consideras de las 100% Estdn de acuerdo con
personas que utilizan ropa utilizar colores refleja su
colorida o muy llamativa personalidad

Una prenda inspirada 100% Biodiversidad, cultura,

en un latino, édeberia tener?

naturaleza




33

Utilizar prendas 100% No
deportivas en ocasiones de uso
diario te hace perder status
Algunas personas 100% Por la calidad

defienden algunas marcas
deportivas, las utilizan y las

recomiendan

La marca deportiva que

compra normalmente

20%20%

20% 20% 20%

20% Skechers
20% Adidas
20% Nike, Puma
20% Nike

20%

Marcas colombianas

Lo que sobresale de
esta

marca es

40% 20% 20%20%

40% Disefo

20% apoyo a los
emprendimientos

20% calidad

20% comodidad

Qué hace esta marca
que las otras no, para que sea

preferida

100%

Calidad, disefio.
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Compra marcas 100% Zara, MNG, Nike,
reconocidas, Cuales Bershka, Kipling, Adidas
Ddnde compra ropa 80% 20% 80% centros
deportiva y que condiciones comerciales
debe tener para que compre ahi 20% Redes sociales
Los beneficios que las 100% Si
prendas deportivas ofrecen,
como materiales o disefo
Que apariencia deberia 60% 40% 60% naturalezay
tener una marca deportiva biodiversidad
latina 40% colores
hoy puedes encontrar 60% 40% 60% fisico
productos en tiendas fisicas, 40% online

showroom y tiendas online (La
que dijo el entrevistado) donde
te gustaria encontrar esta
marca con mas frecuencia esto
cambiaria el estatus de la

prenda
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Por lo general siempre 100% Diferentes canales y
visitas los mismos canales de sitios de compras
compras por la seguridad que te
da
Lo que mas le gusta a 50% 50% 50% material
la gente cuando compra ropa 50% colores
deportiva
Un cliente frecuente 100% Entre 4 y 6 veces al ano
¢éCudntas veces al afio lo hace? en promedio
Qué opinién le merece 100% Clientes con poder
los clientes de ropa deportiva adquisitivo
Las personas compran 100% Buscan los productos
una sola marca por su estatus, con mejor calidad
sin mirar los beneficios que
ofrecen otras del mercado
A la gente le parece 100% De acuerdo
interesante comprar productos
gue nadie tenga
Hay personas que 100% De acuerdo

utilizan estas prendas en

ocasiones diarios de uso,




dejando de lado su origen

deportivo

Qué tantas personas al 80% 20% 80% lo tienen claro
comprar tienen claro lo que 20% no lo tiene claro
buscan

Los clientes buscan 75% 25% 75% colores neutros
colores determinados en las negro, blanco, gris.
prendas ¢cudles? 25% neodn

Poder adquisitivo de las 100% Alto
personas que utilizan este tipo
de prendas

Porque reconoce a un 100% Se viste y tiene
comprador informado conocimiento de los productos

el consumidor viene a 75% 25% 75% por la marca
comprar por la marca o el que 25% por la experiencia
viene por la experiencia

Porque crees que la 100% Por los productos y la

gente viene a comprar a este

lugar y no a otros

atencion
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diferencial de la tienda 100% Cree que es por la linea
frente a otras de productos que maneja al

pensar que son exclusivos

Observacion no participativa

Para investigacion no participante se realizé trabajo de campo donde se observd durante un
tiempo determinado el atuendo que llevan los visitantes de centros comerciales en Bogot3, teniendo en
cuenta que durante las Ultimas décadas estos espacios se han convertido en lugares de reunién muy
concurridos ya que permiten a los visitantes ejercer actividades de ocio y esparcimiento. Donde el
comercio ve una oportunidad para mostrar sus productos mezclando compras con esparcimiento (Usin,
2013).

Estos lugares en Bogota, tienen un crecimiento durante los Ultimos afios donde se muestran
como una Opcidn al momento de esparcimiento familiar y al hacer compras, por ello es un punto de
reunién donde los visitantes pueden encontrar restaurantes, tiendas y recreacion, pasar el tiempo libre
es una actividad que no puede faltar, siendo este el momento preciso para utilizar prendas confortables,
gue al mismo reflejen su personalidad al no estar atadas al convencionalismo y propdsito de la misma
donde el individuo puede mostrar su forma de vestir con la que se siente cémodo (Garcia, 2003).

Centro comercial Santafé Bogota, Colombia. Septiembre 11 de 2021 hora 12 pm - 6 pm. 12pm a
2pm hora de almuerzo, la plazoleta de comidas se encuentra con un aforo de 60 % donde hay
aproximadamente 100 personas un 50% estan con su familia, un 30% con amigos, un 20% en pareja.

Se encuentran comiendo y hablando sin levantarse de las mesas algunos nifios corren por medio

de sus Padres.
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80 % utiliza camisetas

90% utiliza jean

20 % utiliza leggins

90% utiliza chaquetas con materiales rompevientos

40% con sudaderas

80% con buzos en algoddn

Colores

80% negro, blanco y gris

60% rojo

50 % azul

50% rosado

2pm a 6pm pasillos, bancas del centro comercial se encuentra con un aforo de 50 % donde hay
aproximadamente 300 personas un 50% estan con su familia, un 30% con amigos, un 20% en pareja. Se
encuentran hablando, caminando y comprando y pasando el rato en los lugares de atracciones.

80 % utiliza camisetas

90% utiliza jean

20 % utiliza leggins

90% utiliza chaquetas con materiales rompevientos

40% con sudaderas

80% con buzos en algoddn

Colores

80% negro, blanco y gris

60% rojo
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50 % azul

50% rosado

Centro comercial Edén, Colombia. Septiembre 25 de 2021 hora 2 pm - 6 pm, 2pm a 4pm hora de
almuerzo, la plazoleta de comidas se encuentra con un aforo de 80 % donde hay aproximadamente 250
personas un 45% estan con su familia, un 25% con amigos, un 30% en pareja.

Se encuentran comiendo y hablando sin levantarse de las mesas algunos nifios corren por medio
de sus Padres.

70 % utiliza camisetas

80% utiliza jean

10 % utiliza leggins

70% utiliza chaquetas con materiales rompevientos

60% con sudaderas

70% con buzos en algoddn

Colores

90% negro, blanco y gris

20% rojo

60 % azul

50% rosado

4pm a 6pm pasillos, bancas del centro comercial se encuentra con un aforo de 70 % donde hay
aproximadamente 5000 personas un 40% estan con su familia, un 20% con amigos, un 40% en pareja.

Se encuentran hablando, caminando y comprando nifios en los lugares de atracciones.

80 % utiliza camisetas

90% utiliza jean



10 % utiliza leggins

70% utiliza chaquetas con materiales rompevientos
50% con sudaderas

80% con buzos en algoddn

Colores

90% negro, blanco y gris

30% rojo

20 % azul

40% rosado
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CAPITULO 4
BRANDING

Marca
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Color

RGB:68 0 153
HEX/HTMLF: #440099
CMYK: 9410001
PANTONE: Vidlet C
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RGB: 454447
HEX/HTML: 2D2C2F RGB:244 249 255
CMYK 0000 HEX/HTMLF:4F9FF

PANTONE: 19-0303 TCX CMYK: FFFFEE
Jet Black PANTONE: 11-0601 TCX
Bright White

RGB:254 800
HEX/HTMLF: #FES000
CMYK:074 1000
PANTONE: Orange 021 C

RGB:079 113
HEX/HTMLF: #004F71
CMYK: 100 190 56
PANTONE: 3025C RGB:217 2125

HEX/HTMLF: #D9027D

CMYK: 010000

PANTONE: Process Magenta C










Tipografia

Nombre de la fuente: Slaytanic, version 1.00 diciembre 19, 2004, initial reléase.
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sociales

Tamarios de logotipo para plataformas

Facebook

Publicaciones de enlace: 1200 x 628 px

Publicaciones de imagen

1200 x 630 px

Imagen de cubierta

820 x 312 px

Perfil de imagen

170 x 170 px

Twitter

Publicaciones de imagen: 1024 x 675 px

Imagen de cubierta

1500 x 500 px

Perfil de imagen

400 x 400 px

Instagram

Perfil de imagen

Publicaciones de imagen: 1080 x 1080 px

110 x 110 px
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YouTube

Imagen en miniatura: 1280 x 720 px

Imagen de cubierta

2560 x 1440 px

Perfil de imagen

800 x 800 px

Pinterest

Publicaciones de imagen: 1000 x 1500 px

Perfil de imagen

240 x 240 px

LinkedIn

Publicaciones de enlace: 1200 x 628 px

Publicaciones de imagen

1200 x 1200 px

Imagen de cubierta

1584 x 768 px

Perfil de imagen

300 x 300 px

Tamafios de logotipo para su sitio web
Disefio (PNG, fondo transparente) esta

listo, usted necesita cargarlo en su sitio web

Para la mayor parte, 250 px (ancho) x 100
px (altura) son las dimensiones del logotipo

Optimo Para una

pagina web. Sin embargo, si usted

necesita personalizar el tamafio del logotipo

Para el disefio horizontal: 250 px x 150

px, 350 px x 75 px, 400 px x 100 px
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Para disefio vertical (cuadrado) 160 px x 160 px

Tamarios Favicon para un sitio web — 16 pxx 16 px

—32 px x 32 px

— 48 px x 48 px

Antecedentes

La marca nace con el objetivo de crear prendas deportivas inspiradas en la cultura
latinoamericana, alegria y colores. Productos pensados desde la cultura fitness y la coyuntura de la
pandemia la cual hace que las personas se quieran ejercitar y busquen productos cémodos para sentirse

a la moda, prendas totalmente versatiles que se adapten a varias ocasiones casuales de uso.

Publico objetivo

Mujeres entre los 22- 30 afios, que estan al tanto de las tendencias musicales, culturales y de lo
gue se estd usando actualmente.

Desean plasmar su personalidad a través de lo que usan y sentirse seguras de lo que son a
través de su ropa. Estas personas quieren sentirse Unicas, y buscan originalidad, disefios de experiencia

en todo lo que consumen.

Beneficio basico
Prendas pensadas para el uso en hogar y gimnasio que no dejen de lado la funcionalidad y el

confort, teniendo en cuenta las tendencias actuales y que se adapten a diferentes usos.
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Beneficio diferencial
Prendas basadas en los 3 pilares de la sustentabilidad. Duraderas, excelente confeccidn,
disefios que reflejan nuestra cultura, hermosos lugares y emociones. Responsables, garantizando que

los procesos y la procedencia de los insumos genera el menor impacto a futuro.

Promesa de valor
Una marca comprometida con el desarrollo social, ambiental y cultural que, a través de sus
prendas, integra a las personas de la comunidad para dar a conocer su cultura y experiencias en un

proceso colaborativo que generard un impacto a largo plazo y crecer juntos.

Concepto de marca
Re pensar para reiniciar el ciclo, por medio de reutilizacidon de materiales, implementacién de

acciones en la elaboracién que permitan mitigar los residuos.
Misidn

Ser la primera eleccién en prendas de vestir deportivas en paises Anglos alrededor del mundo,
donde nuestra cultura poco a poco llame mas la atencidn. Gracias a la representacion de nuestros
colores, siluetas y cultura.
Vision

Poder llegar a nuevos mercados, conceptualizando la cultura latina con disefios en tendencia y

la moda que, bajo nuestro concepto, latinos para el mundo, proporciona comodidad y estilo a Mujeres

en cualquier parte del planeta.



CAPITULO 5
DISENO DE INDUMENTARIA

Descripcion de proyecto

Figural Proyecto LATIN IN, Figura demostrativa de prendas.

Innovacién
Ofrecer una linea de prendas de vestir con funcionalidad, DISENO COMO PRACTICA
Para hacer ejercicio en la casa o en el gimnasio, con una
opcion en su disefio que le permitira al usuario vestir estas SOCIAL

La reventa de productos y mantener el dinero en el
4mbito local entendiendo estos espacios y generan-
do comercio con prendas reutilizadas para Contra-
tar he inspirar a la poblacién. Hacen que los consu-
midores prefieren apoyar a sus vecinos y fabricar

prendas de manera no formal con un atractivo disefio inspi-
rados en los latinos su cultura, idiosincrasia y alegria.

PROPUESTA DE INDAGACION Y

DISENO 2 originales y idades en
la cultura en el mundo, los integrantes de la comunidad y asi generar
musica, tradiciones y alegri: izan a los latinos. nuevos productos

gria g
Estos productos sean referente en paises donde miran la
cultura latina como algo muy lejado, asi llevando a ellos
nuestra tradicién y colores de una manera en la cual se
apropieny quieran ser parte, y de la misma manera las per-
sonas de nuestra region respalden nuestra marca como un
referente para el mundo. Por nuetra responsabilidad social

y compromiso con el medio ambiente.

Nota. Breve descripcidon del proyecto, con una imagen que relaciona las mujeres utilizando ropa

deportiva. Adaptada de (Forever 21, 2021).

Materias Primas

0,
AGAPANTO-10 GRAY Recycled Cotton 48% $29.000

0,
JASPE recycled, poly 226gm + 5%

1,52cm.

TEJIDO DE PUNTO

; 0 = 5
ALGODON PERCHADO 65% Poliéster 35% $12.000

algodon, 150 cm.

TEJIDO DE PUNTO
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()
GUATA PRENSADA 100% POLIESTER O $5.000
ALGODON.
NO TEJIDO
MARQUILLAS
ETIQUETA ECOLOGICA ETIQUETA COMERCIAL

REF 001

Linea: Sudaderas
Pals de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: Recycled cotton 48%
recycled, poly 226gm + 5% 1,52cm
FORRO: No Aplica

BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

WA RA

Hecho en colomblia

NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE

REF 002

Linea: Sudaderas
Pals de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: 65% poliester
35% algodon, 150cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NODEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

WARAA

Hecha en colombia

MARQUILLA ECOLOGICA

MARQUILLA COMERCIAL
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Estampados

Estan inspirados en la naturaleza y se muestran de una manera abstracta.
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Conclusiones

Una vez realizado las encuestas con 214, entrevistas con diez personas entre las que estuvieron
4 propietarios de tiendas deportivas y 6 personas con diferentes profesiones y estrato socioeconémico,
al realizar observacidn no participante en 2 centros comerciales, se puede llegar a la siguiente
conclusién: las personas en su mayoria utilizan ropas cémodas o deportivas combinadas con otro tipo de
prendas como jeans, chaquetas, vestidos, donde las prendas que mas utilizan son; chaquetas anti
fluidos, camisetas en algoddn, sudaderas deportivas, buzos deportivos, en ocasiones de uso fuera del
contexto deportivo de esta manera se observa que existe un mercado el cual puede estar basado en el
disefio retomando como elemento los colores y figuras de nuestra biodiversidad la cual es parte de
nuestra idiosincrasia y cultura latina.

Mostrar una marca de origen Latino Americano o colombiano puede tener buena acogida en el
publico, teniendo en cuenta sus gustos y necesidades al ofrecer disefios diferentes, contando con los
colores y las formas abstractas en el disefio.

El objetivo general de este informe de investigacidn es observar el mercado para implementar
una marca en este caso LATIN IN, este objetivo se puede cumplir a partir de diferentes estrategias de
marketing y el trabajo cooperativo con la comunidad, ya que los elementos estan dados para desarrollar
productos que cumplan con la necesidad de disefo y funcionalidad que el publico de estos productos
estd buscando y de la misma manera atraer a nuevos usuarios a comprar.

logré elaborar un plan estratégico con el cual la informacién recogida permite entender el
usuario y generar productos que puedan competir en el mercado local y mas adelante en el

internacional donde las grandes marcas no fijan su interés.
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Anexos

¢A qué rango de edad perteneces?

214 respuestas

@ 18-23

17.8% ® 2328

@ 28-33

24 8% i
@ 3860

Género

214 respuestas

@ Hombre
@® Mujer

44.4%

;Tuviste o tienes problemas de peso durante los Ultimos afios, asociados a tu alimentacion o

falta de ejercicio?
@® sSi
® No
@ Tal vez

214 respuestas

40.2%
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Ocupacidn

214 respuestas

@ Estudiante
@ Independiente
@ Empleado
@ Desempleado

Estrato

214 respuestas

@2
®3
®4
o5
A @6

;Qué tipo de ropa deportiva te gustaria ver en el mercado?

100w Colores neutros WM Colorida I Nuevos disefios MMl Grandes estampados Ml Todas

75
50
25
0

1




;Qué tipo de ropa deportiva te gustaria ver en el mercado?

100w Colores neutros MM Colorida 9 Nuevos disefios Ml Grandes estampados [l Todas

75
50

25

;Qué tanto utilizas ropa deportiva?

@ Una o dos veces por semana
@ Mas de dos veces por semana
@ Todos los dias

. @ Nunca

214 respuestas

iTe gustaria que los productos fueran duraderos con disefio y un poco mas costosos o
econdémicos y menos duraderos?

214 respuestas

@ Duraderos con disefio, mas costosos

@ Econdmicos, menos duraderos
26.6% @ No es importante
65.4%
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¢ Qué tanto utilizas ropa deportiva?

214 respuestas

@ Una o dos veces por semana
@ Mas de dos veces por semana
@ Todos los dias

@ Nunca

;Te gustaria que las prendas deportivas resalten tu cuerpo al ser ajustadas, o prendas mas
sueltas con disefos oversize?

214 respuestas

@ Ajustadas
@® Oversize
@ Ambos

¢Utilizas ropa deportiva en otras situaciones de uso, como estar en casa o salir?

214 respuestas

® si
® No
@ Tal vez

P
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A la pregunta abierta, ¢ Qué producto se te dificulta encontrar al comprar prendas deportivas?
Respondieron:

N/A, (cantidad de respuestas similares 26)

Tallas exactas

Sudaderas mas chéveres, (cantidad de respuestas similares 18)

Pantalonetas cortas

Joggers, (cantidad de respuestas similares 3)

Pantalones, (cantidad de respuestas similares 14)

Zapatos diversos, tenis para jugar microfutbol, (cantidad de respuestas similares 6)
Camisetas

Ropa bonita

Productos novedosos y econémicos

Pantalonetas a mi medida, que no sean muy grandes ni muy pequeiias.

Sacos deportivos, Cuando los tengas puestos no te ahoguen y diseiios sencillos

Ropa corta que sea cémoda y no se desajuste al moverme. Materiales frescos que permitan el flujo
de aire y frescura.

Ropa Europea

Ropa mds suelta no tan cefiida al cuerpo

Blusas, (cantidad de respuestas similares 3)

Ropa cdmoda, disefios poco comunes y de excelente calidad.

Qué juegue con las hormas no solamente para mujeres si no para hombres
Medias

Licras que se adapten a cada somatotipo

Licras que se ajusten a mi cuerpo

Ropa sin tanta marca y de buena calidad




73

Ropa para tallas grandes

Chaquetas para correr, (cantidad de respuestas similares 2)

Prendas con estampados originales, toda la ropa es igual.

Sacos deportivos, Cuando los tengas puestos no te ahoguen y disefios sencillos
Licras a buen precio

Tobilleras

Esqueletos, (cantidad de respuestas similares 1)

Relacién precio beneficio, se encuentran buenas prendas, pero a un precio muy elevado.
Leggins, (cantidad de respuestas similares 1)

Ropa deportiva econémica

Ropa comoda de buena calidad y a precios accesibles

Licras hombre

Ropa para tallas grandes

Chaquetas para correr, (cantidad de respuestas similares 2)

Prendas con estampados originales, toda la ropa es igual.

Sacos deportivos, Cuando los tengas puestos no te ahoguen y diseiios sencillos
Licras a buen precio

Tobilleras

Esqueletos, (cantidad de respuestas similares 1)

Relacién precio beneficio, se encuentran buenas prendas, pero a un precio muy elevado.
Leggins, (cantidad de respuestas similares 1)

Ropa deportiva econémica

Ropa cdmoda de buena calidad y a precios accesibles

Licras hombre

Camisetas adecuadas para la talla. Me gustaria encontrar prendas no transparentes y que se ajusten a
tallas grandes y no Unicas.

Camisetas. Son demasiado ajustadas o cortas, no son muy cémodas para ciertos movimientos.

Gris y negro sin estampados
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Tallas correctas

Sudaderas que se adapte al cuerpo y no sea transparente
Camisetas de diversos estilos. Inclusive

Gorras, (cantidad de respuestas similares 1)

Ropa llamativa a bajo precio y buena calidad

Ropa mas comoda, (cantidad de respuestas similares 1)
Variedad

Chaquetas de motociclismo.

Chaquetas deportivas, textura y material

Pantalones deportivos con tiro alto y de tallaje grande
Medias de compresion, licras largas para hombre.
Algoddn ya que las prendas casi siempre son en material lycra
Prendas con telas que respiran

Bermudas, (cantidad de respuestas similares 1)

Tops, (cantidad de respuestas similares 5)

Bikers come disefios mas lindos

Ropa ajustada a la talla

Medias

Protectores para tobillos cdmodos

Pocas veces compro ropa deportiva y las veces que he comprado ha Sido practico y facil

Conjuntos completos. Que pueda venir tanto el pantalén como la blusa, top, short y saco. Asi evitar

tantas combinaciones

Por tallas o colores

Ropa cdmoda diferente

Licras, (cantidad de respuestas similares 2)
Chaqueta cardio

Ropa interior que se ajuste a ropa deportiva

Brasier deportivo
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Ropa que sea de colores neutras que se pueda combinar con prendas no deportivas
Camisetas antirreflujo

Vestuario que sea acorde con su precio, ya que algunas prendas son costosas para la calidad que
tienen.

Tallas grandes colores surtidos

Una buena horma

Sport que no ajusten

Shorts, top, medias y rompevientos

Buzos deportivos

Menos tops

Pantaloneta con bolsillos

Sacos deportivos. Cuando los tengas puestos no te ahoguen y disefios sencillos
Al cuerpo sin necesidad de ajustar y bota ancha

Blusa con presidn abdominal

Cortavientos

Productos que ajusten bien y que sean de buena calidad

Shorts que horme bonito, licras que no se marquen la cuca (marcas conocidas usan una costura
redonda)

Pantalones comodos y talla fitness

Short de correr, con licra debajo, con bolsillos para llevar, pafiuelos desechables, llaves.
Bandas Para hombre

Muchas gamas y mejor vision

Proteccion para los pies, correr. Me gustaria encontrar prendas acordes, econdémicas y de facil acceso
para hacer running.

Ropa menos ajustada

Cémoda, y multifuncional

Jogger y buzos sin mangas

Blusas cdmodas que no sean cortas y que tengan disefo

Cosas que me gusten
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Ropa para jugar baloncesto

Conjuntos

Shorts, top, medias y rompevientos

Precio

Diferentes disefios

Nuevos disefios

Short con licra por debajo

Tallas pequeiias de adulto

Ligas

Colores pastel

Tallas grandes

Tallas pequefias

Under Armor

Hasta el momento ninguno en el mercado se encuentra gran variedad
Mas buzos deportivos de estilo y shorts

Camisetas mas anchas tipo oversize

Camiseta

leggins que no generen sensacién de picazon
Bandas para el sudor

Ropa deportiva adecuada para personas gorditas
Esqueletos

Variedad de colores y materiales

Mds accesibles

Prendas sin tanto estampado o detalle para realizar deporte
Sudaderas con formas femeninas

Ropa caliente y liviana

Tallas pequenias, (cantidad de respuestas similares 3)

Enterizos
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Las telas g no sean transparentes

ninguna la de mujer es muy cdmoda y hay mucha diversidad en el mercado
ROPA COMODA NO TAN AJUSTADA

Mas variedad de prendas

Sostenes deportivos

A medida

Buzos para entrenar

Resultados sobre rango de edad, donde la mayor cantidad de encuestados estdn entre 23 a
28 afios con un 29 %, y en segundo lugar con un rango de edad entre 28 a 33 afios con un
24.8% de un 100 % de los encuestados.

Resultados sobre género donde las mujeres participaron con el 55.6% de los encuestados y
los hombres con el 44.4 %.

Las personas participantes se encuentran en un 43 % en estrato 3, como mayoria en un 100%
de los estratos 2,3,4,5,6

La ocupacion de la mayoria de personas que participaron es Empleado con un 65.4%.

En esta pregunta se desea conocer los problemas asociados a su alimentacién o falta de
ejercicio donde se encontrd que 51.4% de los encuestados no estd afectado por esta situacion
y 42.2% si.




La ropa deportiva que le gustaria encontrar en el mercado es: Colores neutros 90% y nuevos
disefios con 80%.

Los estampados que le gustaria encontrar: todo tipo de estampados con un 30.4% sin
estampados 24.3% dibujos abstractos 19.6% como el disefio con mas porcentaje.

Que tanto ejercitan su cuerpo 72 personas con un 33.6% estando en un nivel intermedio, el
28.5% 61 personas hacen un poco mas de ejercicio, siendo las mas altas en el estudio.

Qué tanto utilizas ropa deportiva, una o dos veces por semana con un 46.7% en 100%.

A la pregunta te gustaria que los productos fueran duraderos y con disefio o econdmicos y un
poco mas econdmicos los entrevistados contestaron, Duraderos con disefio, mds costosos con
un 65.4%.

Qué prendas les gustan mas, ajustadas, o mds sueltas con disefios oversize, Ambas con un
50%, el restante esta dividido en Ajustadas con un 25.2% y Oversize con un 24.8%.

A la pregunta de si utilizas ropa deportiva en otras ocasiones de uso como estar en casa o salir
el 76.6% respondid que si.

A la pregunta abierta, ¢ Qué producto se te dificulta encontrar al comprar prendas
deportivas? Los encuestados en su gran mayoria buscan innovacién ya que en las respuestas
encontramos todo tipo de productos, esto quiere decir que ellos buscan en esos productos
un factor diferenciador y algo que los haga sentir mas cdmodos con los mismos. Sin perder
la funcionalidad para la que fueron creados. (puede encontrar las respuestas en anexos 1,
encuesta).
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Entrevistas

Jon Anderson Mendoza Rojas — Entrenador de deportivo

1. ¢Qué opinas de comprar ropa deportiva con disefios inspirados en la comunidad latina?

Estamos apoyando nuestra cultura y debemos sentirnos orgulloso de lo que somos y de lo que

podemos imponer.

2. Algunas personas dedican mucho tiempo ejercitando su cuerpo en el gimnasio, utilizando

ropa deportiva ¢ qué opinas al respecto?

Lo hacen de la manera adecuada ya que al usar estas prendas te hacen sentir mas cémodo en cada uno
de los ejercicios que debe realizar, ademas de esta ayuda a prevenir enfermedades relacionadas

con el calor. La ropa holgada permite que el aire enfrie tu cuerpo y evapore el sudor

3. ¢Cual es tu opinidn frente a utilizar ropa cdmoda para trabajar en casa, teniendo en cuenta la

nueva situacion laboral?

lo hacen de manera adecuado ya que lo mas importante es estar cdmodo, para asi poder rendir en lo
que

esté desarrollando.

4. Utilizar prendas deportivas combinadas con otras es muy comun, si tenemos en cuenta que

la forma de vestir refleja la personalidad de cada uno. ¢ Qué opinas de este comportamiento?

Cada quien es libre de ello, solo es cuestion de saber combinar las prendas y sentirse identificado con su
personalidad.

5. éLas marcas influyen en la preferencia al comprar productos deportivos?
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Si, todo es cuestién de marketing, por eso las mejores marcas sacan los mejores disefos.

6. ¢Qué experimentas cuando compras algo que te encanta y no te importa cuanto valga, te
gusta tanto que lo compras?

Es una sensacidn satisfactoria, ya que uno anhela la prenda y mas si lucho por adquirirla.

7. Todos utilizamos en algin momento prendas deportivas en ocasiones diferentes a hacer
ejercicio. ¢Por qué crees que pasa esto?

Por la sencilla razéon de sentirse mas comodo, ya que la mayoria de estas prendas son livianas.

8. Los colores, musica y personalidad identifican a los latinos alrededor del mundo ¢Qué crees
de esto?

Que tienen toda la razén, eso es lo que nos identifica y simplemente es estar orgulloso de lo que somos

9. ¢Qué consideras de las personas que utilizan ropa colorida o muy llamativa?

Lo importante es que se sienta bien con lo que lleva puesto.

10. ¢Una prenda inspirada en un latino que deberia tener?

Colores llamativos con un toque urbano que simbolizan la alegria que es lo que nos caracteriza.

11. éCrees que utilizar prendas deportivas en ocasiones de uso diario te hace perder status?

Para nada y mas en la profesion en la ejerzo suelo usarlas en mi diario vivir, me siento bien con estas
prendas y me identifico con ello.

12. Algunas personas defienden algunas marcas deportivas, las utilizan y las recomiendan ¢ qué opinas
de esto?

Ya que son clientes de estas marcas y los llevan usando por muchos afios y saben de la calidad de esta 'y

de la comodidad que aporta, ademas de sus disefios y demas.
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IMAGEN

13. ¢Qué marca deportiva compras normalmente?
Nike

14. iQué es lo que sobresale de esta marca?

Porque se enfoca en la blisqueda constante de innovacién, disefio y desarrollo de productos para

mejorar el rendimiento atlético. Su aspiracion principal es disefiar productos con verdaderos beneficios
de innovacién y tecnologia de rendimiento que le ayudan al atleta a ser mejor.
15. ¢Qué hace esta marca que las otras no, para que sea tu preferida?

Sus disefios me llaman mas la atencidn, ya que estan sacando tendencias de acuerdo a un pais o algo

que los caracteriza a ellos.

16. ¢ Te gusta comprar marcas reconocidas? Cuales

Nike y Adidas

17. Ddnde sueles comprar ropa deportiva y que condiciones debe tener para que compres

ahi?

En Nike y sus diferentes disefios urbanos

18. ¢ Te fijas en los beneficios que las prendas deportivas ofrecen, como materiales o disefio?
Cuando es sudadera para vestir simplemente solo me fijo en su disefio, pero cuando se trata para el
trabajo si me fijo.

19. ¢ Qué apariencia deberia tener una marca deportiva latina?

Colores llamativos con un toque urbano que simbolizan la alegria que es lo que nos caracteriza.

20. ¢hoy puedes encontrar productos en tiendas fisicas, showroom y tiendas online (La que dijo
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el entrevistado) donde te gustaria encontrar esta marca con mas frecuencia esto cambiaria el

estatus de la prenda?

No soy de comprar por tiendas online ya que me gusta verme con la prenda puesta antes de comprar,
aunque esta posibilidad de comprar online facilita el tiempo en ir

21. Por lo general siempre visitas los mismos canales de compras por la seguridad que te da.

¢Qué crees de este comportamiento?

Si, pues cuando uno lleva muchos afios con la marca, uno ya sabe la comodidad y la con

fianza de comprar ahi.

Jennifer Ocampo Martinez — Administradora de Empresas

1. ¢Qué opinas de comprar ropa deportiva con disefios inspirados en la comunidad latina?
No he visto ropa de ese estilo y seria interesante conocer una propuesta asi

2. Algunas personas dedican mucho tiempo ejercitando su cuerpo en el gimnasio, utilizando
ropa deportiva équé opinas al respecto?
Me parece bien porque para hacer deporte es importante usar ese tipo de ropa porque es mas comoda
3. ¢Cual es tu opinidn frente a utilizar ropa cdmoda para trabajar en casa, teniendo en cuenta la
nueva situacion laboral?
Es la mejor opcion para estar cdmoda, ropa liviana que no acalore.
4. Utilizar prendas deportivas combinadas con otras es muy comun, si tenemos en cuenta que
la forma de vestir refleja la personalidad de cada uno. ¢ Qué opinas de este comportamiento?
Me parece una excelente combinacién porque prima la comodidad
5. éLas marcas influyen en la preferencia al comprar productos deportivos?

No.
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6. ¢Qué experimentas cuando compras algo que te encanta y no te importa cuanto valga, te
gusta tanto que lo compras?

Emocionada y feliz, y sobre todo a la expectativa que la ropa sea de buena calidad.

7. Todos utilizamos en algin momento prendas deportivas en ocasiones diferentes a hacer
ejercicio. ¢Por qué crees que pasa esto?

Me siento libre y cdmoda.

8. Los colores, musica y personalidad identifican a los latinos alrededor del mundo ¢Qué crees

de esto?

Sin duda eso nos destaca en otros lugares del mundo

9. ¢Qué consideras de las personas que utilizan ropa colorida o muy llamativa?

Me gusta porque muestra la personalidad de cada persona y me llama la atencién porque uno no esta
Acostumbrada a ver eso.

10. ¢Una prenda inspirada en un latino que deberia tener?

Algo que muestre la Biodiversidad.

11. éCrees que utilizar prendas deportivas en ocasiones de uso diario te hace perder status?

No para nada.

12. Algunas personas defienden algunas marcas deportivas, las utilizan y las recomiendan ¢qué opinas
de esto?

Pienso que uno debe apoyar a todas las empresas

IMAGEN

13. {Qué marca deportiva compras normalmente?



Normalmente compro ropa a marcas colombianas emprendimientos

14. iQué es lo que sobresale de esta marca?

Apoyo los emprendimientos colombianos por su calidad

15. ¢Qué hace esta marca que las otras no, para que sea tu preferida?

Disefio e innovacién.

16. ¢ Te gusta comprar marcas reconocidas? Cuales

Bershka, Koaj, Stradivarius

17. Dodnde sueles comprar ropa deportiva y que condiciones debe tener para que compres
ahi?

Por redes sociales

18. ¢ Te fijas en los beneficios que las prendas deportivas ofrecen, como materiales o disefio?
Si

19. ¢ Qué apariencia deberia tener una marca deportiva latina?

Mucho color e innovacidn

20. ¢hoy puedes encontrar productos en tiendas fisicas, showroom y tiendas online (La que dijo
el entrevistado) donde te gustaria encontrar esta marca con mas frecuencia esto cambiaria el
estatus de la prenda?

E- commerce y en centros comerciales

21. Porlo general siempre visitas los mismos canales de compras por la seguridad que te da.
¢Qué crees de este comportamiento?

No estoy de acuerdo porque siempre visito y compro en diferentes tiendas virtuales.
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Stefany Opera — Administradora de Empresas

1. ¢Qué opinas de comprar ropa deportiva con disefios inspirados en la comunidad latina?
Comodidad, disefios representan nuestro estilo

2. Algunas personas dedican mucho tiempo ejercitando su cuerpo en el gimnasio, utilizando
ropa deportiva ¢ qué opinas al respecto?
Si, esta acorde a su comodidad
3. éCudl es tu opinidn frente a utilizar ropa cdmoda para trabajar en casa, teniendo en cuenta la
nueva situacion laboral?
Estar comodo
4. Utilizar prendas deportivas combinadas con otras es muy comun, si tenemos en cuenta que
la forma de vestir refleja la personalidad de cada uno. ¢ Qué opinas de este comportamiento?
Si, de acuerdo.
5. éLas marcas influyen en la preferencia al comprar productos deportivos?
No, mas o menos, algunos compran por la comodidad
6. ¢Qué experimentas cuando compras algo que te encanta y no te importa cuanto valga, te
gusta tanto que lo compras?
Sentirse codmodos
7. Todos utilizamos en algin momento prendas deportivas en ocasiones diferentes a hacer
ejercicio. ¢Por qué crees que pasa esto?

Me siento libre y cémoda.

8. Los colores, musica y personalidad identifican a los latinos alrededor del mundo éQué crees

de esto?
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Si de cierta manera.

9. ¢Qué consideras de las personas que utilizan ropa colorida o muy llamativa?

Si, coloridos y llamativos.

10. ¢Una prenda inspirada en un latino que deberia tener?

Animales.

11. éCrees que utilizar prendas deportivas en ocasiones de uso diario te hace perder status?
No

12. Algunas personas defienden algunas marcas deportivas, las utilizan y las recomiendan ¢ qué opinas
de esto?

Skechers

13. ¢Qué marca deportiva compras normalmente?

Comodidad

14. iQué es lo que sobresale de esta marca?

Confort, manejable, buena publicidad

15. ¢Qué hace esta marca que las otras no, para que sea tu preferida?

Si

16. ¢ Te gusta comprar marcas reconocidas? Cuales

Adidas.

17. Ddnde sueles comprar ropa deportiva y que condiciones debe tener para que compres
ahi?

Por redes sociales

18. ¢ Te fijas en los beneficios que las prendas deportivas ofrecen, como materiales o disefio?

Si



19. ¢Qué apariencia deberia tener una marca deportiva latina?

Color, biodiversidad

20. ¢hoy puedes encontrar productos en tiendas fisicas, showroom y tiendas online (La que dijo
el entrevistado) donde te gustaria encontrar esta marca con mas frecuencia esto cambiaria el
estatus de la prenda?

Igual, en la fisica me la puedo medir

21. Porlo general siempre visitas los mismos canales de compras por la seguridad que te da.
¢Qué crees de este comportamiento?

Siempre es bueno por la atencién brindada.

Hader Gémez — Ingeniero Industrial

1. ¢Qué opinas de comprar ropa deportiva con disefios inspirados en la comunidad latina?
Seria llamativo y particular.
2. Algunas personas dedican mucho tiempo ejercitando su cuerpo en el gimnasio, utilizando
ropa deportiva équé opinas al respecto?
Es lo mas cdmodo y facil de vestir.
3. ¢Cual es tu opinidn frente a utilizar ropa cdmoda para trabajar en casa, teniendo en cuenta la
nueva situacion laboral?
Es la mejor lo Mas facil y rapido de vestir
4. Utilizar prendas deportivas combinadas con otras es muy comun, si tenemos en cuenta que
la forma de vestir refleja la personalidad de cada uno. ¢ Qué opinas de este comportamiento?

Es la mejor lo Mas facil y rdpido de vestir ademas se ve bien
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5. éLas marcas influyen en la preferencia al comprar productos deportivos?

Si

6. ¢Qué experimentas cuando compras algo que te encanta y no te importa cuanto valga, te
gusta tanto que lo compras?

Satisfaccion

7. Todos utilizamos en algin momento prendas deportivas en ocasiones diferentes a hacer
ejercicio. ¢Por qué crees que pasa esto?

Por facilidad y comodidad al vestir

8. Los colores, musica y personalidad identifican a los latinos alrededor del mundo ¢Qué crees

de esto?

Es una personalidad alegre.

9. ¢Qué consideras de las personas que utilizan ropa colorida o muy llamativa?

Manifiestan su personalidad sin restriccion ademas demuestran que les gusta tener un estilo diferente.
10. ¢Una prenda inspirada en un latino que deberia tener?

Estilo, colores.

11. éCrees que utilizar prendas deportivas en ocasiones de uso diario te hace perder status?

No, para nada.

12. Algunas personas defienden algunas marcas deportivas, las utilizan y las recomiendan ¢ qué opinas
de esto?

Son personas con un estilo definido ademads que seguro es una marca de calidad.

13. ¢Qué marca deportiva compras normalmente?
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Adidas

14. iQué es lo que sobresale de esta marca?

Calidad y el disefio

15. ¢Qué hace esta marca que las otras no, para que sea tu preferida?

Calidad y el disefio

16. ¢ Te gusta comprar marcas reconocidas? Cuales

Zara, Adidas

17. Dodnde sueles comprar ropa deportiva y que condiciones debe tener para que compres
ahi?

En centros comerciales y por e-commerce

18. ¢ Te fijas en los beneficios que las prendas deportivas ofrecen, como materiales o disefio?
Si

19. ¢ Qué apariencia deberia tener una marca deportiva latina?

Debe representar las culturas y la biodiversidad

20. ¢hoy puedes encontrar productos en tiendas fisicas, showroom y tiendas online (La que dijo
el entrevistado) donde te gustaria encontrar esta marca con mas frecuencia esto cambiaria el
estatus de la prenda?

Tiendas online.

21. Porlo general siempre visitas los mismos canales de compras por la seguridad que te da.
¢Qué crees de este comportamiento?

Me gusta probar diferentes tiendas.



Lina Martinez — Ingeniera

1. ¢Qué opinas de comprar ropa deportiva con disefios inspirados en la comunidad latina?
Interesante conocer una propuesta de ese estilo.
2. Algunas personas dedican mucho tiempo ejercitando su cuerpo en el gimnasio, utilizando
ropa deportiva ¢ qué opinas al respecto?
Es la ropa mas adecuada para ejercitarse.
3. éCudl es tu opinidn frente a utilizar ropa cdmoda para trabajar en casa, teniendo en cuenta la
nueva situacion laboral?
Estoy totalmente de acuerdo porque es lo mds cémodo.
4. Utilizar prendas deportivas combinadas con otras es muy comun, si tenemos en cuenta que
la forma de vestir refleja la personalidad de cada uno. ¢ Qué opinas de este comportamiento?
Para mi es una combinacion perfecta
5. éLas marcas influyen en la preferencia al comprar productos deportivos?
Si
6. ¢Qué experimentas cuando compras algo que te encanta y no te importa cuanto valga, te
gusta tanto que lo compras?
Felicidad
7. Todos utilizamos en algin momento prendas deportivas en ocasiones diferentes a hacer
ejercicio. ¢Por qué crees que pasa esto?
Porque es rapido y facil de escoger
8. Los colores, musica y personalidad identifican a los latinos alrededor del mundo éQué crees

de esto?
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Realmente si es con esos conceptos que las personas de otros paises nos identifican.

9. ¢Qué consideras de las personas que utilizan ropa colorida o muy llamativa?

Tienen una personalidad definida.

10. ¢Una prenda inspirada en un latino que deberia tener?

tendencias autdctonas de la cultura colombiana.

11. éiCrees que utilizar prendas deportivas en ocasiones de uso diario te hace perder status?
No.

12. Algunas personas defienden algunas marcas deportivas, las utilizan y las recomiendan équé opinas
de esto?

Estoy de acuerdo porque cuando te enamoras de una marca quieres que otras personas la conozcany la
usen.

13. ¢Qué marca deportiva compras normalmente?

Nike, Adidas, Puma

14. iQué es lo que sobresale de esta marca?

Calidad

15. ¢Qué hace esta marca que las otras no, para que sea tu preferida?

Calidad e innovacién

16. ¢ Te gusta comprar marcas reconocidas? Cuales

Uy muchas, pero en las que mas compro son Zara, MNG, Nike, Adidas, Bershka, Kipling

17. Ddnde sueles comprar ropa deportiva y que condiciones debe tener para que compres
ahi?

En centros comerciales y tiendas

18. ¢ Te fijas en los beneficios que las prendas deportivas ofrecen, como materiales o disefio?
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Si

19. ¢Qué apariencia deberia tener una marca deportiva latina?

Algo relacionado con la naturaleza

20. ¢hoy puedes encontrar productos en tiendas fisicas, showroom y tiendas online (La que dijo
el entrevistado) donde te gustaria encontrar esta marca con mas frecuencia esto cambiaria el
estatus de la prenda?

Tiendas fisicas

21. Por lo general siempre visitas los mismos canales de compras por la seguridad que te da.
¢Qué crees de este comportamiento?

Siempre visito diferentes canales.

VENDEDOR DE PRODUCTOS DEPORTIVOS

Stefany Pérez- Administradora tienda deportiva aliens store

1. ¢Qué eslo que mas le gusta a la gente cuando compra ropa deportiva?
Colores comodidad, material.
2. Uncliente frecuente ¢Cudntas veces al afio lo hace?
3 0 4 veces al aio.
3. ¢Qué opinidn le merece los clientes de ropa deportiva, (personalidad)?
Amables, diferentes tipos de personalidades.
4. iQué opinidn tiene, si las personas compran una sola marca por su estatus, sin mirar
¢Los beneficios que ofrecen otras del mercado?
aprender que existen marcas colombianas muy buenas.

5. Alagente le parece interesante comprar productos que nadie tenga, ¢ Qué opinas al



respecto?

Si es muy interesante porque son productos que estadn en la moda.

6. Hay personas que utilizan estas prendas en ocasiones diarios de uso, dejando de lado

su origen deportivo ¢Qué opinidn tiene sobre esto?

deberiamos utilizar para estar comodos.

7. ¢Qué tantas personas al comprar tienen claro lo que buscan?

50%

8. élas personas buscan colores determinados en las prendas? écuales?

Si, clasico negro blanco.

9. ¢Qué poder adquisitivo tienen las personas que utilizan este tipo de prendas?
Bueno

10. Porque reconoce a un comprador informado (de marcas deportivas)
Manera de hablar sobre los productos.

11. que identifica mas?, el consumidor viene a comprar por la marca o el que viene por
la experiencia.

Marca

12. Porque crees que la gente viene a comprar a este lugar y no a otros.
Atencidn, calidad de productos.
13. ¢Qué cree que tiene de especial diferencial esta tienda y no otras?

La Unica que vende ropa para skate.
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Liliana Patricia Espinosa, tienda Clover- Administradora, asesora de ventas
1. ¢Qué es lo que mas le gusta a la gente cuando compra ropa deportiva?
calidad.
2.  Uncliente frecuente ¢ Cudntas veces al afio lo hace?
6 o 7 veces al afio.
3. ¢Qué opinidn le merece los clientes de ropa deportiva, (personalidad)?
Estar cdmodos, deporte.
4. ¢Qué opinidn tiene, si las personas compran una sola marca por su estatus, sin mirar
los beneficios que ofrecen otras del mercado?
Aprender que existen marcas colombinas muy buenas.
5. Alagente le parece interesante comprar productos que nadie tenga, ¢ Qué opinas al
respecto?

Si es muy interesante por son productos que estdn en la moda.

6. Hay personas que utilizan estas prendas en ocasiones diarios de uso, dejando de lado

su origen deportivo ¢Qué opinidn tiene sobre esto?

deberiamos utilizar para estar comodos.

7. éQué tantas personas al comprar tienen claro lo que buscan?

las personas que hacen lo tienen claro y los que compran por moda no o0 tienen y divagan al compran.
8. élas personas buscan colores determinados en las prendas? ¢cuales?

Colores vivos nedn.

9. ¢Qué poder adquisitivo tienen las personas que utilizan este tipo de prendas?



Buen poder adquisitivo
10. Porque reconoce a un comprador informado (de marcas deportivas)
Directamente a pedir un producto.
11. que identifica mas?, el consumidor viene a comprar por la marca o el que viene por
la experiencia.
Calidad y experiencia.
12. Porque crees que la gente viene a comprar a este lugar y no a otros.
Calidad atencién.
13. {Qué cree que tiene de especial diferencial esta tienda y no otras?
Marca propia.
Dario Maltica, administrador, outlet ropa deportiva
1. éQué es lo que mas le gusta a la gente cuando compra ropa deportiva?
Precio, calidades materiales, calidad.
2. Uncliente frecuente ¢Cudntas veces al afio lo hace?
5 a 6 veces.
3. ¢Qué opinidn le merece los clientes de ropa deportiva, (personalidad)?
Tienen poder adquisitivo, pero hacen ejercicio.
4. iQué opinidn tiene, si las personas compran una sola marca por su estatus, sin mirar
¢Los beneficios que ofrecen otras del mercado?
Buscan marcas reconocidas.
5. Alagente le parece interesante comprar productos que nadie tenga, ¢ Qué opinas al

respecto?
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Si.

6. Hay personas que utilizan estas prendas en ocasiones diarios de uso, dejando de lado

su origen deportivo ¢Qué opinidn tiene sobre esto?

la ropa deportiva es para sentirse libre.

7. ¢Qué tantas personas al comprar tienen claro lo que buscan?

60%.

8. élas personas buscan colores determinados en las prendas? ¢cuales?

Negros azul oscuro blanco.

9. ¢Qué poder adquisitivo tienen las personas que utilizan este tipo de prendas?
Todos los estratos.

10. Porque reconoce a un comprador informado (de marcas deportivas)
Conocen en television redes ya conocen.

11. que identifica mas?, el consumidor viene a comprar por la marca o el que viene por
la experiencia.

Por la marca.

12. Porque crees que la gente viene a comprar a este lugar y no a otros.

Anos de acreditacion.

13. ¢Qué cree que tiene de especial diferencial esta tienda y no otras?
Variedad.
Lorena Beltran, Tienda Deportiva, administradora
1. ¢Qué es lo que mas le gusta a la gente cuando compra ropa deportiva?

Comodidad.
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2. Uncliente frecuente ¢Cudntas veces al afio lo hace?

5 veces.

3. ¢Qué opinidn le merece los clientes de ropa deportiva, (personalidad)?

Relajado des complicada.

4. iQué opinidn tiene, si las personas compran una sola marca por su estatus, sin mirar
los beneficios que ofrecen otras del mercado?

Por la encomia.

5. Alagente le parece interesante comprar productos que nadie tenga, ¢ Qué opinas al
respecto?

Si, compra buscan eso.

6. Hay personas que utilizan estas prendas en ocasiones diarios de uso, dejando de lado
su origen deportivo ¢Qué opinidn tiene sobre esto?

Es bueno.

7. éQué tantas personas al comprar tienen claro lo que buscan?

80%.

8. élas personas buscan colores determinados en las prendas? écuales?

Azul, negro, gris.

9. ¢Qué poder adquisitivo tienen las personas que utilizan este tipo de prendas?

Medio alto.

10. Porqgue reconoce a un comprador informado (de marcas deportivas)

Forma de vestir.

11. que identifica mas?, el consumidor viene a comprar por la marca o el que viene por



la experiencia.

Experiencia de la marca.

12. Porque crees que la gente viene a comprar a este lugar y no a otros.
Atencidn y productos calidad.

13. ¢Qué cree que tiene de especial diferencial esta tienda y no otras?

La atencidn y productos diferentes.

FICHAS TECNICAS

TECH PACK PLANO MUESTRA
MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/m

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

DESCRIPCION

Chaqueta sudadera

MATERIALES

Algodon perchado, 65 poliester
35%algodon, 150cm

TERMINADOS

Costura 05 tonoa tono
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TECH PACK

MARCA: LATININ

Ag: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/m

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MATERIALES - INSUMOS

Algodén perchado Guata

TECH PACK

MARCA: LATININ

Ap: 2021

NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
THAPRINCIPA: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

DELANTERO

14cm
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MARCA: LATININ
AND: 2021
llnlllﬁmi DEPRENDA: CHAQUETA alto de cuello 6cm
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/n
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Yolumenseclchodo
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
__ Acolchado8cm

TECH PACK

L COLOR

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA

TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO

TALLA: 8

PANTONE®

120643 TCX
Blazing Yellow
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MARCA: LATININ
ANo: 2021
MEDIDAS
NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA 6 8 10 12 14
DISENADOR:  MANOLO FIGUEROA Contomo de Busto L 5 2 % 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 8
FECHA: 1o/n Contorno de Cadera %0 94 98 104 112
NUMERO REFERENCIE: 001 |intercadera 825 86,5 20,5 94 985
Talle Delantero 38 385 39 395 40
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Talle de Espalda 415 42 425 43 435
TELAPRINCIPAL:  ALGODON PERCHADO Aura de Busto = B2 = 22 Z
Separacion de Pinza 92 95 9,7 10 10,2
TALLA: 8 12,5 13 135 138 14,2
Mitad de Ancho de Pecho 16,2 165 16,7 17,5 18
Mitad de Espalda 17,7 18 185 19 195
Mitad de Escote 175 18 185 19 195
Largo de Manga 57 58 59 60 61
2 27 28 29 30
18 19 20 21 2
265 27 215 28 285
80 8 84 8 88
Largo de Rodilla 58 59 60 61 62

MARCA: LATININ
ANp: 2021

NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1n

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

27,5CM
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TECH PACK

MARCA: LATININ

AND: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MARQUILLAS

REF 002

Linea: Sudaderas
Pafs de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: 65% poliester
35% algodon, 150cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

®ARAOA

UATIN

Hedher en Celombuin
Hecho en colombia
TECH PACK PLANO MUESTRA
MARCA: LATININ
ANo: 2021
NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/1
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA.
THAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
DESCRIPCION
Chaqueta sudadera
MATERIALES
Algodon perchado, 659 poliester
35%algodon, 150cm
TERMINADOS

Costura 05 tonoa tono
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TECH PACK

MARCA: LATININ

Mig: 202

NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MATERIALES - INSUMOS

Algodsn perchado

Guata
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TECH PACK POSTERIOR
MARCA: LATININ
ANO: 2021
NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA
DISHADOR:  MANOLO FIGUEROA o de cuello 10cm
FECHA: 10/
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Volumen acolchado
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
Acolchado
TECH PACK DELANTERO
MARCA: LATININ
ANO: 2021
NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA.
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA drem

FECHA: 1o/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

57cm

39cm

47cm

14cm
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TECH PACK

MARCA: LATININ

AND: 2021

NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/n

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: CHAQUETA DEPORTIVA
TEIAPRINCIPA: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MARQUILLAS

REF 001

Linea: Sudaderas
Pafs de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: Recycled cotton 48%
recycled, poly 226gm + 5% 1,52cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

AR A

Hecho en colombia

L%

UATIN

Lo o Qrlombin

L]
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MARCA: LATININ COLOR
Aio: 2021
NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
‘TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
PANTONE®
130201 TSX
Tiptoe
MARCA: LATININ
Afo: 2021
MEDIDAS
NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA 6 8 10 12 14
DSHADOR:  MANOLO FIGUEROA Contorno de Busto 8 88 92 9% 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 8
FECHA: 1o/n Contorno de Cadera %0 %4 98 104 112
NUMERO REFERENCIE: 001 Intercadera 825 86,5 90,5 94 98,5
Talle Delantero 38 385 39 395 40
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Talle de Espalda 415 42 42,5 43 43,5
TELAPRINCIPAL:  ALGODON PERCHADO Altura de Busto 2 23 24 285 B
Separacion de Pinza 92 95 97 10 10,2
TALLA: 8 125 13 135 138 14,2
Mitad de Ancho de Pecho 16,2 165 16,7 175 18
Mitad de Espalda 17,7 18 185 19 195
175 18 185 19 195
57 58 59 60 61
Ancho de Brazo 26 27 28 29 30
Contorno de pufio 18 19 20 21 22
Largo de Tiro 26,5 27 21,5 28 285
Entrepierna 80 8 84 86 88
Largo de Rodilla 58 59 60 61 62
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TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: &

27,5CM

ESTAMPADO

41,5CM

TECH PACK

MARCA: LATININ

‘i& 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/n

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: ~ CHAQUETA DEPORTIVA
TEIAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

COLOR
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TECH PACK

MARCA: LATININ

ANo: 2021

NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA

DISENADOR: MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: B

PLAND MUESTRA

DESCRIPCION

Chaqueta sudadera

MATERIALES

Algodon perchado, 659 poliester
35%algodon, 150cm

TERMINADOS

Costura 0,5 tono a tono

TECH PACK

MARCA: LATININ

‘im 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: 'CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLK: s

ESTAMPADO

27,5CM

41,5CM
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TECH PACK

MARCA: LATININ

Aip: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 1o/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MATERIALES - INSUMOS

Algodon perchado Guata
TECH PACK MARQUILLAS
MARCA: LATININ
AND: 2021
NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA S

FECHA: 0/m

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL:  ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

Linea: Sudaderas
Pafs de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: 65% poliester
35% algodon, 150cm

FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE

BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE T'
PLANCHA TIBIA. ® L 4

AR A

o o Qb

Hecho en colombia
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TECH PACK POSTERIOR
MARCA: LATININ
ANO: 2021
NOMBRE DE PRENDA: - CHAQUETA.
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
Altura de cuello 6m
FECHA: 1o/
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHLAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO sisaamplia
- . /
/
| Pretina7em

TECH PACK DELANTERO
MARCA: LATININ
ANO: 2021
NOMBRE DE PRENDA: CHAQUETA
DISENADOR: MANOLO FIGUEROA

23cm

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPA: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

49cm

38cm

61cm
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TECH PACK TABLA DE TALLAS
MARCA: LATININ
Afo: 2021
NOMBRE DE PRENDA:  CHAQUETA ke 6 8 10 1 14
DSGIADR:  MANOLOFIGUEROA Contorno de Busto 84 88 %2 96 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 8
FECHA: 1o/n Contorno de Cadera 90 94 98 104 112
NUMERO REFERENCIE: 001 |intercaera 825 86,5 90,5 94 985
Talle Delantero 38 385 39 395 40
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Talle de Espalda 415 42 42,5 43 43,5
TEAPRINGIPAL:  ALGODON PERCHADO At de Busto 23 235 24 245 25
Separacion de Pinza 92 95 9,7 10 10,2
TALLA: 8 12,5 13 135 138 14,2
162 165 167 175 18
17,7 18 185 19 195
175 18 185 19 195
57 58 59 60 61
26 27 28 29 30
19 20 21 2
265 27 275 28 285
80 8 84 86 88
Largo de Rodilla 58 59 60 61 62
TECH PACK PLANO MUESTRA
MARCA: LATININ
Mip: 2021
NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/1
NUMERO REFERENCIA: 001
PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
DESCRIPCION
Pantalén sudadera
MATERIALES

Algodon perchado, 659 poliester
35%algodon, 150cm

TERMINADOS

Costura 05 tonoa tono

111



TECH PACK

MARCA: LATININ

m 2021

NOMBRE DE PRENDA: - PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/m

NNUMERO REFERENCIA: 001

TELAPRINCIPAL:  ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA.

38cm

15cm

102cm

TECH PACK

MARCA: LATININ

Ao: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/11

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MATERIALES - INSUMOS

Algodon perchado

Guata
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TECH PACK

MARCA: LATININ

Afp: 2021

NOMBRE DE PRENDA: PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

POSTERIOR

Altura de cintura 7 cm

Volumen, guata

TECH PACK

MARCA: LATININ

Ap: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALGN

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MARQUILLAS

REF 002

Linea: Sudaderas
Pafs de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: 65% poliester
35% algodon, 150cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NO DEJAR EN

REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE L’\ T' N
PLANCHA TIBIA. ® H P
WA RS

Hecho en colombia
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TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPA: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

TABLA DE TALLAS
MEDIDAS >

6 8 10 12 14
Contorno de Busto 84 88 %2 9% 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 8
Contorno de Cadera %0 94 98 104 112
|intercadera 825 86,5 90,5 94 985
Talle Defantero 38 385 39 395 40
Talle de Espalda 415 42 425 43 435
Altura de Busto 23 235 2 245 25
Separacion de Pinza 92 9,5 9,7 10 10,2

125 13 135 138 142
Mitad de Ancho de Pecho 162 165 167 175 18
Mitad de Espalda 17,7 18 185 19 195
Mitad de Escote 175 18 185 19 195
Largo de Manga 57 58 59 60 61
Ancho de Brazo 26 27 28 29 30
Contorno de pufio 18 19 20 21 2
Largo de Tiro 265 27 275 28 285
Entrepierna 80 8 84 86 88
|largo de Rodilla 58 59 60 61 62

TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA: PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/n

NUMERO REFERENCIA: 001

TALLA: 8

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
‘TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO

COLOR

PANTONE®

120643 TCX
Blazing Yellow
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TECH PACK

MARCA: LATININ

m 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISEADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA: ~ CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

27,5CM

ESTAMPADO

TECH PACK

MARCA: LATININ

Aio: 2021

NOMBRE DE PRENDA: PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/1

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

PLANO

MUESTRA

DESCRIPCION

Pantalén sudadera

MATERIALES

Algodon perchado, 659 poliester
35%algodon, 150cm

TERMINADOS

Costura 05 tono a tono
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TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/m

Algodon perchado

MATERIALES - INSUMOS

TECH PACK

MARCA: LATININ

Ag: 2021

NOMBRE DE PRENDA: PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: lo/n

NUMERO REFERENCIA: 001

TALLA: 8

PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: 'ALGODON PERCHADO

DELANTERO

. 68cm)

61cm
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POSTERIOR

Altura decintura 7 cm

tiro 31cm

Volumen, acolchado

COLOR




TECH PACK

MARCA: LATININ

Ap: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

27,5CM

ESTAMPADO

1,5CM
MARCA: LATININ
ANo: 2021
MEDIDAS
NOMBRE DE PRENDA: PANTALON 6 8 10 2 14
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA Contomo de Busto L) 5 2 % 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 8
FECHA: 1o/n Contorno de Cadera %0 94 98 104 112
NUMERO REFERENCI: 001 Intercadera 825 865 90,5 94 985
Talle Delantero 38 385 39 39,5 40
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Talle de Espalda 415 42 42,5 43 435
TELAPRINCIPAL:  ALGODON PERCHADO Altura de Bsto Z 3 2 242 =
92 95 9,7 10 10,2
TALLA: 8 12,5 13 135 138 14,2
162 165 16,7 17,5 18
17,7 18 185 19 195
175 18 185 19 195
57 58 59 60 61
26 27 28 29 30
18 19 20 21 2
265 27 215 28 285
80 8 8 8 88
Largo de Rodilla 58 59 60 61 62
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TECH PACK PLANO MUESTRA
MARCA: LATININ
‘i& 2021
NOMBRE DE PRENDA: PANTALON
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 1o/n
NUMERO REFERENCIA: 001
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8
DESCRIPCION
Pantalén sudadera
MATERIALES
Algodon perchado, 659 poliester
35%algodon, 150cm
TERMINADOS
Costura 05 tono a tono
TECH PACK MARQUILLAS
MARCA: LATININ
Ain: 2021
NOMBRE DE PRENDA: PANTALON
DISERADOR: ~ MANOLO FIGUEROA REF 001 wnm
— e B
NUMERO REFERENCIE: 001 PR LATNIN —:—@ LA T " N >
— e ® (%]

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

PRENDA: Recycled cotton 48%
recycled, poly 226gm + 5% 1,52cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

wARMOA

Hecho en colombia

Hedhe o Qolombin-
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TECH PACK

MARCA: LATININ

aio: 2021

NOMBRE DE PRENDA: PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 1o/

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

Algodon perchado

MATERIALES - INSUMOS

TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELA PRINCIPAL: ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

27,5CM

ESTAMPADO

41,5CM
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TECH PACK

MARCA: LATININ

AND: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEAPRINGIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

MARQUILLAS

REF 002

Linea: Sudaderas
Pafs de origen: COL
Fabricante: LATIN IN
Talla: 08

PRENDA: 65% poliester
35% algodon, 150cm
FORRO: No Aplica
NO REMOJAR, NO RETORCER, NO USE
BLANQUEDOR, NO DEJAR EN
REMOJO,SECAR A LA SOMBRA, USE
PLANCHA TIBIA.

wARS

Hecho en colombia

UATIN

Hedhe en Opelombiin

TECH PACK

MARCA: LATININ

AND: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/1

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA.
TEAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

COLOR

PANTONE®

18-1547 TCX.
Bos=a Nova
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MARCA: LATININ
Ag: 2021
MEDIDAS
NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON 6 8 10 12 14
DpSHABR:  MANOLOFIGUEROA Contorno de Busto 84 %2 96 102
Contorno de Cintura 66 70 74 78 82
FECHA: lo/n Contorno de Cadera 90 94 98 104 12
NUMERO REFERENCIE: 001 |intercadera 825 86,5 90,5 94 985
Talle Delantero 38 385 39 395 )
DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA Talle de Espalda 415 2 25 43 435
TEAPRINGIPA:  ALGODON PERCHADO Attura de Busto 23 235 24 245 25
Separacion de Pinza 92 95 9,7 10 10,2
TALLA: 8 Hombro. 125 13 135 138 14,2
Mitad de Ancho de Pecho 16,2 165 16,7 175 18
Mitad de Espalda 17,7 18 185 19 195
175 18 185 19 195
57 58 59 60 61
26 27 28 29 30
18 19 20 21 2
265 27 215 28 285
80 8 84 86 88
Largo de Rodilla 58 59 60 61 62

MARCA: LATININ
Afp: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALGN

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 1o/

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TEIAPRINCIPA: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

Altura de cintura 7 cm

tiro 46cm

Entre pierna 10 cm
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DELANTERQ

TECH PACK

MARCA: LATININ

ANoO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  PANTALON

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA

FECHA: 10/n

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:  CHAQUETA DEPORTIVA
TELAPRINCIPAL: ~ ALGODON PERCHADO
TALLA: 8

33cm

7

15cm

102cm
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- FORMATO DE PEDIGD PRODUCTO TERMENADD SOBRE MEDIDA: PANTALON IDGGER MARTHA
"TF L,JTADEO [ | Mazoio Fipuara PROVEEDOR: | LATIN IN
FECHA DE ENTREGA FiliAl: 12 d norwiiamdere dha D031 FECHA DE PRUEBS: | 15 da nerviiambee da D001
Pranda Joipeer Unidades Sokcitada 1 1 Klarquilla | LATIN I8
Color 5% AMARILLD Talla B | erguilaTala | B
TEXTILES A INGLINLES
Tila PEI Tila Seousdaria FE"‘ Esiritela
Compasicide 358 Algoddn Compoticidn Algodain FERCHADD Compogicidn 1) Cowrgcnicitin 1A
Tipo do Tejeds Tajido S puits Tig dia Tajdo Tipa di Tegdo WA Tipo g Tajida HUA
Motas Rholas Pl A Moo 3 1] a5 hA
PANTALDN
MEMNDAS DE PREMDA TERMINADS 1 jhota) BOLSILLDS
MOMEBRE DE MEDIDA MEHDA Mdidas [EEN DELANTERD S POSTERIOR
Contornn & Cintura O Lok Pt y CainG a fong Miimirn de Balsilios 1 MfA
Contorng de Cadera S Purntadas por ™ TN D i SOBREPLIESTO MU
Mitad de Contorno de Ferna h.',t, Largo da Frasilla [FEY Largo de Presilla [Ty
Mitad di Contanmd de RodSila Licmn Anchi de Presilla MA Ancho S Prasila Hfa
Felitad dia Comtonms di Sota 120 PASADDRES Anchi Paspiints 0,5 A
Largo Total {por Costado incluye pratisa)  Ji04cm Dieeo de Pasador i Codor Pespante AMARILLY R A
Tirw ZECHM M die Pasadores B Disafio Tapa E"ﬁ. A
Aenrogenatia | SVl OTCD Paspunts Pasador 5i Anchd di Taga (1L MiA
Melcddria | paroia [ 100 3 100 Paspunte & Tapga [TEN
Hll-.'ﬁl. Frasila [FEY Dok pespanne Tapa [y
Sreho Tom Colr Prasila Patador M RUEDG
Cridi 1 PIERNA Cesfio Sl 0, posibilidad di Soblamlis
s puin e Sancille a 8,5cm Paspunte Extarna 0,5 cm Lafgn
Interea Planchado sl Tarmisado
Ojad si Pis e |:“--m.-.-|
DISEND PLAND: NOTAS
[ PANTALDN ESTILD IOGGER SON TIRG LARGE SILUETA AILSTADA AL |
PESPUNTE DIEL MISMO TORD,
[ — CAUCHD EN PRETINA O TOM

CORTES EN PATROMANE , BEFINE LA CONSTRUCCION DEL PANTALON

WOLUMEN ACOLCHADD BN LOS LATERALES

Baboradi P |

Faika di Elaboracidi

[asaasass
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- FORMATO DE PEDIDD PRODUCTO TERMINADD SO8RE MEDIDA: PANTALON IDGEER MARTHA
rlr_i L_.ITADE'D raasEaE cuthre: | Mascio Fipsiroa PROVEEDDR: | LATIH I
FECHA DE ENTREGA FiblAL: LE da neowiimbee da D021 FECHA DE PRUEBA: | 15 da noniembe da 2001
Pranda oz Unidadies Sokcitada i 1 FMarguilla | LATIM i%
Color 58/ CAFE Talla E | Marquila Tala | ]
TEXTILES A INSLINACS
Tala Prissipal Tl a Secusdaria Forro Esiretela
Lomposicie 35% Algoddn Compogicin Aljodin FERCHADD Compogicion L] (Cogiri ciin A
T|E di Tajido Tegida S punts Tige di T o TEE di Tegda L.n.-'.t. T|E:|di T ida HA
Motas Hotas il Nk ars Hik Motas B
FANTALON
FAEMHDAS DE PFRENDA TERMINADA i fhota) BOLSILLOS
NOMERE DE MEDIDA MED DA Medidas [T DELAN TEROS POSTERIOR
Contorno e C a 0 Colow Pepeite v LOno 3 tono MM de Bolkilios 2 M
Contoreo die Cadera D Purniadas por = [T Diaiio INNSIELE MR
Mitad d¢ Contorna de PRrna I-ﬂ"-'- Largo o& Prasilla [T Largo di Presila M
Mlitad g Contonm de Rodlla 1o Ancho di Prisilla N/A &ncho S Presila RiA
Melitad di Coenimd da Bota 1ICH PASADDRES Anchio Pespunis 0,5 RfA
Largo Total {por Costado incluye pratina)  Jiddcm Do de Fasador A Color Pespante ARARILLO P&
Tew B Miamens de Fasadores B Disafio Tapa E".n’-l. Fif&
Ao e i | SIMIon Pc:eunm Fasador 11 A di Taga E".A P&
Msidaia | aLrOina [T N0 3 10 Patpints o Tapa [Ty A
PRETINA Prasila M/ Cokor peapenie Taga N/ e
Ancho Tom Cokoer Prosila Pasador M/ RUEDO
Cruci 1cm PIERNA Disafia Sewaillo, posibilidad die Soblaslk
Paspun e Sancilks a 0.5cm Paspunie Exfarno 0,5 cm Largo
Intenna Flanchado 5 Tarmirado
Ojad si Paspuarils Jrssor respmian
DISERD PLANG NOTAS
PANTALON ESTILD JOUGGER SOM THRD LARGD SILUETA AJLSTADA AL
PESPUNTE DEL MISMO TOMD,
CALCHD EM FRETINA DE TOM
CORTES EN PATROMAIE , DEFINE L& CONSTRUCCION DEL PANTALON
! '\.
/ "
f \
| \ / 1
= |
f f1 )
|
[ |'| I| 'I |
] [
I
| f \ ' II| |
| \ | |II \
155 L =] L
Baborado o | Masaia
Facha de Elaboracidn: Iprq.'mnqp
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FORMATD DE PEDIDD PRODUCTO TERMEMADO SOBRE MEDIDA: PANTALON IDGGER MARTHA

’rﬂ UTADEO

T T Y

rosear cuente: | Masoic Fipsroa PROVEEDOR: | LATIM IM
FECHA DE ENTREGA Fillél: 12 det norwiermbee dia B2 FECHA DE PRUEBA: | - ndrwiaebee dia 200
Pranda Joipges Unidades Sokcitada 1 | B | LATIM I8
Cizlor 58 GRS Talla E | | E]
TEXTILES AINGUMDS
Tala Prisipal Tela Sousedaria Forro Estretela
Lomposicks 35K Algod dn Compiite it Algodtn PERCHADD Lo potcidn WA Coergad citini A
T:Em: Tajidha Tegdo da punis Tigo de Tefdo TEr: de Tegda Il_.l.-'.!. Tngnuc Tajido ArA
Motas heotag Ju 1Y Mok hih Mistas WA
PANTALON
MEMDAS DE PRENDA TERMENADS ] BOLSILOS
MOMERE DE MEDIDA BAEDH D Fdurd i s A DELANTER Y FOSTERIOR
Contorna & Cittuia [Focm | Cokr Pesgace y Lano a ond Miimire di Bolsilios 4 WA
Contoreo de Cadea Tl Purtadas por ™ [Ty Dikfio N WERELE Ty
Mitad da Contorna & Pirmna h‘."-" Lafgn & Prasilla ) Largo de Prasila &
Kiitad de Conbornd di Rodlla 13een Ancho di Presilla LTS #ncho da Prasilla hfd
Pl itaed dir Coantonmd di BotE pria | PASA DRES Anchi PRspiunts 0,5 MiA
Largo Total {por Costado incluys pretisa)  |104cm Disefo di Fasador LICS Color Pespunia ARARILLY hfé
Tir SEC M dit Fasadonss B Disafio Tapa L[IEY &
ATl Tl | nomica Pr:sEunu: Fasador &l Ancho de Tapa En!"'"" hiff
Koidania | paLFonaE {Ciolior Paspuiie 10n0 3 1000 Pospusie ¢ Tapa [ A
PRETINA Prasilla M Lok pesgeaie Tapa [T B
Sech Tom Cokor Prasdla Patagar M RUEDG
Crudi 1 PIERNA Cesfio Saancillo, posiblidad di SoblaSlls
Paspunis Sancills a 0,5cm Pespunte Externo 0,5 cm Largo
|ritarna Planchado 5i Tarminado
Ojai si P it Liiin P e
DISERD PLAND: WOTAS
[ PANTALON ESTILD J0GGER S0M TIRG LARG O SALUETA AJLISTADA AL |
[ msPUWTEDELMISMOTORD, |
CAUCHD EM PRETINA DE 708
-'m CORTES EM PATRONAIE , DEFIME L CONSTRUCCION DEL PANTALON

A
"} 1 \.:" -"\
\ | I !
M M

WOLLSES ACOLCHADD CON GUATA EN LOS COMTORNOS

Baborade Po: || anzia

Facka de Elaboracidn:

gEtanEIan
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iF|UTADEO

FORMATO DE PEDIDD PRODUCTO TERMINADD SOBRE MEDIDA: PANTALON JOGGER MARTHA

NOMERE CUENTE: | Mascic Figusrs PROVEEDOR: | LATIN I
FECHA Dif ENTREGA FINAL: LI did noriimbde o DI21 FECHA D€ PRUBBA: | 15 det ndrwieimire G 20021
Pranda Jopaes Unidades Sokicitada 1 1 Marquila | LATIN 1N
Color 58 GRIS Talla E | mMarguilatana | B
TEXTILES A INSUMOS
Tila Prisscipal Tila Shiestedlai ia Foiro Esifitisla
Composicie 35% Alpndin Jor T o Algnddn PFERCHADD Compisicidn WA Cowrgcesicitin L]
Tipo dit Tajido Tafido S punto Tigsd di Tjido Tipo dis Tejido L] Tipo oa Tajido N
Mitas hotas i) Mot KA Miotas HA
PENTALON
M EHDAS DE PREMIDA TERMENADSA 1 {loea) BOLSILLOS
NOMBRE DE MEDIDA MEHDA Medidas M/ DELANTEROS POSTERIOR
Contorna de Cintura TOCE Cobwr Pegpanio tono a fono Momens de Bolkilios q MHa
Conbormg de Cadera Fre Purntadas por ™ B Dzl INVEISLE MA
bitad de Contorno da Plerna |-!.',t, Largo de Prasila R Largo de Presilla A
iitad de Conbormd de Rodlla 13 Anchio de Presilla Rl Ancho de Prasilla Mia
Fiitad de Comiorm de Boia 1ICRA PASADDRES Ancho Paspunia 05 Mia
Largo Total {por Costado incluys pratina) 10dem DHsefo de Pasador A Codor Pespante AMARILLO [LFY
Tia TECM M T O PaiGadnnis B Disafio Tapa L) NfA
Anroeoertia | Puspiunte Passdor 5i Aniha i Tapa Wi 1)
Mecddaria | Cilior Paspunia 1000 3 10 Pespunte & Tapa W A
Frasila B Cobw pegpoenie Tapa Ty M
Archo Tem Cobow Prasilla Pasador LY RUEDG
Cruce icem PIERMA Disefio Sewdil o, posiblidad de dobladlln
Paspunia Sancilla a 3 5cm Paspunie Externo .5 cm Largn
It Planchado 5l Tarmisado
OHad si Pesparie |
DISEND PLAND: NOTAS
[ PANTALON ESTILD IOGGER SOM TIRO LARG D SILUETA AILSTADA AL |
[~ meoeoWTEDELMIBMOTOND, |
CALCHD EN PRETINA DE T0M
. . CORTES EN PATROMANE , DEFINE L& DONSTRUCCION DEL PANTALON

Baborado Por: |

L PEE]

Facka de Elboracidn:

REIAREASH




- FORMATO DE FEDIBD PRODUCTD TERMIMADD SOBRE MEDIDW: FANTALON IDGGER MARTHA
|'[|_'::| L,JTADEG [ | Mazaio fipsms PROVEEDOR: | LATIM it
FECHA Dif ENTREGA FINAL: I i ek da 01 FECHA BE PRUEBA: | 15 da retrwicinbes da 201
Pranida Jopager Unidades Sokcitada 1 1 Mlarguila | LATIM I&
Color 58 AMARILLD Talla E | Margquitataila | &
TERTILES AINGUNADS
Tla P&I Tela Scusedaria Fﬂfn Estristlala
Composicite 354 Algndin Composiciin Algodin FERCHADD Composicion WA Coemngecaicitin A
T'E de Tajido Tegido da punto Tioo de Tefdo TEc di Tegdo I;.ll-'.i. Tngm:k Tajido MiA
Fotas Motas [LTEY ok ace hifA Miotas M A
FANTALON
MEMHDAS DE PREMDA TERMINADS I jloea) BOLSILLOS
NOMERE DE MEDIDA BEDDA Podidas P A DELANTEROS POGETERIOR
Contorno S Ch F] ? Cobor Pegpanie v bono a tono Hameno de Bolsilos 2 h.'A_
Contored de Cadera Sl Puifitadas por = [y Diaiio SO0b i St NUA
Mitad d& Contorno da Pigrna I-!.',e, Largo da Prasilla M Largo do Prosila T
Flitaid di Contornd de Rodlla 12 Ancho de Prisilla FfA Ancho g Prasila Ni&
Felitad de Comionmo de Boia 130 PASADDRES Ancho Paspunia .5 H&
Larga Total {por Costado induye pratina)  1104cm Diied it Fakador 1Y Codor Pspranta AMARILLD Hi&
Tirg BECA Miimirn di Pataiones [ Disafia Tapa WA &
Asircecenatia | Dimico Pespunta Pasador £i sncho de Taga LY Mf&
Feolderia | Ol DO Codor Pespurnie onga Tono Pespunie da Tapa A B
PRETINA Prasilia M Coler pegedie Taga [Ty S A
Ancho Tom Color Prosill a Pamador M RUEDO
Cruci Llem IFIERNA Disafio Sendillo, posibilidad die dobladSlo
Parspuin b Sencills a 8 5cm Paspunie Exigrno 0,5 cm Lairgo
Intaina Flanchado 5i Tarmisado
Ojad & Potpanis Likls” P i
DISEND PLAND HOTAS

AR

PESPUNTE DEL MI SO TO0,

PANTALOMN ESTILD MOGGER SON TIRD ILARG O SAURETA AIUSTADA AL

CAUCHO EN PRETINA. D TOM

Baborado Par |

Facha de Elabaracidn: EE3apEaas
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FORMATD DE PEDICD PRODUCTD TERMINADOD SOBRE MEDIDA: PANTALON JDGGER MARTHA

FIUT0E0 [ e

FECHA D ENTREGA FINAL: 17 dit Dl da DO FECHA DE PRUERA: | 15 denoviembro de 2021
Pranda o Unidades Sokcitada 1 1 e rguilla | LATIN I8
Color S8 ATUL Talla B | MarquilaTala | E
TEXTILES A INSLINCS

Tila Priseipal Tiela Selastedai i Fairo Esiliiftala

LM pasicade 35K Algnddn CoMmpasicis Algodiin FERCHADD Coimnpacidn WA onregeleid citini A
T:ﬂdc Tajeda Tesido de puiio Tigo die Tejfdo TEr: di Tegdo I;.ll-'.f. T:g:u:r: Tl:||d:| S
Motas Rotas [T Mok acs 1) Hiotas R

PANTALON
MEMNDAS DE PRENDA TERMINADS 1 jhata) BOLSILLDS
NOMERE DE MEDIDA MEMDA W ededas L FEN DELAMTEROY POSTERIOR
Coniorno de Cimtura POcE Cokwr Pegarte v tono a iono Mimero de Bolsilios ] &
Conbon de Cadira Dl Puritadas por = L Diaiio SOEREPLIESTOH NIA,
Mitad d& Contarna o Prnia T Largo & Prasilla M Larga da Pracila &
Miitad de Conton de kol 12w Anchis de Presilla M Ancho & Prasilla &
Melitaed du Contonmd de Bota LIk PASADORES Anchio Paspunis 0,5 Hi&
Lafgo Total {por Costado induye pratiea)  |104cm Disefo di Fasado [T Color Paspania ARARILLD H&
Tirg 5L Mo di: Fasadores [ Disafio Tapa WA M&
ANl il | aomico ?r:sEunu: Fasados i Anche de Tapa E{'.ﬁ. Hfa
Meicddaria | o LY Colod Paspunts 1000 3 100 Paspunte & Tapa [T
PRETINA, Frasilla TN Lok pesgeanite Tada
Aeechi Tem Cokee Progila Pamdar A RLEDD:
Crudic L PIERNA [ Sianlil |0, posiblidad i Sobamls
Paspunia Sencillo a & 5cm Paspunie Exisrno 0,5 cm Largo
Iriarea Planchado sl Tarmisado
Oal H Pespanie o’ Fepmiln
DISERD PLAND NOTAS

[ PANTALON ESTILD JOGGER S0M TIRD LARGD SILLETA AJLUSTADE AL |
PEGFUNTE DEL MISMO TOMD,
CALCHO EN PRETINA DE 70M

CORTES EM PATRONAIE , DEFINE LA CONSTRUCCION DEL PANTALDN

Baborado Por: | Manzia
Facka di Elaboracidn: BETARRAAE
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- FORMATO DE FEDIDGD PRODUCTO TERMINADD SOBRE MEDIDA: PANTALON IDGGER MARTHA
F' L.JTADED neomngar curnre: | Mascin Figua FROWEEDOR: | LATIN 1N
FECHA DE ENTREGA FilAL: 1T di mcreiermbere da DO FECHA DE PRUEBA: | 15 da nerviiambee da 2031
Pranda Jogager Unidades Sokicitada 1 1 KMarquila LATIM I
Codor S8 GRIS Talla B | PellarGuiila Talla -]
TEXTILES A INGUMIDS
Tila Priseigal Titla Seriuarrdaria Foiro Esilriftela
l:r:nlEr:m:n:-'. Recyclnad cotioe 45 l:tnlEthlfl'u COTTORN E:.mem.: dn I;.ll-'.i. Cowmu::_fu'u MA
Tipo du Tajise Tigidn o puihs Tigo dis Tajido Tipo dit Tajid WA Tipo & Tajido Wi
Motas hetag o 1Y Mk ik {117 Miptas WA
PANTALDN
MEMOAS DE PREMDA TERMINADA I jrota) BOLSILLOS
NOMERE DE MEDIDA MED DA Modidas [ DELANTERDS POSTERIOR
Conterng & L ] T Lol Pespeanle v Long a tond Mii i di Bodsilios M&
Conborme de Cadera Sy Puniadas por = [FEY Dailo MUA
Mitad de Contorna de Pirna I-!.',e, Largo o Prasilia [ Largo da Presila M
Mlitad i Concormd di Rodlla Ll Ancho de Presilla A Ancho g Prasila M&
Feiitad de Comtormd de Boia 1ICRA PASALDRES Ancho Paspunia 5 P&
Larga Total {por Costado indluye pratisa)  Ji04cm 5 di Fasador LT Color Paspanta ARARILLD M&
Tira FECRA Miamers de Fasadones B Disafio Tapa E{'ﬁ. P&
ASTOECTs Tia ailnmico Pespunte Pasador 5i Ancho de Taga L) M
Foddaria | paLrona Ciolior Paspumte 100 3 1ono Pospunte o Tapa [ A
PRETINA Frasila TN Lok picpeaie Tada [T B A
Amcho Tom Color Presilla Pasador [FEY FEDG
Crude Llcm IPIEERNA Disafia Sencillo, posibiidad di doblaslls
Paspunts Sandills a 8,5cm Paspunte Exteina 0,5 cm Lafgn
Inierea Planchado 5i Tarmisado
Ojad 5i s pailit |
GISEND PLAND: HOTAS
FANTALOM ESTILD IOGGER SOM THRO LARGD SILUETA, AJLSTADA AL
PESPUNTE DEL MISMO TO80,
CALCHD EM PRETINA DE 7CM
COATES EN PATROMAINE , DEFINE LA CONSTRUCCION DEL PANTALON

WVOLUMEN ACOLCHADD EN LA BOTA

Baborade o |

pEIAREIAE

Facha di Elaboracion:




FORMATO DE PEDICD PROCUCTO TERMINADO SOBRE MEDIDS: CHAQUETA ANDREA

F|UTADEO

FOMERE DUENTE:

PRV EECSOR:

FECHA DE ENTREGA FINUAL: 15 dia nerwiernben o FECHA DE PRUEBA: | 3 b
Pranda Chaguets DE PORTIVA Unidades Sokcitada i 1 Marguilla | LATIN IX
Color 5% KEGRO Talla M | MarquitaTala | M
TEXTILES A INSUNGOS
Tela PEI Tizla Secundaria FEFD Estratala
Cimposicide E5% polistar Composicie Algndén FERCHADD Comparscion His Coengerdcitin 8,
T|E|1|: Taaj e Tiged dix Tjadio TEE di Teida L.I.-'I. T|E:|Dc Tajida A
Motas Matag Mok [ Motas 88
CHAOLIETA
MEGIDAS DE PRENDA TERMENADA CLIELLD BOLSILLOS
HOMEBRE DE MEDI DA | MEDIDA Ahura 6 con DELARTERDY [Extornzal | INTERSSOS | Forna
Coannress Pechi BEcm Baie Cuciln Sk Nimeo de Bosiios
Coniorno da Cimura FOCm Paspunia 0,5 cm Do RA
Contorme di Cadera |:|.-|_-| oreimia et a Largo de Presilla RA
Mitad de Andheo Egpalda (a @ altea da sim) J1I2om Profundida de Cruce Ancho da Prasilla RA
Largo de Hombro 13cmn Mamere de SBotones ni Disefio Tapa TN
Lapo Total de Cragqueta |por Contre epalda) |74 cm Ruedno Anche de Taga TN
Largo iotal de manga JEECRA Pespunte de Tapa Wi#
Asitropoenatnia | Fatrin Color paiguntu y gridla WA
Kolderia | 50 Hamen di Bolones ALETILLA
SOHLA A Mimaro de Ojales Anchg | Paspunte |
[ Solapa Disefo de Dhales ABERTURA
Ascho 4 inath Farc Himizno de Abertums | [ Paspunte |
[ Paspunta Altara [Color pespunte [
Paspunba i Hombrara M FORROD
Cokoer Pospunta sl BT atiogn MiA Paspunte | [color pespure |
DISERD PLAND NOTAG
CHAQUETA MAKNGAS TIPO MURCIELASD
CUELLD ALTD
PESPUNTE MISMO TOND
MAANG A5 ENTUBADAS
Eaborado Por || anaia
Facha die Elaboracidn: 15 da noviambng de 20T
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o FORMATO DE PEDIDD PRODUCTD TERMENSDO SOBRE MEDIDA: PANTALON IDGGER MARTHA
ﬁ'réi LJTADEU NOMBRE CuthTe: | Mol Figsrna PROVEEDDR: | LATIN 1N
FECHA DE ENTREGA FINAL: 11 dia norwiemsba o D021 FECHA O FRUERA: | 15 dig nowiemlra de 2031
Prenda Jopges Unidades Sokcitada i 1 Rlarquila | LATIM i%
Color 58 Wikl TINTO Talla E | MarquitaTana | ]
TEXTILES A INSLINCS
Tela Prisigal Titla Srduredaria Foiro Esriritela
tnnlEcsusn:-'. 358 M':Ednn tcmEsp:d-'. .i.u:udﬂm FERCHADD E:.mE:us.: dn L.l.-'.!. Cn*'.mn_-.'m A
Tipo da Tajida Tigido S& punto Tigel il Tl Tipo dir Tepda 1] Tipo o Tajido i
Motas Motag M Mot {1 17 Miotas A
PANTALON
MEDDAS DE PRENDA TERMINADA 1 jhora) BOLSILLOS
HOMERE DE MEDIDA BAEDHIDA Mudidas TN DELANTERDS FOSTERIOR
Coniorno e Cietura FOCE Cobkw Poumenioe ¢ tono a iono: Himere die Bolsilios ] TS
Contoree de Cadera By Puntadas por = Y Disafio sum:m A
Mitad @& Contorng & Piimna h.',e. Largo &4 Prasilia M Lafpa da Presilla Mi&
Feitad di Contonm de Roslla LIcen Ancho de Presslla A &ncho S Prasilla Ff&
Finad de Comtormn de Boia 13CRA PFASA DeRES &Ancho Paspunie 5 HA&
Larga Total {por Costado incluys pretisa)  J104cm Disifd di Pasador M Color Paspratila ARARILLDY M&
Tirs SECAA Mo di Patadones B Dicafio Tapa E"ﬁ. FA
ATy i | Eomicn Pr:a.Eunn: Fasador 1] Ancho de Tasa En!"'"" R f&
Fcidaria | paCFonaj Color Paspurnie 1000 3 100 Pospunio de Tapa [
HEﬁA Frasila LTy Cobor pesgonie Tapa H'
A Tom Cokr Prosila Pamdor iR RUEDC
Cruci 1om FIERNA Cisafio Smecillo, posibiidad di Sobledls
Paspunia Eancills a 3 Scm Paspunte Extarno L5 om Largo
|ritaiea Flanchada 5i Tarmiado
Ojad 5 Puts il |
DISEND FLANG NOTAS
[FANTALOM ESTILD JOGGER SO THG LARGD SILUETA AJLISTAGA AL |
p . | FESPUNTE DEL I SO TOD,
| | ] L CALCHD EM PRETIRA DE T0M
.": LY I b CORTES EN PATROMAN , DEFINE LA CONSTRUCCION DEL PANTALDN
| '|. _II ! WOLLUMEN ACOLCHAD D ENEL TIRD
II | | II
| [
| | |
| |
| |
I
| | | = |
| 0 \ | o |
f | |I | | II '.I |
I| |I ¥ 1 | I | I|
| 1 | | | [
|I- II | II \ |
| | I. | | i
| f \ l [ 4 i |
| \ | 4 |
=¥ (I= = ==
Baborade Por: | ansia
Faitha de Elaboiracidn: BEISEEAAE
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FORMATO DE PEDIDD PRODUCTO TERMISADD SOBRE MEDIDA: CHAQUETA ANDREA

ﬁr‘fi UTADEO

moMear cutnre: |

PROVEEDDR: |

FECHA DE ENTREGA FINAL: 15 g nirs b e 2021 FECHA DE PRUBRA: | 25 20O 2021
Pranida Chaauieta DE PORTIVA Unidadies Sokcitada 1 1 Mlargiiila | LATIN I
Civlor 58 GRIS Talla . | MaguilaTala | ]
TERTALES A INGLIMCS
Tila Priseigal Tela Stusvdaria Faorro Estritala
Compasicide ES M polaster COHmpaiise Algodén FERCHADD Coifm prigicidn WA Coavged it A
Tipo da Tajids Tiged di Ttjidi Tipo dis Tefida WA Tipo o Tajido HUA
Motas MotaE Molag WA Motas BfA
CHAOLIETA
MEMDAS DE PREMDA TERMINADE CLEBLLD BOLSILLOS
NOMERE DE MEDIDA I BEDHDA Ahura 6 con DELARTERD S {Externcs| INTERSSOS ’me
Cesnanne PRcho BEcm Bago Cutiln E= om0 Bosiios
Contorng de Cedura 70 o P e 0.5 cm Do WA
Concorng di Cadem |:|.1_; oramalera Largo dia Prasilla A
Mitad da Amdho Egpalda [a b sdvwera de sia) 15 cm Profundida de Cruce Ancho 3 Presilla WA
Lango de Hombro L3cen MM g Bolnnes ni Disefio Tapa A
Lago Total de Thaguata |por Centro espaldal |74 cm Ruedo Anch de Tapa WA
Largo total_di manga | =] Faspunte e Tapa [T
e ] F‘Jl'ﬂ Bombocha Color pespunie ¢ pril L EL.A
ekt i | ] Mimene di Boones ETEY ALETILLA
COLAPA Rumara da Chales HA anche_| Paspunia |
Disafd Slaga Disefo de Diaks ETEY ABERTURA
Archo liredetiminado P ricad M M i 2o di .i.ho'l:u'as.l | Paspunia |
Ojal Paspunle MO [Tl | |coior pespume |
Paspun iz ] Hombrara A [ ]
Coloe Pespunte arul Boerallgn [ Paspure | |coior pespume |
DISEND PLAND NOTAS
CHAQUETA MARGAS TIFD MURCIELAGD
CUELLD ALTD
PESPLINTE MISKD TORND
MANGAS ENTUBADAS

VDULUSAEN ACOLCHADD LATERALES

Baborado Por | anaia

Facha dic Elboracidn: | 15 e nowiembng e 2011




fF|UTADEO

FORMATO DE PEDIDD PRODUCTO TERMINADD SOBRE MEDIDA: CHAQUETA ANDREA

MOMBAE CuthTE: | Waroin FigLerng

PROWEEDDR: |

134

FECHA DE ENTREGA FINAL: 15 de niowiembie dia FECHA DE PRUEBA: | 20 de 2001
Pranda Chagueta DE PDE’Tl'n"."-\ Unidades Sokcitada i 1 Flarquilla | LATIN &
Color 58 ATUL Talla M | MarquilaTalla | M
TEXTILES & INGLINGCS
Taka P Tila Shourdaria FEE Esiratila
Compasicie Composicie Algndan FERCHADD Composcidn [ Comgesicitn MJA
TIE da Tajesda Tiged did Tfido TEE di Tegdn Hl'.f- TlE'.'lIDZ Taido MTA
Motas Matais Motas [ Motas MJA
THAOUETA
MEDDAS GE PRENDS TERRMINADS CUELLD BOLSILLOS
NOMBRE DE MEDIDA [ mEnica Ahura B om OELANTERGS |Externca] | [NTERMOS {Forrs
Coetormd Pecho EZCm Bagoe Cuello Blicen Mimero di Bolsilios
Contorno &e Cimura 0cm Paspunte 0.5 cm Disafio WA
Contorng de Cadira 04 cm cumalera Largo do Prasila WA
Mitad de Ancho Expalda [a 13 altwra o shia) [18cm Profundida de Cruce Ancho de Prasila WA
Largo de Hombro 13cm Nimens de Boones no Disefio Tapa WA
Lago Total de Chaguata |por Centro esgalda). [74.cm Rudo Ancha de Taga WA
Largo total de manga | = Pespuste de Taga NJA
Astropcenatria | Fatron Bombocha Color pagunte y promills R
Miodderia I sl Himie de Boone A ALETILLA
SOLARA Simans do Ojales A ancha | Paspiinta
DHcees Selapa DHcoe 0o CRals IR — ABERTURA
Ascho et i Pardh NO Mibmers di Abeturas | | Paspunta |
Had Paspunta NO Altara |Calor pespunta |
Paspunia ] Hombrara FfA RO
Cokor Paspunie aeul Boeradio M Paspanite | [color pespuma |
ISEND PLAND NOTAS
CHAQUETA MANGAS TIFO MURCIELAGD
CUEBLLD ALTO
PESPUNTE MISMO TOND
AN AS ENTUBADAS
OLRELLDY ASSCHO:

Haborado Por ||
Facha de Elboracion:

15 o nowiembne de 2021
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FORMATD DE PEDIDD PROGUCTO TERMIMADD S0BRE MEDIDA: CHAQUETA ANDREA

nOomEaE cutnte: | Maroio Fipusrog

FROVEEDDR: | putavole

F|UTADEO

FECHA D ENTREGA FiliAL: 15 die noiermbrn da B0 FECHA DE PRUJEBA: | 25 da marzo g 3
Pranda Chaguela DE PORTIVA LUnidades Sokcitada i 1 Felarguila | LATIN ik
Color 5% CAFE Talla M | MarguilaTalla | ]
TEXTILES A INGUMOS
Tula P&I Titla Sudedlaria Fﬁm Estratela
Composicin % poliestear Compasiciin Algodén FERCHADD Compasicidn W& Coengesiciin NfA
TIEdE Tajido Tiged dut Tajido TEE di Tegda L-Il-'.f- T|E:|d€ Tajido LY
Motas Notas Mok a [ Notas NfA
CHAQUETA
MENDAS DE PREMDA TERMINADA CUELLD BOLSILLDS
NOKMEBRE DE MEDIDA | MEDIDA Ahura (L] DELANTEROS |Esternaa] | INTERBOS {Forna]
Cownnnmd Pecha BS cm Bapo Cuslla Mameno di Bosilios
Contorna & Cinura 70 cm Paspunta 0,5 cm Diaiio KA
Contarmo de Cadera o4 cm cramaliera Largo di Prasila [T
Mitad de Anche Expalda (3 b altwra de sia) [12cm Profundida de Cruce Ancho g Prasilla [
Largo de Hombro 13cm Miimens de Botone na Disirfio Tapa [
Lafpo Total de (haqueta [por Centro espalda) |74 cm Rugdo Ancha de Taga NfA
Largo total de manga | Y] Paspunite de Tapa [
Asrogerst ia Patnin Bambocha Color paigunte y primidla A
Pehcddaia | ] NOmero o Batone: N._'A ALETILLA
SOMLAPA Mumero doe Opalis [T Anch | Paspunts |
Dl Senlaga Disefd do Okaks A ABERTURA
Ancho 4 inath Fandhe NO Miim ero de Abeturas | | Paspunte |
Ojad Paspunta NO [Tl | |color pespuma I
Paspunte e Hombrara [ FORRO
Cokr Paspunte azul BT atlon [ Paspunts | [color pespuna |
DISEND PLAND NOTAS
CHAQUETA MARGAS TIFO MURCIELAGD
CUELLD &LTD
PESPUNTE MISKD TOND
WAANGAS ENTUEADAS
i CLIELLD

Elaborado Par. |

Ficha di Elaboracidn: | 15 da nowiembng die DL




FORMATO DE PEDICD PRODUCTD TERMINADD S08RE MEDIDA: CHAQUETA ANDREA

fF|UTADEO

rompar cutnre: | Mazoi Fipsras

PROWEEDOR: |

FECHA DE ENTREGA FINAL: LS de nowismbre da 2001 FECHA DE PRUERA: 20 O 2001
Pranda Chagueta DE F'GETW.'\ Unidades Sokcitada i 1 Rarguilla | LATIN ¥
Color S/ GRIS Talla M | MarquitaTala | M
TEXTILES A INSLIMGS
Tila Prissipal Tela Secundaria Forro Esitristila
Composicie £55% polister Compasicie Algodan PFERCHADD Compaosicidn WA Coengeccicitin MyA
TIE di Tajido Tigen dat Tafdo TEE di Tegda El""' T|E:|D€ Tajida A
Motas Motas SOl ach 1] Misias b A,
CHAOUETA
MEMDAS DE FRENDA TERMINADA CLELLD BOLSILLOS
NOMERE DE MEDIDA T mEDiDa Ahura Hjifs DELANTERGS [Externza)l | INTERNOS {Forre)
Cawanresd Pecht B cm Bago Cuidla M di Bokilos
Contorng de Cintura 0 Pt puinta 0.5 cm Do )
Contore de Cadera a4 ori malkera Largo de Prasilla )
Mitad de Ascheo Expalda (2 la altera & sisa) [15cm Profundida de Cruce Ancho & Prasila WA
Langs de Hombro 130mn HMimero de Boiones no Disefio Tapa KA
Lasgo Total die Cragueta [por Contn ewpalda) |74 em Ruids Anche de Tasa WA
Largo total_de manga | B Pespunie de Tapa [T
Astropoenatiia | Fatrin Bombocha Color prigunie y primills Wi
Feddaria | sl Himene de Botone FA ALETILLA
EOLAPA Rimans do Ogales M ancha | Paspunts
Disefn Selapa Disehn do Cyakis PR — ABERTURA
Aacho 4 I Farche [T Midmeno de Aberturas | | Paspunts |
Ofad Paspuite [T Avara | |color pespuma |
Paspunia ] Hombrara FfA FORERD
Coker Paspuinte il Bt afko [T Paspunie | |coior pespunta |
DISEND FLAND NOTAS
CHAQUETA MARGAS TIFD MURCIELAGD
CUELWLD ALTD
PESPLANTE MISMOD TOBD, SESGADA
BARGAS AL CODO
SN CUELLD

Haborado Par. |

Faicka dit Elbaracidn:

15 de noviembne di 2021
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F|UTADEO

FORMATO DE PEDIDD PROGUCTD TERMIMADD S08RE MEDIDA: CHAQUETA ANDREA

rasaear cuente: |

PROVEEDBOR: |

FECHA DE ENTREGA FINAL: 15 B o FECHA D PRUEBA: | 25 1
Pranda Chaguela DE PDr-{Tll.l'_ﬁ Unidades Sokcitada i 1 Melarguilla | LATIN N
Color 58 MEGRD Talla M | MarquitaTalla | M
TEXTILES A INGLINGS
Tila P | Tela Secundaria Forro Estratala
Compasicite E5% poligster Compasicide Algndan FERCHADD Compogicion WA Coengcnicitin Ny
T|Ed|': T by Tige di Tafdo TEc di Tegdo L-Il-'.f. T|E:n:|€ Taji A
Motas Motas o A Motas bl A,
CHAOUETA
MEMDAS DE PREMDA TERMINADA CLUELLD BOLSILLOS
WOMERE DE MEDIDA ARura BLM DELARTERDS {Extor nzs| INTERSS |Forre
Coeaniee Pecho Bajo Cunil BOCM NOMEs 0 Bolsiios
Contorng & Cimura Pas g 0,5 cm D K&
Contores die Cadera e malkera Largo di Prosila WA
Miitad de Aswie Egnalda 3 13 sltera o8 Sha) Profunidida do Crute Ancho 82 Prasilla HiA
Largo de Hombro 1dcen Mimen de Baiones i Disafio Tapa [
Largo Total de Chagueta [por Centro espalda) |74 cm Rugdo Anihe die Taga Wi
Largo total de manga | o] Pespusie & Tapa [
AT oeseei i Patrdn Bambocha Color pagunte y prmila LTLY
Pehcddiia | &i Mimese di Bolone MA ALETILLA
SOLAPSE Numens de Diales A Ancho | Paspunts |
Disefe Solapa Disele de Chakis A ABERTURA
Aachi et inats Fardre NO Mg do At uras | [ Paspunte |
Djal Pespunie NO apara | |Color pespume |
Paspunts B Hombrara M FORRO
Cokoe Paspunts arul Boeradioge [T Paspante | [color pespuma |
DEEND PLAND HOTAG
CHACUETA MARGAS TIPO MURCIELASD
CUELLD ALTD
PESPUNTE MISMO TOlD, SESGADA
WAANGAS ENTUBADS
CLUELLDY ANCHD
L L
Eaborado Par | anzia
Facha di Elaboracidn: | 15 dio nowiembne de MOEL
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F|UTADEO

FORMATO DE PEDIDD PRODUCTD TERMINADD SO8KE MEDIDA: CHATUETA ANDREA

reosagae cutnre: |

PROVEEDOR: |

FECHA DE ENTREGA FililAL: i ek g HIE FECHA DE PRUERA: 3 chi B
Pranda Chagueta DE PORTIVA Unidades Sokcitada 1 1 Marquilla | LATIN i
Calor 58 AMARILLD Talla s | rearquila [ [T
TEXTILES A INGUINGCS
Tl P I Tila Secoedaria Fﬁm Estratala
Ciimposicide E5¥ polistar Ciimpasizide Algndén PERCHADD Coimposicidn Wis Coangeei citin A
1'|Ede Tiaj i Tigsn diz Tfido TEr: de Tegdo L.l.-'.!. Tue-_'u:r: Tejido bTA
Maotas Motas Notas ) Motas A
CHACQUETA
MEMDAS DE PREMDA TERMENADA CUELLD BOLSILLOS
NOMBRE DE MEDIDA | mEmioa Ahiira GCM DELAKTEROS {Externss] | INTERMOS {Forra)
Coennive PEChD BEcm Hayo Lugln BOCM N 0o Boilos
Contorno de Cintura FOCm Paspurnis 0,5 cm Disaflo Y
Contonm de Cadea o4 o alra Largo da Progila HfA
Mitad oe Anched Egalda (3 b aitara & sia) |12 cm Profundida de Cruce Ancha & Presila HiA
Largo de Hombro 13cen Himero de Botones i Disefio Tapa TN
Lafg Total de Chagueta |por Cantre espalda) | 74 cm Ruado Ancha de Taza HiA
Largo total de manga JSECHA Pespunis da Tapa WA
ATOncet fia Patiin Bombocha Color paipunts y prila [T
Feoldaia | sl Nimee de Bolone M A ALETILLE
SOLAPA Sumend da Opalis M sncho | Paspunts |
DHsefo Solapa Disefo de Dialkes F A ABERTURA
aacho 4 [ Fandhe NI Hiimeno de Abert uras | | Paspunta |
Ojal Paspunis M ATa I |C|:I:|r peEpune |
Paspunta ) Hombirara M FORRO
Color Paspunts agul BcaTatlog A Paspanta | |caior pespums |
DISEND PLAND NOTAS
CHACUETA MaMGAS TIPD MURCELASO
CUELLD ALTD
PESPUNTE MESMD TOND,
FldbaGAS ENTUBADA, COM VOLUMEN EN LOS LATERALES
DUELLYY ANCHD
ACOLCHADD EN LOS CONTORNOS
,u"f- -"x_'. I._/'- h "\_\‘
rd by i ™
I -I 'I
\ | /
I" '. I"\. - F
N a ] PN y
) | \ | | |
f | { Y
. |I | [ | |
| | | | [ !
1 | | 1 f
| \ | S
Wi ary \ H L/
Blaboradie Fee: | anzia
Faita di Elabaracidn: 15 i midnd einbing g 2021
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— FORMATO DE PEDIDO PRODUCTO TERMINADO SOBRE MEDIDA: PANTALON JOGGER MARTHA
rl:—:l U TADEO NOMBRE CLENTE: | Manale Figueroa PROVEEDOR: | LATIN 1M
FECHA DE ENTREGA FINAL: 12 de noviembre de 2021 FECHA DE PRUEBA: I 15 de noviembre de 2021
Prenda Jogaer Unidades Salicitada 1 | Marquilla | LATIN IN
Color SR NEGRO Talla & | Marguilla Talla | &
TEXTILES A INSUMOS
Tela Principal Tela Secundarla Forro Entretela
Composicidn 35% Algoddn Composicidn Algoddn PERCHADD Composicidn NJA Composiciin N/A
Tipo de Tejido Tejido de punto Tipo de Tejido Tipo de Tejido NfA Tipo de Tejido M{A
Motas Notas N/JA MNotas NfA Notas N/A
PANTALON
MEDIDAS DE PRENDA TERMINADA 1 [lota) BOLSILLDS
NOMEBRE DE MEDIDA MEDIDA Medidas M/A DELANTERDS POSTERIOR
Contorno de Cintura Tocm Color Pespunte y tono a tono Mimero de Bolslllos NfA
Contormo de Cadera S Puntadas por ® MNfA Disefo M/A
Mitad de Contorno de Plerna MfA Largo de Presilla MNfA Largo de Presilla MA
Mitad de Contorno de Rodilla 12cm Ancho de Presilla N/A Ancho de Presilla N
Mitad de Contorno de Bota 12CM PASADORES Ancho Pespunte 0.5 A
Largo Total (por €ostado incluye pretina)  |104cm Disefio de Pasador N/A Color Pespunte AMARILLO NfA
Tira IBCM Numero de Pasadores [ Disefio Tapa N MiA
Antropometria | antomico Pespunte Pasador sl Ancho de Tapa L) NA
Molderia | patronaje Color Paspunte tonoa tono Paspunte de Tapa TN/ NfA
PRETINA Presilla MNfA Color pespunte Tapa M M
Ancho Fom Color Presilla Pasador M/A RUEDD
Cruce 1om PIERNA Disefio Sencillo, posibilidad de dobladillo
Pespunte sencillo a 0,5cm Pespunte Externo 0,5 om Largo
Interna Planchado sl Terminado
0jal si Pespunte | coier Pasguraa |

DISERD PLANG

NOTAS

PANTALDN ESTILO JOGGER 50N TIRO LARGO SILUETA AJUSTADA AL

PESPUNTE DEL MISMO TOND,

CAUCHD EN PRETINA DE 7CM

CORTES EN PATRONAJE , DEFINE LA CONSTRUCCION DEL PANTALON

Elabarado Por: | Manola

Fecha de Elaboracién: IHHHHHHHHH
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TECH PACK

MARCA: LATININ

ANO: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  Eléstico
DISENADOR: MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/ 11/2021

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:
TELA PRINCIPAL:
TALLA: 8

DESCRIPCION

Elastico tejido de punto
Mantiene su volumen al ser estirada. No pierde elasticidad por la
perforacion de la aguja de costura

Elastico tejido de plana
En este caso el tipo de estructura empleado para fabricar la cinta son
las mismas que se emplean para el tejido: tafetan, sarga, Jacquard,

MATERIALES

El material base que le da cuerpo, generalmente algodén o poliéster, y
otro elastico que le proporciona capacidad de estiramiento, generalmen-
te caucho.

Resistente al lavado

Se emplea en lenceria, cinturillas, cintas de encaje y cintas de cordén

PRODUCTO

Elastico

MUESTRA

TECH PACK

MARCA: LATININ

ARD: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  Elastico Biodegradable
DISENADDR: MANOLO FIGUERQA

FECHA: 10/ 11/2021

NUMERD REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:

TELA PRINCIPAL:

TALLA: 8

DESCRIPCION

Lavable a mdquina a un maximo de 40 grados. (Saltar en un méaximo de

planchar a temperatura media si es necesario

Recomendamos detergentes liquidos, por el bien del medio ambiente
y los materiales,

no secar en secadora

MATERIALES

Fabricado con algodén organico certificado y caucho natural en una
empresa familiar austriaca.

Valor de contraccion 5%

Amigable con el medio ambiente

biodegradable

reciclable

Agua clorada y probada con calor

comresponde a las normas de juguetes de la UE EN71-3 y EN71-12
mayor vida atil que las bandas de goma convencionales

PRODUCTO

Elistico pull-in de algodén organico y caucho natural

MUESTRA




’Illl

TECH PACK

marca: LATININ

AND: 2021

NOMBRE DE PRENDA:  Hilo
DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/11/2021

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:
TELA PRINCIPAL:
TALLA: 8

DESCRIPCIGN

Cada hilo proporciona un éptimo resultado, si se emplea en maquinas,
agujas y sobre i asus isticas. Al contrario,
empledndolo en condiciones inadecuadas, creara problemas de cosido

MATERIALES

Hilo de Algodan: Ia elasticidad hasta la rotura es entre 5-74%.
Hilo de Poliéster 1004%: un 13% de elasticidad a la rotura.
Hilo de Poliéster Algodan: se sitda entre un 18-20%.

PRODUCTO

Hilo

MUESTRA

TECH PACK

MARCA: LATININ

AND: 2021

CICLO DE VIDA

DISENADOR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/11/2021

NUMERO REFERENCIA: 001

DESGRPCION PRENDA:
TELA PRINCIPAL:
TALLA: 8

PROCESO CONFECCION
Pénsar en los procesos para generar
menos recidus y procesos

MATERIAL
Recycled cotton 48%
recycled, poly 226gm
+5% 1,52cm

LOGISTICS
CYCLE

TRANSPORTE

logistica verde trata de modificar las
estrategias y procesos de la cadena

logistica para respetar el medio ambiente.
Persigue relacionar y unir la rentabilidad
econdmica de la empresa con la eficiencia
ecologica.

VENTA DE PRODUCTOS
Productos con alta calidad
pensando en el medio ambiente,
reduciendo el impacto en sus
materiales, elaboracién y
transporte.




142

TECH PACK

MARCA: LATININ

Alo: 2021

CICLO DE VIDA

DISENADDR: ~ MANOLO FIGUEROA
FECHA: 10/11/2021

NUMERO REFERENCIA: 001

DESCRPCION PRENDA:
TELA PRINCIPAL:
TALLA: 8

PROCESO CONFECCION
Pénsar en los procesos para generar
menos recidus y procesos

MATERIAL TRADICIONAL i
65% poliester
359 algodon, 150cm

LOGISTICS
CYCLE

TRANSPORTE
logistica verde trata de modificar las
estrategias y procesos de la cadena
logistica para respetar el medio ambiente.
Persigue relacionar y unir la rentabilidad
econdmica de la empresa con la eficiencia
ecoldgica.

VENTA DE PRODUCTOS
Productos con alta calidad
pensando en el medio ambiente,
reduciendo el impacto en su
elaboracién y transporte.




