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;;&a,g_; Producto capaz de brindar al notociclista urbanoproteccion vital,
e que evite lesionesy traumas enla zona del tren superioralahora de
e cualquier tipode accidente detransita

— Disminucion de precio, disminucion de area de inflado, Disminucion de
area sistema de seguridad, sistemas de seguridad con sistema de almacenamiento incluido,
Posible separacion de sistemas.

— Capacidad de cambiar de especificaciones y disefio de maleta.
— Posibilidad de GAMAS de producto, tendencias de mercado motociclista.
— Variedad de presentaciones, bajo costo, medidas auto regulables, disponibilidad
en tiendas TOTTO (gran cantidad de plazas)
— Facil adquisicion y compra, Activacion sencilla,
Instalacion sencilla, Facil adquisicion y cambio de capsulas, materiales de diseho especializados.
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Necesidad de alta inversion Inicial.

tercerificacion sistema airbag y sistema valvula final.

Mercado Lento, producto de alto costo.

En reglamentacion de transito hablando, se recomienda que el tamafo
de las maletas debe ser reducidoy un peso maximo de 5 libras
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Nueva linea de Producto.

Nuevos nichos de mercado. |

Implantacién de marca nuevos ambientes.

Exposicion constante mediante asociaciones.
Disminuir costos de adquisicion.

Mercados internacionales, Mercado suramericano:
50 millones, Mercado Europeo: 42 millones.

Impacto social / cultural.

Uso de producto, como normativa
de transito.

Crecimiento constante del mercado
de los motociclistas.



Tipologiasde productos variadas.

Facil puesta en marcha.

Experticia en tratado de textil, sistema carcasa.

Proceso de creacidon continuoya establecido.
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Competencia Local Especializada.

Gran cantidad de Stock y de mercancia.

Dependencia Proveedores de sistemas airbagy sistema valvulas.
Necesidad de desarrollo completo de sistema valvula (no standar)
Necesidad de certificaciones nacionalese internacionales.

Pruebas de uso y verificacidn de sistemas de alta posibilidad de
complejidady costos.
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TOTTO/OPTERO

HIT-AIR

MOTOAIRBAG

DAINESE

Marca/ Personalizacion Activacion Materiales
Pertenencia Mecanica Analogos
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Va dirigido hacia el motociclista promedio Colombiano, donde las cifras muestran que el 53,8% de
los motociclistas pertenecen a los estratos 1y 2, y el 98,56% a los estratos 1, 2, 3y 4. El 91,9% de
los motociclistas son empleados, trabajadores independientes o  estudiantes.

Una de las razones por las que los colombianos compran mas motos tiene que ver con su
sostenimiento, que es mucho menor incluso que el pago del transporte publico, pero donde el
mayor énfasis de riesgo y problematicas se basan en cuestiones de seguridad.

La mayoria de nuevos usuarios de las motos provienen de quienes antes usaban el
transporte publico y una pequefia fraccion de usuarios de carro que migraron a este
medio por ser una opcion mucho mas agil, sobre todo en las ciudades con alta
congestion.

La motocicleta pasd de ser un lujo a ser un impulsor del desarrollo econdmico del
pais, ya que apoya la subsistencia de 7,8 millones de familias populares, que basan sus
ingresos en el uso de su moto en oficios como mensajeria, domicilios, e incluso
actividades ilegales como el mototaxismo.



as lineas de producto OPTERD buscan ser carerdalizadas a nivel nadional,
mediante una platafomma web de ventas ya establecida por TOTIO la
introduccion del producto en sus tiendas a nivel nacional e intemacional y la
introduccion en tiendas de marcas hermmanas o0socias en convenios existentes
como B0 y ROCKA HONDA  Adermas de la blsqueda de nueveos convenios con
marcasespecializadaslocales, comp AKT, YAMAHA ICON etc.

¢ Comp captarenos clientes?

Pagina Web Mail
Redes Sociales Teléfono



Garantizaremos que el cliente vuelva a
adquirir nuestros productos ofreciendo
asistencia personalizada y capacitada a la
hora de realizar compras en la plataforma
web y en plazas de vente y distribucion.

Creacion de tendencias y renovacion
constante de modelos y estilos, donde se le
dara participacion activa a la comunidad de
usuarios en funcion de un desarrollo
colectivo de las colecciones siguientes.

Mediante la creacion de una comunidades
digital de duenos de motociclistas que
adquirieron o estan interesadas en adquirir
nuestro producto, donde se propulsara 'y
promocionara la marcay sus productos; y se
fomentara la constante evaluaciony
calificacion de esta.

Utilizacion de comunidad de clientes ya
existente, para propulsion de la linea de
producto y verificacidon de satisfaccion.



Los ingresos vendran por medio de pedidos al por mayor y mediante ventas al detal en las
plazas existentes en el mercado nacional e internacional, en este caso por compras en
efectivo o por medios digitales ya establecidos por la compania (TOTTO) como lo son:

e Pay Pal.
e Tarjetas de Credito.

* Transferencia Bancaria.

Ademas de la introduccion de accesorios y elementos complementarios
para los diferentes sistemas, vendidos mediante las mismas plataformas
mencionadas anteriormente.



Personal: Asociaciones universidad
(Tadeo), Grupo de investigacion para
la consolidacion del proyecto, Equipo
de produccion para plantay Grupo
focal de introduccion.

Capital: Inversion propia por parte de
TOTTO, Asociaciones clave en
busqueda de capital por parte de
inversionistas con opcion de
retribucion en porcentaje de
acciones.

Infraestructura: Planta de produccién

textil, con espacio de
almacenamiento y creacion de canal
de ventas especializados
(complemento plataforma web).

Tecnologia: Proveedores capaces de
tercerizar sistemas con los que la
compafia no cuenta con una
infraestructura especializada.
(sistema airbag, sistemas activacion)
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Investigacion, desarrollo y creacion del producto.

Realizacion de Prueba Piloto para realizar comprobaciones.
Analisis de resultados y rediseno final de producto.

Produccion a escala de los sistemas y componentes de producto.

Creacion de stock y distribucion de este hacia los canales de
vente.

Comercializacion e introduccion del producto.
Asociaciones claves para ampliacion de canales de ventas.

Poner en contacto directo al usuario con nuestro producto
mediante showcases y participacion en ferias y eventos
contextualmente atractivos.

Introduccion y propulsion de la marca.



Alianza estratégica con la parte de investigacion y desarrollo con la
universidad Jorge Tadeo Lozano.

Trabajo conjunto especializado con principal aliado del proyecto, TOTTO.

Proveedores de materia prima principal para sistemas tercerizados (Sistema
Airbag y Sistema Valvulas).

Instituciones de movilidad y transito para correcta introduccion del producto.

A,n?eles Inversionistas o companias aliadas estratégicamente para
distribucion del producto.

Trabajo mediante portafolio existente de clientes ya fidelizados y propulsores
de marca especializados.

Comunidades y grupos sociales creados alrededor de la pasiony el uso de
las motociclistas™en el pais.



Infraestructura: Planta (local), Energia, Maquinaria.
Produccion de Stock minimo para comercializacion.

Recursos humanos: (investigadores, costureras, despacho, agentes de
ventas especializados.)

Materia Prima propia (textiles, correas, cremalleras)

Tecnologia: Sistema valvulas, Programador web, disefador web, bases de
datos.

Pedido minimo Proveedores (Materia prima).
Gestoria
Impuestos
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