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VILLA DE LEYVA Tradiciones y anhelos.
Napoleon Ignacio Sadenz. 1968. 22 Edicion.

“Villa de Leyva, al par de la gloriosa Villa del Socorro, mi solar nativo, gemelas en la
gloria y en muchos aspectos de sugerente renombre, me subyuga y me despierta los mas
férvidos sentimientos de amor patrio y los mas grandes anhelos de vivir. Pero acaso mas el
pequefio burgo que en los tiempos coloniales fundara el primer Presidente del Nuevo Reino
de Granada para que fuera teatro y ambiente propicio para el descanso de oidores y
virreyes, cuna del inclito paladin que por darnos la libertad se auto - sacrificara y tumba
sagrada y reposo de la fatigada existencia del Caballero Andante don Antonio Narifio que
deambulara por esos nuevos campos de Montiel, amén de otros tantos episodios que lo
encumbran dentro de la cronica historial del pueblo colombiano. ”



1. RESUMEN

El Proyecto LA VILLA DE LEYVA: UN VIAJE POR LAS NARRATIVAS
POPULARES, vinculado al semillero de investigacion Territorios y Estéticas Sociales de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano, y a la Investigacion Disefio de Experiencias Turisticas,
tiene como proposito disefiar un modelo de experiencias turisticas culturales que propicien
otras formas de encuentro con el territorio, con el tiempo y con los habitantes del lugar. Para
esto, se disefian dispositivos mediados por los objetos y las narrativas populares que circulan
en el municipio de Villa de Leyva-Boyaca.

A través del disefio cartografico, proponemos tres rutas turisticas, asociadas a tres productos
insignias de la region: laruana, el vino y la cerveza. Nos ocupamos de reconocer los procesos
que devienen de los cultivos-produccion, la transformacion, la recoleccién y la
comercializacion en cada caso, mapeando los objetos de la memoria que se asocian a cada
producto y sus respectivos procesos. Asi mismo, avanzamos en visualizar y visibilizar las
tres rutas a partir de las derivas en el territorio. En cada una de estas etapas, el disefio potencia
una experiencia positiva entre el turista y la cultura de la regién, gracias a que se promueve
un recorrido por el territorio a través de la identificacion de los procesos productivos y las
personas locales, mediado por los objetos como soportes de las narrativas populares. Se
espera que con esta investigacion se pueda estructurar un modelo para disefiar recorridos
donde el turista descubra los valores culturales de los productos y procesos productivos que

se invisibilizan tras las ficciones del turismo.

La propuesta busca articular “un juego de probabilidades y combinaciones” en torno a los
procesos asociados a tres productos insignias de la region, que dan lugar a tres rutas turisticas:
la ruta de la ruana, del vino y la cerveza. A través del disefio de dispositivos culturales y
turisticos, se propone indagar la memoria cultual y productiva de algunos habitantes
originarios de Villa de Leyva. Para esto, se plantea un modelo de gestion turistica, en el que
intervienen recursos visuales, auditivos y analogos, mediados por narrativas populares de la

region.
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2. INTRODUCCION

Este proyecto de grado tiene como propdsito identificar una nueva alternativa de
generar actividades de desarrollo turistico en el municipio de Villa de Leyva, por medio de
la Narrativa Popular del mismo y a partir de los resultados encontrados, se plantearan algunas

propuestas metodoldgicas de disefio para el posterior desarrollo de estas en el territorio.

El Proyecto LA VILLA DE LEYVA: UN VIAJE POR LAS NARRATIVAS
POPULARES, vinculado al semillero de investigacion Territorios y Estéticas Sociales de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano, y a la Investigacion Disefio de Experiencias Turisticas,
tiene como proposito disefiar un modelo de experiencias turisticas culturales que propicien
otras formas de encuentro con el territorio, con el tiempo y con los habitantes del lugar. Para
esto, se disefian dispositivos mediados por los objetos y las narrativas populares que circulan
en el municipio de Villa de Leyva-Boyaca. A través del disefio cartografico, proponemos tres

rutas turisticas, asociadas a tres productos insignias de la region: la ruana, el vino y la cerveza.

Nos ocupamos de reconocer los procesos que devienen de los cultivos-produccion,
la transformacion, la recoleccion y la comercializacién en cada caso, mapeando los objetos
de la memoria que se asocian a cada producto y sus respectivos procesos. Asi mismo,
avanzamos en visualizar y visibilizar las tres rutas a partir de las derivas en el territorio. En
cada una de estas etapas, el disefio potencia una experiencia positiva entre el turista y la
cultura de la region, gracias a que se promueve un recorrido por el territorio a través de la
identificacion de los procesos productivos y las personas locales, mediado por los objetos
como soportes de las narrativas populares. Se espera que con esta investigacion se pueda
estructurar un modelo para disefiar recorridos donde el turista descubra los valores culturales

de los productos y procesos productivos que se invisibilizan tras las ficciones del turismo.

Para el desarrollo del presente trabajo de grado, la metodologia aplicada fue de tipo
investigativa desde la cual se profundizo en la articulacion disefio-turismo a través de otras
formas narrativas que representen geografias de la experiencia del viaje. Por otro lado, se
usaron metodologias de tipo cualitativo que, en mi caso se especializan en analisis de
narrativas escritas, orales y visuales asociadas a la poblacion de Villa de Leyva, sus paisajes,

practicas sociales y tradicionales.
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El documento se desarrolla en tres partes, la primera aborda el problema de
investigacion, se presenta el planteamiento del problema, el objetivo general, los objetivos
especificos y la justificacion. En el segundo se realiza una retrospectiva a través de los
antecedentes del tema, un marco contextual muy especifico y el marco teorico que rodea el
eje de investigacion del proyecto. Por ultimo, se desarrolla el componente metodoldgico

aplicado y como este aporté a la generacion de las primeras propuestas de disefio.

3. ESTRUCTURA DEL PROYECTO
3.1 PROBLEMA DE INVESTIGACION

Ahora mismo el turismo es una actividad de gran desarrollo a nivel mundial. Segln
el informe anual de la OMT (Organizacion Mundial del Turismo) cada afio mas de mil
millones de personas viajan a paises distintos con la intencion de conocer nuevos lugares y
Ilevarse nuevas experiencias. Villa de Leyva en los Gltimos afios ha cambiado en cuanto a si
dinamica territorial y social, ya que paso de ser una economia en su mayoria agricola para
convertirse en un municipio con un gran interés turistico. Actualmente, este municipio tiene
alta importancia a nivel regional y nacional e internacional, por su estética historico-cultural,
la cual ha sido reconocida de distintas maneras. Por esta razén Villa de Leyva logré un
posicionamiento importante a nivel turistico al convertirse en uno de los destinos preferidos
por los turistas en el departamento de Boyaca, logrando asi entrar a hacer parte de la red de
pueblos patrimonio por parte del Fondo de Promocion Turistica (FONTUR 2010).

El turismo se ha vuelto en una de las principales actividades y fuente de ingresos
econdmicos para el municipio. Sin embargo, este turismo hegemdnico ofrecido por las
agencias turisticas invisibiliza de una u otra manera la identidad cultural del territorio de Villa
de Leyva, impidiéndole al visitante generar experiencias propias durante su estadia en el

territorio.

Por lo anterior, se quiere analizar de Villa de Leyva desde la dptica de la Narrativa
Popular. La motivacién principal del presente trabajo es estudiar estratégicamente como las
narrativas populares pueden ser una herramienta para reconocer la identidad cultural,
historica y tradicional del municipio de Villa de Leyva, y asi generar alternativas turisticas

nuevas que permitan al visitante nuevas experiencias turisticas en el territorio.
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3.2 PREGUNTA DE INVESTIGACION

¢Como generar 3 (0 mas) rutas turisticas que permita al visitante reconocer la
identidad del municipio de Villa de Leyva por medio de las narrativas populares
identificadas a través de los objetos, los espacios y los actores dejando un beneficio cultural

y econémico a los locales?

3.3 DEFINICION Y JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

Villa de Leyva de ser una pequefia economia rural para convertirse en un gran
referente del turismo de pueblos en nuestro pais. Actualmente sus ofertas en el sector turistica
se basan en actividades arqueoldgicas, naturales y culturales, enfocadas en el centro historico
del municipio, La plaza mayor, sus museos y su gran lista de festivales a lo largo del afio, por

lo que es uno de los destinos favoritos de turistas.

El proyecto La Villa de Leyva: Un viaje por las Narrativas Populares hizo uso de
herramientas y metodologias de disefio que permitan explorar fendmenos propios de los
comportamientos humanos, las relaciones, interacciones sociales y las representaciones
simbdlicas para explorar el territorio desde otra perspectiva, potencializando asi el interés en
el municipio y fomentar nuevas maneras de hacer turismo en él. El Disefio Industrial juega
un papel fundamental en la investigacion y conformacion del proyecto, ya que aporta
estrategias creativas y alternativas viables para la estructuracion de las experiencias turisticas

para el visitante.

3.4 OBJETIVOS

3.4.1 Objetivo general.

Visualizar y visibilizar las identidades territoriales en el municipio de Villa de Leyva-
Boyac4, a través del disefio de rutas turisticas que articulen los objetos cotidianos con

las narrativas populares y los habitantes de la region.
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3.4.2 Objetivos especificos
« Cartografiar andlogamente tres rutas turisticas asociadas al vino, la cervezay la ruana.

« Reconstruir narrativas populares asociadas a objetos, procesos y habitantes de la
region.

o Potenciar formas de turismo no tradicional en Villa de Leyva.

« Disefiar y aplicar una metodologia de exploracion para ser implementada en distintos
contextos

4. ANTECEDENTES

Durante el desarrollo del proyecto se tomaron diferentes referentes que han trabajado
en torno al turismo y al reconocer un territorio, sin ir muy lejos, la Universidad Jorge Tadeo
Lozano en su carrera de Disefio Industrial cuenta con una red de Semillero de Investigacion

de los cuales han nacido proyectos cuyo enfoque es el Disefio de Experiencias Turisticas.

Este proyecto se vincula al semillero Territorios y Estéticas Sociales y el proyecto de
investigacion Disefio de Experiencias Turisticas, liderado por la profesora Diana
Castelblanco. El semillero se inicia en el afio 2012 con el proyecto de investigacion
Laboratorio de Disefio para Pensar la Ciudad. No obstante, su interés por propiciar maltiples
escenarios de disefio que susciten reflexiones sobre como transformar y crear nuevos
territorios —a partir de los objetos como huellas y rastros de las ecologias sociales, culturales
y naturales de un lugar—, se consolida en el afio 2015 en el marco del proyecto de
investigacién-creacion Disefio de Experiencias Turisticas. Desde ese momento, hasta hoy, se
han desarrollado mas de 30 proyectos de grado en diferentes lugares del pais, particularmente

en el Caribe y en la region Centro.

Estos proyectos han contado con el acompafiamiento de profesores y estudiantes de
la Universidad de NC State (Estados Unidos), con quienes se propicié la primera fase de la
Investigacion en el Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina,
posteriormente en Santa Marta y, finalmente, en la region cundiboyacense. Estos escenarios
han servido como marcos contextuales para que los estudiantes desarrollen sus proyectos de
grado desde diferentes aproximaciones a los procesos de creacién, en dialogo con reflexiones

sobre el territorio, el habitat y la habitabilidad, el disefio y los dispositivos sociales.
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Metodoldgicamente, junto con los estudiantes, se han perfeccionado los recursos
planteados por las investigaciones de base tales como derivas, cuadernos de viaje,
cartografias, laboratorios, mapeos territoriales, entre otros. Del mismo modo, los estudiantes
se han aproximado a una reflexion no tradicional sobre el territorio social, ecoldgico,
patrimonial, cultural, gastrondémico, agroecologico y, recientemente, el territorio y la
memoria. Estas miradas, discutidas y reelaboradas a lo largo de casi ocho afios, han ampliado
las perspectivas tanto teméaticas como metodolégicas del Semillero. Por un lado, en los
ultimos dos afos exploramos la relacién disefio-territorio-memoria, en coincidencia con el
proyecto de investigacion Memorias y Estéticas Territoriales. Por otro lado, y teniendo en
cuenta el interés del Semillero por suscitar debates y practicas que relocalicen la relacion
disefio-territorio, este afio (2023) se vincula con el Laboratorio Meta Spaces MediaLab, del
programa de Arquitectura de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, quienes abordan de manera
transdisciplinar las problematicas contemporaneas de habitabilidad, inhabitabilidad, género
y memoria. Juntos, el Semillero y el Lab, nos preocupamos por aportar al desarrollo de
programas y proyectos de trabajo interdisciplinar que permitan a los estudiantes profundizar

las orientaciones e intereses contemporaneos del disefio y la arquitectura.

Génesis del campesino de Paipa Boyacéa fue un proyecto realizado por el estudiante
de Disefio Industrial Diego Alejandro Rodriguez el cual mediante su proyecto buscé exponer
las praxis del campesino de Paipa mostrando sus creencias, destrezas sensibles, ritos y
técnicas que son empleadas como modelo de subsistencia y alimentacion de las veredas del
municipio, y de esta manera engrandecer el patrimonio del campesino mediante una
oportunidad de desarrollo econdémico y social para la comunidad local. Dando como
resultado un viaje de inmersion en las actividades de trabajo y de ocio del campesino,

aprendiendo de esta cultura, su territorio generando un beneficio econémico mutuo.

En el afio 2022 Bajo la direccion de Sofia Monsalve, el Teatro de la Memoria presentd
Espectros, una cartografia de la peste, una ruta teatral por las calles de Bogota en donde los
asistentes podran recorrer las calles intervenidas a través de una serie de dispositivos
teatrales, visuales y sonoros que buscan propiciar una reflexion activa. La obra narra la

historia de un viaje a través de la vida y la muerte de Joaquim, un hombre que habita los
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margenes de la ciudad en una Bogota pospandémica y distopica, donde la mayor parte de las
personas se ha convertido en espectro (personas que han muerto y no saben que lo han hecho).
... “Nos fuimos a recorrer las calles de Bogota para ver como la estdbamos habitando, sobre
todo después de atravesar una pandemia, de ahi surge esta historia. Vimos como habia
lugares muy significativos que habian sido olvidados, espacios desde los cuales se tienen
unas perspectivas inéditas de la ciudad, queriamos narrar como es la relacién del ciudadano
con su entorno; hablar de las disidencias, porque Bogota esta llena de barrios con sus
propias historias y dinamicas. Por eso creamos una experiencia, multi e interdisciplinar que
no solo narra una historia, sino que resignifica los espacios y nuestra relacion con ellos”

(directora Sofia Monsalve, 2022)

BOGOTANOS NO SOMOS, fue una propuesta disefiada y desarrolla por Diego
Andrés Paez estudiante de disefio industrial el cual se enfoca en acciones criticas, las cuales
reflejan tensiones y conflictos cotidianos de la ciudad de Bogota apropiando lugares de
tension mediante reflexiones colaborativas en el espacio publico. Uno de sus enfoques
especificos fue visibilizar de distintas maneras a los actores, dar reconocimiento de las
dindmicas cotidianas de los habitantes del territorio, en las diferentes acciones y categorias

presentes, (Locales, Transelntes, Viajeros, Turistas y Creadores de las tensiones).

5. MARCO CONTEXTUAL

5.1 Contexto Historico:

Villa de Leyva fue un territorio habitado por indigenas muiscas hace
aproximadamente 10.000 afos, estos se establecieron en el territorio del alto valle de
Saquencipd, hoy Provincia del Alto Ricaurte, donde se desarrolld esta cultura. Se dieron tres
fases formativas; una primera de caza, pescay recoleccion; Una segunda algo proto agricola;
Y una tercera fase caracterizada las comunidades agricolas, alfareras, tejedoras y minero-

metaldrgicas.
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Después, en el periodo de la colonizacion espafiola en el afio 1572, Villa de Nuestra
Sefiora de Santa Maria de Leyva, fue fundada el 12 de junio de 1572 por mandato de Andrés
Diaz Venero, presidente del Nuevo Reino de Granada de Leyva, por ese conflicto que se
gener0 en Tunja, lo que dio paso a que con estos se diera lugar a la fundacion de una nueva
villa, firmando el acta de fundacion los comisionados oficiales, el corregidor de Justicia
Mayor de Tunja 'y Vélez, Hernan Suérez de Villalobos, el alcalde ordinario de Tunja, Miguel
Sanchez, y los regidores Francisco Rodriguez y Diego Montafiez (Arango, D. 2013).

5.2 Demografia de Villa de Leyva

Villa de Leyva hace parte del departamento de Boyaca y corresponde a la subregion
denominada vertiente y Valle de Moniquira, conocida como la Provincia Ricaurte y segun la
denominacion muisca: Alto Valle de Saquencipa. Se encuentra entre 2.000 y 3.200 m.s.n.m;
sobre la Cordillera Oriental Colombiana.

La Provincia de Ricaurte esté dividida en dos zonas: Alto Ricaurte y Bajo Ricaurte,
estas zonas politica y administrativamente incluyen los siguientes municipios. En Alto
Ricaurte estan los de Gachantiva, Raquira, Sachica, Santa Sofia, Sutamarchan, Tinjaca y
Villa de Leyva. En Bajo Ricaurte se encuentra Arcabuco, Chitaraque, Moniquira, San José

de Pare y Togui.
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Figura 2 Subprovincia Alto y Bajo Ricaurte, Boyaca

Villa de Leyva cuenta con una extension de 122,23 Km2 , con limites al Norte con

los municipios de Arcabuco y Gachantiva, al Sur con el municipio de Sachica, al Oriente con

el municipio de Chiquiza y al Occidente con los municipios de Santa Sofia y Sutamarchan.

La distancia del municipio de Villa de Leyva hasta la capital del departamento “Tunja”, es

de 40 Km.

El municipio se divide en zona urbana y rural las cuales estdn conformadas de la

siguiente manera:

Zona Urbana
Barrio San Francisco
Barrio Ricaurte
Barrio EI Carmen
Barrio Los Olivos
El Centro

Barrio Santander

Zona Rural
Vereda Cardonal
Vereda Llano Blanco
Vereda Capilla (1y 2)
Vereda Sabana (alta y baja)
Vereda El Roble (alto y bajo)

Vereda Salto y la lavandera
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Barrio Los Angeles Vereda Llano del Arbol

Barrio El Galan Vereda Cafiuela
Barrio San Juan De Dios Vereda Moniquira
Barrio La Palma Vereda Sopota
Senderos de La Villa Vereda Ritoque

Barrio Asovivir

Distancia entre Villa de Leyvay las principales ciudades de Colombia:

Ciudad Distancia
1 Bogota 129 km
2  Villavicencio 165 km
3  Bucaramanga 171 km
4  lbagué 230 km
5 Medellin 234 km
6 Pereira 256 km
7  Cdcuta 277 km
8 Cali 413 km
9 Monteria 433 km
10 Cartagena de Indias 573 km
11 Soledad 603 km
12 Barranquilla 612 km
13 Santa Marta 628 km
14  San Juan de Pasto 645 km

Distancias calculadas en linea recta.

5.3 Caracteristicas fisicas de Villa de Leyva

El municipio de Villa de Leyva cuenta con 122,23km2 segun los datos reportados por el
Departamento Nacional de Planeacion “DNP” para el ano 2017. Se encuentra la Cordillera
Oriental de los Andes, en el Departamento de Boyacd, en una zona rodeada de montafias un
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valle conocido desde épocas precolombinas llamado por los indigenas valle de Saquencipa,
luego fue valle de Moniquird y que ahora ocupa la Provincia de Ricaurte. Como mencione
anteriormente la Provincia de Ricaurte ha sido dividida en dos zonas: Alto Ricaurte y Bajo
Ricaurte; La temperatura promedio para el municipio de Villa de Leyva es de 180C. La

region se puede describir en tres zonas climaticas:

e Lluvias 700 a 1000 mm/afo, es la zona desértica cuyo aspecto es de terrenos
erosionados  ricos en piedra y fosiles.

e Lluvias 1000 a 1400 mm/afio, es la zona mas fértil para los cultivos.

e Las Lluvias de 1400 a 1700 mm/afio, son las zonas bastantes humedas que estan

coronadas por el paramo de Iguaque a 3,600 m.s.n.m.
5.4 Accesibilidad a Villa de Leyva (Bogotd)

Villa de Leyva se encuentra en el departamento de Boyacé, a 177 km al norte de Bogota.

Actualmente se cuenta con cuatro formas de llegar al municipio las cuales son las siguientes:

e Por la autopista norte de Bogota-Puente de Boyaca-Samacé- Villa de Leyva: 2 horas
y 25 minutos.

e Por la autopista norte de Bogota-Tunja-Cucaita-Villa de Leyva: 2 horas y 50 minutos

e Por la autopista norte de Bogota-Tunja-Arcabuco-Villa de Leyva: 3 horas y 15
minutos.

e Por la autopista norte de Bogota-Zipaquira-Ubaté-Chiquinquira-Villa de Leyva: 3
horas.

VILLA DE
LEYVA

Mapa 1: vias de comunicacion Municipio de Villa de Leyva, Boyaca
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6. MARCO TEORICO

Para el desarrollo de esta investigacion fue necesario abordar documentos
relacionados al problema de investigacion desde diferentes puntos de vista, los cuales
enmarcaron el eje del proyecto. Estos aportaron a la construccion de la metodologia
desarrollada. A continuacién, se abordan los siguientes documentos:

6.1 Turismo hegemonico:

(Baudrillard, 2000, P.1) El turismo se ha visto involucrado en la era de la
modernizacion en todo el mundo, por esta razdn los lugares en donde se encuentran
relaciones socioculturales e interacciones que involucran a los urbanistas modernos, estos
urbanistas modernos son caracterizados por su falta de identidad e indiferencia, el mismo se
convierte en el encargado de convertir el turismo en una practica netamente comercial y

monetaria.

(...) con la modernidad también perdimos la idea de que la fuerza estd en la ausencia,
que da la ausencia nace del poder. Ahora, por el contrario, queremos acumular, acrecentar,
agregar cada vez mas, y ya somos incapaces de enfrentar el dominio simbodlico de la
ausencia. Por eso mismo, estamos hoy sumergidos en una especie de ilusion inversa, una
ilusién desencantada: la ilusién material de la produccion, de la profusion, la ilusion

’

moderna de la proliferacion de imagenes y de las pantallas...’

En medio de las interacciones entre el Local, Turista y viajero, generan ciertos
conflictos que damnifican y afectan el propoésito por el cual se conoce y se viaja a un lugar,
la mercantilizacion del turismo es la causante de estas relaciones conflictos en las cuales se
explota a un territorio y no se le brinda y deja ningun beneficio a los locales. El turismo
clasico enfoca sobre los territorios puntos especificos, invisibilizando demas espacios que
también tienen algo por contar, en la medida que estos espacios invisibilizados permanecen
inactivos, no hay un crecimiento en la economia, al cambio de tensiones sociales, a nuevas
formas para explorar y habitar. Prima el individualismo y la falta de explorar en el territorio

no aporta al desarrollo del turismo.

6.2 Lo popular y cotidiano:
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(Jesuis Martin Barbero, 1987) en su texto De los Medios a las Mediaciones, define
lo popular como ...un espacio oportunidad de creatividad, de actividad y produccion tanto
0 més que en la atribucion a esa poesia 0 a esos relatos de una autenticidad o una verdad
que ya no se hallaria en otra parte... para Barbero entendiendo lo popular desde una
concepcidn romantica se puede construir una idea de que puede existir una historia mas alla
de la cultura oficial y hegemonica, es decir, la realizacion de otra cultura. Esta misma
concepcion roméntica fue directamente un mediador para la relacion entre lo historico y la

concepcién humana.

De igual manera Barbero establece las relaciones y diferencia existentes entre lo Folk,
Volk y Peuple, en su texto enmarca el Folklore como (...) un movimiento de separacion y
coexistencia entre dos "mundos"” culturales: el rural, configurado por la oralidad, las
creencias y el arte ingenuo, y el urbano, configurado por la escritura, la secularizacion y el
arte refinado; es decir, nombra la dimensién del tiempo en la cultura, la relacion en el orden

de las practicas entre tradicién y modernidad, su oposicién y a veces su mezcla (...)

Por otro lado, el Volkskunde (...) capta la relacion —superposicion— entre dos
estratos o niveles en la configuracion "geolégica™ de la sociedad: uno exterior, superficial,
a la vista, formado por la diversidad, la dispersion y la inautenticidad, todo ello resultado
de los cambios historicos, y otro interior, situado debajo, en lo profundo y formado por la

estabilidad y la unidad orgénica de la etnia, de la raza. (...)

6.3 Hegemonia

(Gramsci, 1937) Este proyecto estudia el turismo hegemonico que existe actualmente
en el municipio de Villa de Leyva que lleva al turista por museos, parques, plazas o lugares
de alto interés que llevan al visitante a recorrer las historias oficiales que nos cuentan los
libros. Para Gramsci el concepto de hegemonia hace posible pensar la denominacién social
como un proceso en el que los habitantes de un territorio hegemonizan en la medida en que
representan sus intereses ...no todo lo que piensan y hacen los sujetos de la hegemonia sirve

a la reproduccion del sistema...
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6.4 El habitar

(Heidegger, 1951, P.1) Mientras el ser humano recorre y reconoce un espacio para
hacer turismo, comienza a construir nuevas experiencias tanto individuales como colectivas
en él, generando cierta esencia de lugar a los espacios y a la habitabilidad de estos (...)Al
habitar llegamos, asi parece, solamente por medio del construir. Este, el construir, tiene a

aquél, el habitar, como meta (...)

Estas experiencias generadas al habitar un lugar pueden fortalecer estas relaciones
que se van creando entre su comunidad o pueden verse afectadas por las malas practicas por

parte del local y del turista.
6.5 Narrativas Populares

(Bruno Cardenas Maragafio 2013) (...) Las narrativas populares permiten rastrear
aspectos claves de identidad y de un saber que, no obstante, puede presentarse fantasiosa,
legendaria o mitolégicamente, esto nos permite incursionar en conocimientos concretos de

como las personas se perciben a si mismos, al mundo y al lugar que habitan.

(Jose C. Flores, 1991) Un pueblo comprende su pasado de muchas maneras y para
Flores hay (...) un pasado del yo personal, otro de la familia, uno comunal o de la etnia,
etc. Las formas como se implican y diferencian estas tramas temporales son claves para
entender lo que es la memoria colectiva, la representatividad cultural de las biografias, la
hora comunal o el recorrido profundo de la historia de los pueblos en sus luchas, etc. Y cdmo

estas se expresan...

7. METODOLOGIA

Teniendo en cuenta que este trabajo de grado titulado La Villa de Leyva: Un viaje
por las narrativas populares se inscribe en la modalidad de Formacién para la Investigacion
-Semilleros de Investigacion-, la metodologia que se viene desarrollando responde a los

lineamientos planteados en el proyecto de investigacion Disefio de Experiencias Turisticas,
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proyecto asociado al grupo de Disefio, Pensamiento, Creacion de la Universidad Jorge Tadeo

Lozano.

Dado que la investigacion de base DET (Disefio de Experiencias Turisticas) explora
fendmenos propios de los comportamientos humanos, las relaciones e interacciones sociales
y las representaciones simbolicas, los estudiantes del semillero nos aproximamos a
metodologias de investigaciones alternativas desde las cuales exploramos la articulacion
disefio-turismo a través de otras formas narrativas que representen geografias de la

experiencia del viaje.

En términos generales se trata de metodologias de tipo cualitativo que, en mi caso se
especializan en andlisis de narrativas escritas, orales y visuales asociadas a la poblacién de

Villa de Leyva, sus paisajes y practicas sociales y tradicionales.

Para tal fin, utilizamos Rizomas, Cartografias, Cuadernos de Viaje y Laboratorios de

mapeo territorial, que responden a los siguientes lineamientos:
7.1 Cartografias

En un primer momento las Cartografias son de tipo literal y, con el tiempo, se han
convertido en cartografias “disidentes”. Los mapas que generalmente circulan son una
representacion hegemonica de los territorios, donde los limites y las fronteras se demarcan.
Dado el interés por cuestionar las miradas oficiales en torno a los territorios y en particular
al disefio de experiencias turisticas, desde mi proyecto se mapean cronicas y relatos asociados

a la geografia ecologica y social de Villa de Leyva

7.1. 1 Cartografia por los espacios:
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Figura 4Cartografia por los espacios 2

“Plovien Nama al ofo y ol ot al ofo y aqu’
9 e la pajon echando chochara hatta que
x 56 aburren?

—

Figura 6 Narrativa Tienda

Adn wando Awia no fuese pntst, sobranan mohvos
Para constderarle como una de lag fueaal enla
Vido arhsheor 4o Colombia.

Figura 8 Narrativa casa historica

Un momento gara repensar el pasado y nuesha
fistona g conoer este bella (ogonol de erhlo
colontal,

Figura 10 Narrativa museo

Los agencds tumpan al tusfa gorque le ofveen
Viage por los polos  oaules, perv 10§ Jlevan G wnoj
Inventadol, no |0 llevan o loy potoy  Meales, \t

Figura 12 Narrativa Taxi



7.1.2 Cartografia por los actores:

record médico,
yo estoy acd

Figura 22 Narrativa Don Alvaro

Figura 21 Don Alvaro
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7.1. 3 Cartografia por los objetos:

Figura 24Cartografia por los objetos 2

[
'Aqu\’ cado quien agarra U canaita y (2
Sientan o hablar meda a todae hora

Figura 26 Narrativa Cerveza

“Agui es donde dona Dora, 2 ooy lleva hawendo
ruanay y | lo Vel nada que it wnga®™ |

Figura 28 Narrativa Ruana

NG
oy son una maroullo, eblg
levontor o fetu del
v foro.

Figura 30 Narrativa Balcones

7 )
Acgmparane 0 desayunar
4\ que’ quiere!
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Figura 31 APS Figura 32 Narrativa APS

7.2 Cuaderno de Viaje

Es la mirada del territorio que en un primer momento asumo como Viajero, pero que
luego se convierte en la mirada de los locales y de otros viajeros que asisten al lugar. Es un
recurso que se aspira a que pase “de mano en mano”, y se transforme en las multiples

impresiones del territorio y sus cartografias. EI cuaderno de viaje propone un relato del lugar.

7.3 Laboratorios de Mapeo Territorial

Como fase de iteracion y comprobacién de las ideas que estan emergiendo en el
proyecto de IPG, los Laboratorios se plantean para soportar los desarrollos de disefio a
implementar en la fase de CPG. Se trata de practicas colectivas que favorece distintas formas
de comprender el espacio, los acontecimientos y a las comunidades, a través de diferentes
tipos del lenguaje (simbolos, gréaficas e iconos). Las cartografias y los cuadernos de viaje son
estrategias que incitan espacios de discusion y creacion.

A continuacion, se presenta algunas herramientas que han soportado dicho trabajo

metodologico:

8. COMPONENTE METODOLOGICO

FASE METODOLOGIA HERRAMIENTAS RESULTADO
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Comprension
tematica

Comprension
territorial

Inmersion
territorial

Analisis
Disefo -
Turismo -
Narracion

Planteamiento
preliminar

Aproximacion a
teorias y marcos
conceptuales que
fundamenten las
nociones
contemporaneas en
torno a las Artes, el
Disefio, la
Antropologiay el
Turismo Social.

Aproximacion a
andlisis Social,
Politico, Econdmica,
Cultural, Ecologica de
Villade Leyvay la
Region.
Aproximaciones a
mapeos territoriales

Aproximaciones a
referentes creativos,
archivos y documentos

Revision de marcos de
accion propositiva
para el Disefio de
Experiencias teniendo
en cuenta
aproximaciones a las
nociones de sensacion
y percepcion del
espacio, el territorio y
la cultura material.

Lectura de documentos,
articulos y libros

Andlisis PESTEL

Cuaderno de viaje
Grabaciones de voz
Fotografias
llustraciones

Cartografia Sensible
Cartografia Narrativa

Laboratorios de mapeo
territorial

Formulacion de
Proyecto

Enfoque de
proyecto desde la
relacién disefio,

turismo, territorio.

Narrativas orales,
escritas y visuales

Cartografia de
narrativas

Produccion de
relatos sobre el
territorio en
formato anéalogo.
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Estrategias
Turisticas

Componentes
de la
propuesta

Gestion de la
propuesta

Ejecucion de
la propuesta

Metodologia de
experiencias y
desarrollo de
propuestas

Metodologia de disefio
de producto

Modelo de Palhares y
matematizacion de los
momentos

Disefio de productos

Narrativas escritas
Mapa de actores
Story boards

Sistemas y
requerimientos de la
propuesta

Protocolos de actividad

Requerimientos de los
recorridos planteados

para la produccion de

objetos

Visualizar los
recorridos como la
posibilidad de
generar
experiencias
propias.

Disefio final de los
elementos de las
rutas

Definir momentos,
objetos, recorrido
y tiempos.

Produccién de los
productos.

30



9. PROPUESTA DE DISENO

La propuesta se basa en el turismo autdbnomo, aquel que aspira a construir otros
caminos, mas alla que los sugeridos en una guia turistica o en un modelo de viaje tradicional,
donde se condicional los tiempos y los espacios de un viaje. Un paso a paso que dejan ver al
turista lo que las fotografias ya han mostrado. La Villa de Leyva: Un viaje por las Narrativas
Populares se trata de una actitud propia del turista para improvisar, para reconocer en la
deriva una manera de hacer y conocer un territorio y, desde luego, una manera de disfrutar

del viaje y del tiempo libre.

Se plantea que estos recorridos autonomos por el territorio se soporten a partir de
recursos visuales, auditivos y andlogos que narran historias, cuentos, leyendas y otras formas

de transmision oral del municipio de Villa de Leyva.

La propuesta de disefio del proyecto La Villa de Leyva: Un viaje por las Narrativas
Populares forma parte de una gestion turistica y de interaccion en el territorio por medio de
los objetos, los espacios y los actores, teniendo como eje las narrativas populares previamente
identificadas. Se espera definir 3 rutas por el territorio, cada una con una exploracion

narrativa diferente, disefiadas para realizar en el transcurso de un dia.

La propuesta busca articular “un juego de probabilidades y combinaciones” en torno
a los procesos asociados a tres productos insignias de la region, que dan lugar a tres rutas
turisticas: la ruta de la ruana, del vino y la cerveza. A través del disefio de dispositivos
culturales y turisticos, se propone indagar la memoria cultual y productiva de algunos
habitantes originarios de Villa de Leyva. Para esto, se plantea un modelo de gestion turistica,
en el que intervienen recursos visuales, auditivos y analogos, mediados por narrativas

populares de la region.

9.1 Descripcion del producto:
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La propuesta reconoce el valor simbdlico de los productos y procesos que narran la
historia cultural de Villa de Leyva y que les otorgan sentido a los relatos del pasado. Nos
interesa reconocer como los objetos potencian el devenir de la memoria social, cultural y
ambiental del territorio. La propuesta busca integrar datos e informacion tradicional y
multimedia (textos, sonidos, imagenes fijas y animadas) relativos al caso de estudio de la
region de Villa de Leyvay sus tres objetos que devienen en tres rutas turisticas. Cada ruta
llevara al turista a través de los procesos tradicionales de tres objetos representativos e
importantes para la cultura Boyacense: la Ruana, la Cerveza Artesanal y el Vino. Cada
ruta le ofrece al turista la oportunidad de conocer e interactuar con las herramientas, técnicas
y materiales para la produccion de estos objetos, brindando de esta manera, una experiencia

divertida y educativa e inmersiva.

La Ruana Boyacense: La ruana es un tipo de manta tejida de forma cuadrada o
rectangular elaborada con lana 100 % virgen y de uso popular, especialmente en Boyaca.
Tras este abrigo tan representativo hay un gran trabajo que va desde esquilar las ovejas para
obtener la materia prima hasta la tradicional labor de mujeres y hombres que lo tejen con sus

propias manos.

Aunque primeramente se fabricaba con el fin de proteger a las personas de las bajas
temperaturas, hoy la ruana es un motivo de orgullo para los colombianos, pero principalmente

para los habitantes de Boyaca.

La cerveza artesanal: Al igual que por sus artesanias, Boyaca también brilla sus
cervezas, ya que son patrimonio historico de Boyaca, departamento que ha sido centro
cervecero de Colombia. El saber cervecero permanece en los ciudadanos boyacenses. En el
Festival Cervecero Artesanal, Boyaca destaca por promocionar tipos de cerveza de varias

zonas de Boyaca como Villa de Leiva, Duitama, Tunja, Siachogque, Samaca.

Segun expertos, la cerveza del tipo artesanal representa el 0,35 % de la cerveza que
se consume en Colombia, es decir, que de 2.300 millones de litros de cerveza que se producen

anualmente en el pais, 8 millones de litros son artesanales.

Vino: La alta luminosidad de Villa de Leyva, asi como la influencia de los vientos
del norte, la altura de 2.100 metros sobre el nivel del mar y la disponibilidad de agua, hacen
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de Villa de Leyva un lugar perfecto para producir, por ejemplo, sauvignon blanc, cabernet,

chardonnay y malbec. Adicionalmente, los terrenos no requieren tratamientos especiales,

aunque latierra de esta area es distinta a la de otros paises que producen vinos, no es necesario

simular las estaciones.

9.2 Ruta 1: La Villa por la ruana

Recorriendo La Villa de Leyva a través de la Ruana, lleva al turista a retroceder en el tiempo

y conocer la elaboracién de este objeto tan significativo para el municipio. Aprendiendo los

procesos de cultivo, produccién, transformacion y comercializacion de este, obteniendo asi

un descuento en la compra de una ruana al final del recorrido.

CULTIVO

Q Granja "El Recreo"

PRODUCCION

Q Tejido Arte Elena

TRANSFORMACION

Q Tejido Arte Elena

COMERCIALIZACION

Q@ Creaciones Dora

« Alimentar al rebafio

« Conocer las herramientas de esquilar

.+ Limpiar lalana
+ Conocer las herramientas de hilado

« Conocer las maquinas de tejer artesanales
+ Aprender el paso a paso

+ Conocer las historia de la ruana
« Conocer la tradicion de la artesana

« Esquilar y recoger la lana « Tinturar e hilar la lana « Sentarse y tejer «+ Conocer su taller y su venta del dia a dia
Proceso Locacion Actividades Narrativa Popular
1.1 | Cultivo Granja “El Recreo” o Alimentar al "Cuando se esquila
rebafio .
una oveja no se
o Conocer las
herramientas puede dejar que se
de esquilar . .
) moje, una vez mi
e Esquilary
recoger la lana | papa esquilé una
ovejita, se nos
moj0 esa tarde y al
otro dia ya
amanecio sin
poderse parar, ese
es el mito”
1.2 | Produccion Tejido Arte Elena e Limpiar la lana | "Cuando mi mama
tejia le sobraban
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Conocer las
herramientas
de hilado
Tinturar e hilar
la lana

es0s pedacitos de
lana tinturada,
entre pedacitos y
pedacitos yo

aprendi a tejer"

historias de la
ruana
Conocer la
tradicion de la
artesana
Conocer su
taller y su
venta del dia a
dia

1.3 | Transformacion | Tejido Arte Elena Conocer las "poniéndole
maquinas de .
ad cuidado a una
tejer
artesanales sefiora que venia
Aprender el ,
por alla del cerro a
paso a paso
Sentarse y tejer mientras
tejer
J esperaba el bus
para ir al pueblo,
yo échele gafay
échele gafa pa ver
como tejia"
1.4 | Comercializacion | Creaciones Dora Conocer las "A mi me mandaba

mi abuela por las
lanas y las limas
jay y como
quedaban de

bonitas!"

9.3 La Ruta 2: La Villa por la cerveza

La Villa de Leyva a traves de la Cerveza Artesanal, ofrece una experiencia completa desde

los inicios en la obtencion de la materia prima en el Lago Iguaque hasta el consumo de la

cerveza artesanal en el jardin Cervecero de HISCA en el centro del municipio. Una ruta que

incluye aventura y buena cerveza.
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Q Laguna de Iguacue

/
+ Recorrido ecolégico por el Piramo
+ Reconocer la flora y fauna de Iguaque
« Obtencion de la materia prima (Agua)

Q Planta de Cebada

+ Conocer las plantaciones de cebada
+ Conocer les herramientas de recoleccion
« Hacer parte de la recoleccion artesanal

| @ Cerveceria HISCA

+ Moler Ia cebada en el bicimolino HISCA
+ Conocer los procescs de fermentacion

Q Cerveceria HISCA

+ Conocer el jardin cervecero HISCA
+ Degustar las diferentes cervezas
artesanales

Proceso Locacion Actividades Narrativa Popular
2.1 | Cultivo Laguna de lguaque e Recorrido "Desde que Bachué
ecologico por i
ogicop emergio de las
el Paramo
e Reconocer la | aguas fue
floray fauna .
Y considerada la
de Iguaque
e Obtenciénde | madre de la
la materia
. naturalezay de la
prima (Agua
de Paramo) vida y por ello las
aguas de la laguna
se convirtieron en
un lugar sagrado, al
representar el
cuerpo de la diosa"
2.2 | Produccién Cultivo Cebada o Conocer las "Los hombres son
lantaciones
P como la cebada, no
de cebada
o Conocer las les basta con una
herramientas .
iy mujer y se buscan a
de recoleccion
e Hacer parte de | una casada"
la recoleccion
artesanal
2.3 | Transformacién | Cerveceria HISCA e Moler la "Quien al bici
cebada en el .
T . molino ha de andar,
bici molino
HISCA no se puede dejar

e Conocer los
procesos de
fermentacién

alcanzar"

35




24

Comercializacion

Cerveceria HISCA

Conocer el
jardin
Cervecero
HISCA
Degustar las
diferentes
cervezas
artesanales

"aqui es donde uno
se conoce con el
otro, el otro con el
otro y se la pasan
echando chachara
hasta que se

aburren”

9.4 La Ruta 3: La Villa por el vino

La Villa de Leyva a través del Vino, brinda al turista una experiencia vinicola exclusiva,

conociendo de cerca los cultivos de uva pasando por su produccion y transformacion de los

jugos hasta tenerlos servidos en una copa borgofia sobre la mesa, para terminar la ruta el

turista recibira indicaciones de como catar y degustar correctamente cada tipo de vino.

Q Vifiedo Ain Karim

+ Alimentar al rebafio
+ Conocer las herramientas de esquiar
+ Esquilary recoger la lana

Q Vifedo Ain Karim

+ Conocer los metodos de extraccion de jugos
+ Exprimer de manera artesanal las uvas
+ Conocer los procesos de mezda

Q Vifiedo Ain Karim

+ Conocer las bodegas de vino
- Aprender de su maduracion en barricas
+ Conocer los procesos de embotellado

Q@ CavaDon Fernando

«+ Conocer los diferentes tipos de vino
+ Aprender a degustar de manera correcta un vino
+ Adaquirir un vino tradicional de La Villa

Proceso

Locacion

Actividades

Narrativa Popular

3.1

Cultivo

Vifiedo Ain Karim

Conocer los
cultivos de uva
Aprender los
procesos de
vendimia
Conocer las
herramientas
manuales

"Sauvignon Blanc
nuestra cepa mas
antigua, lleva 35
afios dandonos
buenas
producciones, pero
su planta esta
llegando a su fin.

La mejor manera
de enaltecerlo es
bebiéndolo"
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3.2 | Produccion Vifedo Ain Karim Conocer los "Arremanguese la
métodos de ,
o bota, vacie sus
extraccion de
jugos bolsillos y dentre al
Exprimir de ..
P canto de vendimia
manera
artesanal las al ritmo de la
uvas -
melodia
Conocer los
procesos de
mezcla
3.3 | Transformacién | Vifiedo Ain Karim Conocer las "Una barrica de
bodegas de . -
) vino viejo puede
vino
Aprender de su | hacer mas milagros
maduracién en . .
. que una iglesia
barricas
Conocer los llena de santos"
procesos de
embotellado
3.4 | Comercializacién | Cerveceria HISCA Conocer los "A quien cocido

diferentes tipos
de vino
Aprender a
degustar de
manera
correcta un
vino
Adquirir un
vino
tradicional de
La Villa

come y vino bebe,
ni la vibora le

puede.

9.5 Modelo de Palhares:
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El modelo de Palhares (2002) también se enfoca en la interrelacion entre origen y destino. El
autor destaca la posibilidad de que los turistas visiten mas de un destino durante un viaje,

estableciendo un destino primario y uno o mas destinos secundarios.

Este resalta la cantidad de desplazamientos que pueden ser realizados por los turistas. Son
representados los flujos entre origen, destino primario y destinos secundarios, ademas de los

realizados en el interior de cada destino turistico indicados por las flechas en forma de elipse

Destino
secundario
Destino
secundario

!

Destino
secundario

La Villa de Leyva: Un viaje por las Narrativas Populares ofrece la posibilidad al turista de

Destino

Origem ¢ > primario

9.6 Matematizacion de los momentos:

planear su viaje de una forma que coincida estrechamente con sus preferencias y gustos
personales, el turista puede mezclar las actividades de cada una de las rutas establecidas para

[levarse una experiencia mas completa y personalizada.

La propuesta busca articular “un juego de probabilidades y combinaciones” en torno a los
procesos asociados a tres productos insignias de la regién, que dan lugar a tres rutas turisticas:

la ruta de la ruana, del vino y la cerveza.
9.7 Mapa de actores:
Identificacion de los actores:

En las Tres rutas que hacen parte de La Villa de Leyva un viaje por las narrativas populares
interviene personas y organizaciones que tienen participacion en el desarrollo y el resultado

del proyecto, estas interactlan de maneras directa o indirecta con el turista.

e Turista

e Secretaria de Turismo
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e Empresa de Transporte
e Empresa de Turismo

e Transporte

e Vendedor Rutas

e Guia Iguaque

e Guia Vifedo

e Recolector Cebada

e Cerveceria HISCA

e Danys Granjera

e Elenaartesana

e Dora artesana
Priorizacion de los actores:

Turista: se coloca en el circulo central. El mapa parte de él, y de las relaciones que establece

con los actores colocados en los otros circulos.

Actores internos: Se ubican en el circulo mas cercano al central. En él, estan aquellos actores

que interacttan de la forma mas directa posible con el turista.

Actores externos: son aquellos cuya relacion con los actores internos y turista es de forma

indirecta o pasiva.

Administraciones publicas: Son aquellas entidades publicas que intervienen en la actividad

realizada por el turista y los demas actores.

Turista

Secretaria de Turismo Entidad publica
Empresa de Transporte Entidad publica
Empresa de Turismo Entidad publica
Transporte Actor exterior
Vendedor Rutas Actor interior
Guia lIguaque Actor interior
Guia Vifedo Actor interior
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Recolector Malta

Actor interior

HISCA

Actor interior

Granjero Actor interior
Artesano Actor interior
Dofa Dora Actor interior

9.8 Componentes de la propuesta:

La Villa de Leyva: Un viaje por las Narrativas Populares.

3 rutas turisticas diferentes que permitan al viajero conocer el territorio de Villa de

Sistema
Trip Mate
-Mapa
-BackPack

Recursos Visuales
-llustraciones

-Fotografias

Recursos Digitales
-Contenido  Digital
(Redes sociales)

- Pagina Web de la

ruta

Leyva a través de las narrativas populares.

Requerimientos
El mapa del recorrido permite al turista marcar su propio
recorrido en el transcurso de su ruta.
El Back Pack acompafiard al turista durante todo su
recorrido, guardando en su interior el mapa, una brdjula,

una botella de agua y sus objetos personales,

Imagen o fotografia con una narrativa escrita.
Espacio libre para que el turista intervenga el mapa con
sus propias imagenes y narrativas generando asi un album

de recuerdos sobre el trayecto.

Los recursos digitales son creados y distribuidos
estratéegicamente en redes sociales (creadores de

contenido, blogs de viaje)
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Narrativas Escritas 1. Tarjetas con narrativas escritas distribuidas en cada uno de

los momentos de las rutas para ser entregadas al turista

durante s recorrido.

Recursos 2. Posters publicitarios distribuidos en el territorio con la
Publicitarios informacion de las rutas.
-Posters

9.9 Gestion del Proyecto

Gestion del Proyecto

1. | Nombre del proyecto

La Villa de Leyva: Un viaje por las narrativas

populares.

2. | Nombre del
responsable

Juan Diego Camargo (Disefiador Industrial)

3. | Propuesta realizada en

Semillero de territorios y estéticas sociales (Disefio de

experiencias turisticas) afio 2023

4. | Producto/ servicio

Disefio de 3 rutas turisticas a través de las Narrativas

Populares que deambulan por Villa de Leyva.

5. | Contexto

Sector rural y casco urbano de Villa de Leyva, Boyaca

6. | Misidn

Implementar un turismo el cual se desligue de la
concepcién del turismo hegemonico al momento de
viajar, la cual directa o indirectamente invisibiliza la

identidad propia y cultural de un territorio.

7. | Vision

Potencializar el reconocimiento de las narrativas
populares como dinamizador de identidad cultural de

los territorios.

8. | Objetivo

Visualizar y visibilizar las identidades territoriales en
el municipio de Villa de Leyva-Boyaca, a través del
disefio de rutas turisticas que articulen los objetos
cotidianos con las narrativas populares y los

habitantes de la region.
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Beneficios del
producto/servicio

Culturales: Exponer los procesos productivos y
tradicionales de los elementos representativos de la

region asociadas a expresiones populares.

Sociales: Enaltecer la identidad cultural propia del
territorio.

Econdmicos Plantear los diferentes recorridos como
una oportunidad de ingresos para las organizaciones y

locales de Villa de Leyva

Ambientales: Ofrecer el territorio rural y urbano
como un lugar que estimule el interés de los turistas,
incentivando y creando espacios basados en

experiencias propias.

Tecnoldgicos: La combinacion de herramientas
digitales que permitan el correcto desarrollo de la

propuesta

10.

Requisitos legales

UNWTO (organizacion mundial del turismo): es un
organismo internacional que tiene como propdsito

promover el turismo.

Secretaria de Turismo Villa de Leyva : El
Directorio de Servicios Turisticos es una iniciativa de
la Alcaldia de Villa de Leyva para promover el
desarrollo social y economico del municipio, de la

mano con el Consejo Consultivo de Turismo.
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