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RESUMEN

VITAE es un sistema biodegradable cuyo objetivo es transmitir la antropologia
de la fruta para generar confianza en el consumidor en cuanto a seguridad
alimentaria. Brindando proteccion a la fruta e informacion relevante para el
cliente, evidenciando origen, calidad y trazabilidad. Los cuales se conectan a

los objetivos del centro de acopio de la organizacion sembrando confianza.
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INTRODUCCION

I. La academia

El disefio industrial ha estado en constante evolucion, actualmente el usuario
y el contexto han tomado mayor relevancia y fuerza al momento de disefar.
Durante mi formacion académica en la universidad Jorge Tadeo Lozano, mi
experiencia con los proyectos sociales y ambientales ha sido muy grata, como
parte de mi perfilamiento y proyeccion a futuro, anhelo que el disefio industrial
sea el puente para mejorar y crear nuevas dinamicas sociales que le aporten
al pais y mejoren la situacion actual en temas ambientales a nivel global.
Recordar de donde venimos y para qué venimos, al desarrollar empatia y
conectarnos con nuestro origen. Debemos sentir y transmitir por medio de
nuestras soluciones artefactuales la respuesta ante problemas, necesidades y

oportunidades que actualmente se presentan en el mundo moderno.

II. Hacia un disefio social

Actualmente en el pais los productos organicos carecen de seguimiento o
trazabilidad social, asi como la informacion sobre calidad, manipulacion y
propiedades que le generan confianza y le aportan un valor agregado al
consumidor.

También se ha estado perdiendo la cultura de lo ancestral, las tradiciones,
saberes y oficios como la agricultura y la artesania, cuyos exponentes son

cada vez mas escasos.



Por otra parte, el planeta esta atravesando una crisis ambiental debido a la
produccion y desecho masivo de materiales de larga degradacion como el
plastico que en su mayoria es utilizado en empaques. Las frutas son uno de
estos productos los cuales son empacados en plastico, existe una
incoherencia natural, ya que la misma fruta tiene su empaque Bio-original y
solo necesita de proteccion externa respondiendo a su misma naturaleza o
relacion con ella tanto formal como material.

Las epistemologias del sur han sido una base importante para este proyecto,
al reconocer y valorar los “otros conocimientos” como parte de la herencia del
sur (andina). El disefio regional implementa la metodologia de disefiar desde
el entorno propio, busca el valor cultural desde el disefio, la posicion como
disefiador y resaltar esas practicas tradicionales las cuales en este caso son
la agricultura y la artesania, como eje social, en desarrollo cultural y econémico
del pais. “Nos mueve la preocupacién por encontrar nuevas formas de relacion
con nosotros mismos, con los otros y con nuestra casa”. (Borras, 2017, pag.
12)

Como parte de mi postura de disefio las “cadenas” productivas no se entienden
como cadenas sino ciclos. Un ciclo de vida completo atendiendo varias etapas
donde conecté el concepto de economia circular al entender todo el ciclo de

vida del objeto ligado al contexto y usuario.
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lll. La agriculturay lo Bio

Colombia es rica en biodiversidad, podemos gozar de un amplio panorama
natural, el cual comprende diversidad de productos y materia prima. Siempre
he pensado que esto podria ser un factor fundamental para la economia
beneficiando la sociedad en especial el sector agrario que ha estado en
detrimento. Esta es una de las razones por las cuales mi proyecto parte del
agro, de la riqgueza natural entorno a la alimentacion, y que mejor exponentes
de ella que las frutas; su gran diversidad, olores, colores y sabores que nos

llaman la atencién y nos proporcionan beneficios.

La soberania alimentaria es otro aspecto que esta dentro de las
epistemologias del sur, este concepto es el que logra conectarse directamente
con el escenario principal donde surge y se desarrolla el proyecto. Sembrando
confianza es el primer escenario analizado, el cual aplica principios de
comercio justo y agroecologia respondiendo a la soberania alimentaria. Es una
organizacion conformada por red de productores agroecoldgicos cuyo centro
de acopio actua como intermediarios, los cuales buscan ayudar a los
agricultores en situacion de vulnerabilidad entendida principalmente como la
dificultad para comercializar y vulnerabilidad social en el caso de las madres
cabeza de hogar, victimas de violencia y de desplazamiento. El rol del
agricultor en este proyecto es de vital importancia, cuyo valor sera resaltado,

asi como su importancia para el desarrollo del pais.
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IV. Postura tedrica personal

Al articular los conceptos anteriormente mencionados junto con el corpus
tedrico basado en autores como: Boaventura, Borras, Pérez, Broeck, Naredo
y Toledo. He configurado una postura de soberania alimentaria circular (SAC)
entorno a las frutas regionales que maneja actualmente el centro de acopio,
en donde evoluciona el Biosistema VITAE, tras la investigacion y observacion
de campo entorno al ciclo productivo y la relacién triadica entre productor,
centro de acopio y consumidor.

La antropologia de la fruta estad dada en el analisis y visualizacién de los
aspectos fisicos y naturales como un conjunto de rasgos, beneficios, origen y
propiedades que estan evidenciados en forma, funciébn y comunicacion por
medio del disefio.

Con el fin de responder a un problema actual del centro de acopio entorno a
como se muestra la informacion del producto y productor, y a la necesidad de
implementar empaques mas eficientes y sostenibles que protejan la fruta y

sean coherentes con los deseos del consumidor.
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V. Enfoque

En este caso el analisis de la antropologia de la fruta se realiz6 con Physalis
Peruviana conocida como Uchuva, debido a que es una de las frutas mas
delicadas por manipulacién y almacenamiento dentro del centro de acopio y
hogar del consumidor. Ademas, esta fruta posee propiedades y beneficios
para la salud, variedad de preparaciones y es potencia para exportacion.
Como proyeccion del proyecto se espera aplicar el disefio a otras frutas

delicadas como moray fresa.

13



PROBLEMA

Existe un problema de comunicacion en cuanto a la informacion esencial sobre
la fruta y el productor, la cual es insuficiente para generar confianza en el
consumidor en cuanto a seguridad alimentaria, ya que este es uno de los
objetivos que busca el centro de acopio de la organizaciébn sembrando

confianza.

NECESIDAD

Existe la necesidad de implementar empaques mas eficientes y sostenibles
gue protejan y sean coherentes con los deseos de mantener buen aspecto y
olor de la fruta para el consumidor del centro de acopio y la tienda de la

productora.

OPORTUNIDAD
Por medio de este proyecto se puede potenciar el agro colombiano a través
de los productos agroecoldgicos, mejorando el consumo y las practicas

ecologicas.

14



CONTEXTO Y ESCENARIOS

Este proyecto se desarrollé dentro de un contexto de produccién y consumo
local dentro de Bogota y su sabana, contemplando de manera especifica los
escenarios que intervienen directa e indirectamente en el sistema. De tal
manera que cada actor y factor estan contemplados para la efectividad del
empaque en cuanto a proteccién, uso y comunicacion. Se parte desde el
escenario central; el centro de acopio, luego se analiza la zona de cultivo de
la productora de uchuvas, su punto de venta directo y posteriormente el hogar
del consumidor para respectivas comprobaciones.

Bogotay su sabana, produccion y consumo local.

I. Escenario: Zona de cultivo de uchuva.

Ubicacioén: Via el Rosal — Facatativa.

¥

—_

llustracion 1 Finca el VILANO. Imagen propia
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Il. Escenario: Tienda de la productora
Ubicacién: Cl. 68 #5 43, Bogota

Cluster: Productos organicos y saludables

LB : P Y

o | zitlil | MR W
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Ill. Escenario: Centro de acopio de la organizacion sembrando confianza
Ubicacién: Carrera 20 # 63b-10, Bogota
Cluster: Organizacion social / Productos organicos y saludables

Actividad: Intermediarios de red de productores locales agroecoldgicos

’
N

llustracion 3 Centro de acopio. Imagen propia
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IV. Escenario: Hogar del consumidor
Residencia: Teusaquillo, Bogota

Estudiante universitaria

e
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BENEFICIARIOS

USUARIO directo: El cliente - consumidor

Indirectos: Productor y centro de acopio

SEGMENTACION DE CLIENTE

Personas entre los 25 y 35 afos (principalmente mujeres) con poder
adquisitivo medio - alto. Amantes de la vida saludable, preocupados por el
medio ambiente, son consumidores conscientes y alternativos.
DESCRIPCION DEL PRODUCTOR

Gertrudis

Administradora de empresas

Cultiva otros productos como: Fresa, Mora, Feijoa, tomate, gulupa, hortalizas
y tubérculos.

Lleva 8 afios con la produccion a pequefia escala de uchuvas

Le encanta la naturaleza y cuidar de ella, su esposo es agrobnomo y ambos se
preocupan por obtener frutas sanas sin dafiar el suelo y el ecosistema.
DESCRIPCION DEL CENTRO DE ACOPIO

Red de productores agroecoldgicos con vulnerabilidad al comercializar
Angelicay René

Acopiadores encargados de empacar las uchuvas

Motivados por las obras sociales

Todos los miércoles se encargan de empacar todos los productos dejandolos
en las canastas plasticas y bolsas de lona, para luego entregarlos al

domiciliarlo y despachar a clientes.
19



JUSTIFICACION

Actualmente el centro de acopio quiere generar confianza en los clientes por
medio de sus productos agroecoldgicos pero la comunicacion de esta garantia
estd basada solamente en construccion de marca (logotipo y leyenda
“sembrando confianza”), en pagina web manejan algunos datos basicos sobre
productor y un recetario de la fruta, pero existen falencias y ausencia de
informacién esencial sobre el origen, manipulacién, propiedades y modo de
cultivo. Asi como la vivencia del productor, su punto de vista y experiencia con
la fruta. Esto resulta insuficiente para generar confianza en el consumidor en
cuanto a seguridad alimentaria.

También existe la necesidad de implementar empaques mas eficientes y
sostenibles que protejan la fruta y sea facil de transportar. Por ende, Vitaé
quiere articular este problema de comunicacion y la necesidad de un empaque

eficiente y traducirlo en un Biosistema

20



OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

Transmitir la antropologia de la fruta para generar confianza al consumidor en

cuanto a seguridad alimentaria.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
-Mostrar el origen, naturaleza, trazabilidad y atributos de la fruta mediante la

comunicacion visual al consumidor.

-Fortalecer la relacién entre productor, centro de acopio y consumidor a través

del biosistema.

-Brindar proteccion a la fruta por medio de una estructura en material

biodegradable.

21



CRITERIOS DE EVALUACION

1. Nivel de detalle al comprender todo el contexto entorno a la uchuva, desde
la cadena productiva; abarcando produccién, recoleccion, transporte a la
tienda para venta directa, transporte al centro de acopio, empacado y

despacho hacia el hogar del cliente.

2. Manera en que relaciona y articula los conceptos de origen, naturaleza,
trazabilidad y seguridad alimentaria dentro de la comunicacion audiovisual y

formal del biosistema.

3. Grado de proteccion estructural que brinda el biosistema a las uchuvas a

través de papel biodegradable EARTH PACK.

TABLA DE MEDICION PARA EVALUAR

Siendo 5 el mayor valor y 1 el menor.

5 4 3 2 1

EXCELENTE BUENA | SUFICIENTE | REGULAR | INSUFICIENTE

22



MARCO TEORICO

DEFINICION DE TERMINOS

Bio-sistema: Disefiado por el hombre y la naturaleza para alcanzar algo o
para realizar una funcién, donde sus atributos o partes se integran.
Epistemologias del sur: Trata de recuperar los conocimientos y practicas de
los grupos sociales que a causa de capitalismo colonial se han dejado a un
lado.

Antropologia de la fruta: Conjunto de rasgos, caracteristicas, origen,
naturaleza, beneficios y propiedades que caracterizan a la fruta, evidenciando
informacion que esta oculta o detras de ella.

Ancestralidad: Descendencia cultural y social que conecta con los origenes
del saber, hacery el ser.

Autéctono: Ser vivo, producto o lugar que es originario, nativo del pais o
region en el que se encuentra o es originario del ecosistema en el que vive.
Agroecologia: Se basa en la aplicacion de los conceptos y principios de la
ecologia al disefio, desarrollo y gestion de sistemas agricolas sostenibles. Esta
no solamente contempla el alimento sino también el entorno, el contexto y la
sociedad. Esta produccion se caracteriza por obtener alimentos mucho mas
saludables que la agricultura convencional.

Vulnerabilidad social: Entendida como la dificultad para comercializar

productos. Victimas del conflicto armado, desplazamiento o violencia.

23



Comercio justo: Sustentabilidad economica dual entre productor y
consumidor, respetando los derechos fundamentales y la libertar de
comercializar productos sin verse afectados.

Seguridad alimentaria: Llamada Food Safety, se enfoca en la calidad,
aspecto, inocuidad de los alimentos y a la garantia de su salubridad para el
consumidor.

Soberania alimentaria: La postura y el derecho de cada regién para definir
sus propias politicas agrarias y alimentarias de acuerdo a objetivos de
desarrollo sostenible y seguridad alimentaria.

Disefio regional: Busca resaltar la identidad regional de cada pueblo sobre
elementos culturales, geograficos y sociales los cuales posibilitan que una
region se diferencie de otra y se muestren en la comunicacién visual.
Memoria biocultural: Esta sabiduria se expresa, fundamentalmente, como un
conjunto de conocimientos, practicas, usos, tecnologias y estrategias
relacionadas con el entorno y sus recursos naturales. Tiene sustento en la vida
social en diversas concepciones del mundo que han fructificado en mdaltiples y
varias culturas.

Ciclo productivo: Es el periodo que transcurre desde el inicio del proceso
productivo (inversion de materias primas) hasta el cobro del producto vendido.
Trazabilidad: Seguimiento de un producto dentro del ciclo productivo
analizando cada una de sus etapas.

Trazabilidad social: Aptitud para rastrear la historia, origen, valor social y

cultural que esta detras de un producto.
24



Empaque: Funcion de contener productos desde su produccion hasta la
comercializacion final. Los empaques deben desempefiar varias funciones:
comerciales, sociales y ambientales de proteccién, conservacién y
distribucion.

Empaque biodegradable: Aquel cuyo material se descompone bajo la accion
de la naturaleza o de organismos vivos.

Empaqgue primario: Es el que estd en contacto directo con el producto,
ayudando a conservar sus caracteristicas.

Inocuo: No interfiere con el producto al no producir agentes extrafios que
pueden atentar con la salud del consumidor.

Biomimesis: Es la ciencia que estudia a la naturaleza como fuente de
inspiracion de nuevas tecnologias innovadoras para resolver aquellos
problemas humanos que la naturaleza ha resuelto, elementos que imitan o se
inspiran en ella.

Biomimética: Es el estudio de los modelos, sistemas, procesos y elementos
naturales con el propésito de imitarlos, y asi encontrar soluciones practicas a
necesidades humanas con la condicion de que estas sean sustentables.
Physalis Peruviana (Uchuva): Es una planta herbacea perteneciente a la
familia solanacae, por lo tanto, posee caracteristicas similares a las plantas de
papa, tomate y tabaco. Es una fruta redonda, amarilla y pequefa (1,26 a 2cm

de diametro), originaria de América del sur, especialmente de Peru.

25



Economia circular: Es la concepcion de un producto durante todo su ciclo de
vida en donde se busca mantener su utilidad y valor en todo momento,

evitando la generacion de desperdicios y la contaminacion excesiva.

26



APROXIMACION TEORICA

El concepto de antropologia de la fruta se ha construido a través de posturas
tedricas relacionadas con las epistemologias del sur, las cuales acogen
principios de valorizacién hacia conocimientos que no son resaltados como el
saber del campesino, artesano o indigena. (Sousa, 2009)

“En este contexto, las epistemologias del sur reflexionan creativamente sobre
esta realidad para ofrecer un diagnéstico critico del presente que, obviamente,
tiene como su elemento constitutivo la posibilidad de reconstruir, formular y
legitimar alternativas para una sociedad mas justa y libre”. (Sousa, 2009, pag.
14)

Los ejes principales que rigen el proyecto bajo estas epistemologias son:

Lo autéctono y ancestral: El valor de los productos no solamente esta dado
por el costo monetario en el mercado, la rigueza del sur esta dada por su
ancestralidad en la medida que las practicas tradicionales y generacionales
como la agricultura toman un valor muy importante al reflejar la importancia de
su labor en la economia y la huella que dejan a través de sus productos, los
cuales en este caso son de la region o se cultivan en ella.

Segun el INTA (Instituto nacional de tecnologia agropecuaria) hoy en dia ha
tomado fuerza el rescate de lo autdctono con los cultivos nativos, lo cual resulta
una oportunidad para posicionar alimentos con una fuerte identidad territorial
y cultural. Lo cual resulta una oportunidad para los pequefios agricultores. Al
revalorizar los cultivos y las practicas productivas de las regiones, se

preservan variedades ancestrales, generando valor agregado. Representa un
27



potencial grande para incrementar el sector agrario y recuperar la practica de
la agricultura familiar.

En el caso de Argentina con sus papas nativas el INTA trabaja en el
acompafiamiento de la tendencia nacional e internacional en la revalorizacion

de esos cultivos y las practicas productivas que encierran dijo Alcoba.

“Se trata de producciones de pequefia escala que, ademas de destinarse al
autoconsumo, generan excedentes para cubrir la demanda de otros sectores. Segun
explico, los consumidores eligen estos cultivos por su contenido nutricional y porque
se basan en un sistema de produccién agroecoldgico que agrega valor agregado a
sus productos. En un pais rico en tradiciones heredadas de los pueblos originarios, la
pequefia produccién encuentra elaboracién de productos con base en variedades
ancestrales, una oportunidad para ofrecer alimentos naturales, asociados a

costumbres autéctonas.”

El disefio de la naturaleza: La antropologia de la fruta no solamente esta
dada por la informacién, también de manera visual como forma de
comunicacion y expresion al resaltar su naturaleza y origen. Como indica
Broeck “Parte de la informacidén contenida en la naturaleza es informacion
relativa a los temas de funcién, forma y material, temas centrales en la cuestiéon
proyectual, y que nos ensefiaria como solucionar mejor nuestros problemas
constructivos y técnicos. Para quienes sepan observar y extrapolar
creativamente, la naturaleza es una fuente rica en soluciones a problemas de

disefio. Sin embargo, el ser humano ha perdido parte importante de su
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potencial sensorial, la capacidad que le confiere autonomia y la posibilidad de
apreciar y evaluar aquello que lo rodea, potencial que le permitiria tomar las
decisiones correctas en materia de desarrollo. (Broeck, 2000, pag. 8).

‘A mediados de este siglo, nace una nueva disciplina con la intencién de
formalizar el uso de analogias biolégicas para resolver problemas
proyectuales: la biénica. Esta actividad parte del principio de que, en la tierra,
todo organismo vivo es el resultado de dos millones de afios de evolucién, y
qgue, mediante la seleccion natural, han sobrevivido sélo aquellas especies que
estaban satisfactoriamente adaptadas al medio ambiente. Encontramos un
ejemplo de esta actividad en el trabajo de Leonardo da Vinci, en particular en
el estudio de las alas de murciélago que desarrollé6 con miras a aplicarlo al
disefio de una maquina voladora. Joseph Paxton, quién realizé el proyecto del
Crystal Palace, se inspird en las grandes hojas flotantes del lirio y Antoni
Gaudi, quien, con base en la observacion de la estructura de las hojas y otros
sistemas vegetales, disefid superficies estructuradas autoportantes” (Broeck,
2000, pags. 11,12)

Seguridad alimentaria: Busca la plenitud del cliente en cuanto a lo que
consume, salubridad, calidad en sabor, aspecto y presentacion. Asi como
naturalidad organica libre de pesticidas y agentes quimicos. Este término esta
ligado a un campo mas global el cual responde a la Soberania alimentaria:
Este derecho se basa en la libertad de politicas agrarias y alimentarias de cada
pueblo entendido como pais, region, ciudad. Busca la comercializacion justa y

el respeto por el agricultor entorno a su ganancia no solamente monetaria sino
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social como reconocimiento a su importante papel en la economia, el cual
ofrece productos de mejor calidad para la salud del consumidor frente al
mercado multinacional de alimentos. “El problema que afrontamos en el
sistema alimentario global es enorme y estd relacionado con todas las
dimensiones bésicas de la vida de las personas. La forma de avanzar es pedir
y demandar algo grande, un cambio que abarque todo el sistema. Esa llamada
a la lucha exige un movimiento y alianzas mucho mas alla de lo que atafie
directamente a las politicas alimentarias del dia a dia. Finalmente, los
movimientos de soberania alimentaria necesitaran aliados que pertenezcan a
otros movimientos de justicia social, académicos progresistas y académicos
activistas”. (Borras, 2017, pag. 9)

A nivel nacional e internacional el impacto del desarrollo de la agricultura se
ha enfocado por la preocupacion de los diferentes ambitos o papeles que la
agricultura puede abarcar, no solamente econdmicos como generador de
empleo, sino como contribucion a traves de esta practica natural al conservar
paisajes, mantener la herencia cultural, preservar la biodiversidad y potenciar
la lucha contra el cambio climéatico.

“La agenda del comité de Seguridad Alimentaria Mundial (CSA) muestra que
las cuestiones respecto a la alimentacion son multidimensionales. Entre esas
cuestiones existe una inquietud generalizada respecto a las consecuencias de
permitir que el “libre” funcionamiento del mercado actual moldee la produccién

agricola y alimentaria. A nivel de productores, consumidores y comunidades
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nacionales e internacionales, “el mercado” ya no se puede aceptar mas como
el principio de coordinacion”. (Borras, 2017, pag. 13)

La idea de soberania alimentaria (SA) surge como un modo estratégico en el
que el agricultor logra esa emancipacion, asi como el pueblo en la regiéon y no
el mercado global multinacional organizado y predefinido como el que mejor
guia la produccién, procesamiento, distribucion y consumo de alimentos.

La préactica agricola en la soberania hace énfasis en la agroecologia, la cual
permite obtener productos mas sanos y sostenibilidad ambiental para no
afectar los suelos y el ecosistema.

Agroecologia: Actualmente en el mercado cada vez se busca incrementar las
practicas sostenibles, que contribuyan al equilibrio en el consumo de los
recursos naturales, disminucion y eliminacién de impactos ambientales y
calidad en los productos. La agroecologia es una practica que busca respetar
la naturaleza al no dafarla para en vez de extraer, aprovechar sus recursos y
sus productos organicos, por ende, no se utilizan pesticidas o insumos
quimicos, se realiza micro cultivos para no dafar o empobrecer el suelo,
ademas de contribuir a la obtencion de alimentos mas sanos y naturales para

las personas.

“La ecologia se ha hecho politica por el creciente interés de apropiacion de la
naturaleza por parte del capital, genera antagonismos, conflictos, campos de batalla
por la defensa del territorio y de la vida, como vienen abanderando los movimientos

sociales a lo largo y ancho del Sur global para oponerse a los procesos de
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acumulacion por desposesion”. (Harvey, 2004). “Estas luchas que resuenan en
multiples espacios populares, rurales y urbanos, estan disputando con el capital el

agua, la tierra, las semillas y los saberes.

La agroecologia ha venido a nutrir esas luchas y a ocupar el lugar de encuentro
con el propésito de aglutinar los esfuerzos populares para enfrentar la injusticia
distributiva, la depredacién ambiental, la insalubridad alimentaria, el hambre y
la desnutricion, y el desplazamiento de poblaciones campesinas a las ciudades
y la creciente proletarizacion de habitantes rurales ocasionada por el actual
sistema agricola ordenado por el mercado”. (Rosset y Martinez-Torres, 2012).
Caracteristicas de las frutas: Procesos fisioldgicos en la vida postcosecha
de los vegetales; uno de los efectos generales mas importantes del etileno, es
producir la pérdida de color verde en los vegetales de hoja. Es decir que el
indicar natural en el proceso de maduracion del fruto es la pigmentacion de las
hojas. Y en el caso de la Uchuva esta coloracién se puede presenciar en su
capuchon luego de ser recolectada.

“Las relaciones frente al estrés o frente a un cambio ambiental se producen
como medidas de autoproteccion, por ejemplo, para evitar la pérdida de agua,
adaptarse a temperaturas extremas o desarrollar barreras fisicas y quimicas
frente a microorganismos patdgenos. Cuando las condiciones son tan
adversas que el tejido es incapaz de adaptarse a ellas, la respuesta es una
reaccion de hipersensibilidad que se manifiesta con la muerte de un grupo
especifico de células” (Fenemma, 2003, pag. 182)
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Cabe aclarar que las distintas especies vegetales reaccionan de manera
diferente ante cambios fisicos, quimicos y biolégicos.

Respiracion: Es un aspecto del metabolismo basal, el cual es el producto de
un proceso de asimilacién de la humedad en la planta y fruto. La importancia
que tiene la respiracion de los vegetales tras su recoleccion es grande, ya que
la actividad respiratoria permite conservarlos. Como indica Fenemma “los
vegetales que en su respiracion producen una gran cantidad de dioxido de
carbono y consumen mucho oxigeno son los mas perecederos, mientras los
gue tienen una baja actividad respiratoria, pueden almacenarse durante

periodos de tiempo mas largos”.

Disefio regional: “El disefio ocurre en algun contexto y el actual resulta
peculiarmente complejo, global, pero también localmente”. (Zamora, 1997)

El disefio regional o disefio en casa parte de la apropiacion de los recursos
académicos, culturales sociales y materiales de la region donde se disefia sin
depender de agentes externos globales. Este desarrollo “aparece como una
forma necesaria de acercamiento cuando la perspectiva de la realidad que se

busca conocer es el punto de vista de los actores, la interpretacion de la

experiencia vivida”. (Zamora, 1997)

La cultura material se puede traducir en soluciones artefactuales que retunan
la riqueza regional mostrada en el saber — hacer, tales como la agricultura y
artesania, donde se parte del mismo producto a contener y el contenedor, los

cuales ambos comparten historia, forma e historia.
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MARCO METODOLOGICO

FASE |. Observacion general dentro del centro de acopio

-

PROBLEMAS N
N
L}
/
Las frutas llegan o muy verdes — — CONSERVACION — — Problemas en la elaboracion
o muy maduras de mercados, todo se
| realiza en un SOLO dia
' [
Incoformidad ’ |
del cliente \ Genera estrés y errores
\ V4

|

| |

| |

1 |

El centro de acopio quiere generar Ineficiencia de los empaques
confianza con sus productos actuales, no permiten respiracion
pero no se hace seguimiento alafruta, problemas de agarre, cierre
a los procesos detras de la fruta y transporte
y el cliente no tiene conocimiento
sobre ello

llustracion 5 Diagrama de problemas. Imagen propia

Ilustracion 6 Primera observacion de campo. Imagen propia
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FASE Il. Observacion detallada de la cadena productiva

2.1. Observacién detallada dentro del centro de acopio

llustracion 7 Preparacion de mercados. Imagen propia

llustracion 8 Uchuvas en canasta pldstica. Imagen propia
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Empacado de Uchuvas

Ilustracion 9 Paso a paso empacado Uchuva en bolsa de papel. Imagen propia

llustracion 10 Mercado en embalaje. Imagen propia
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2.2. Observacion en la finca de la productora

Sorabider o drcarraalre do wrapr

[ Datos personales

Productora de uchuvas: Gertrudis
F4 Prof esionalAdministradora de empresas

Ocupacion: Productora

Bogotana

10 afios sembrando

M Datos de escenario Campo

Finca El Vilano

Via el rosal Facatativa

Agroecologia, produccion organica
Distribuidores, restaurantes y centro de acopio

Datos de escenario Tienda
Verdes del rosal
Cl. 68 #5- 43 Chapinero
Tienda organica y saludable
Stock, venta directa

Borubrars doaralsL

1 Datos basicos escenciales= Generalidades
a1 Tienda de la productora == Escenario 4

L Andlisis de cliente== Comportamiento

4 Estado del aﬂew Tienda
Contenedores

£ Escenario 2 Finca== Observacién

- Conclusiones
Embalaje
== Transporte a tienda
1 Conservacion de la uchuva
— Hallazgos
Empaque

=== Conclusiones

3 El empaque es importante pero no
puede opacar el procucto.

Importancia del costo 1.

llustracion 11 Productora Gertrudis. Imagen propia
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llustracion 12 Uchuvas punto medio maduracién. Imagen propia

llustracion 13 Linea de coloracion Uchuvas. Imagen propia
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llustracion 14 Uchuva al punto clave de maduracion. Imagen propia

llustracion 15 José Agricultor de Uchuva. Imagen propia
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Ilustracion 16 Plantacion externa. Imagen propia

Beraar.ardor o Pie g aa rr.r.‘-.l.l'u-r.l

Durante la actividad de recoleccion solamente se utilizan canéastas plasticas
tradicionales

\/ ERBATI\Md-a fruta de cosecha solo dura 1 dia en la finca, al otro dia en la noche
la transportan hacia la tienda de la productora.

Centro de acopio == Transporte — Bolsa plastica — Froblema de
Venta < lar respiracion
go
. Bolsa plastica .
En la tienda == Cliente == Transporte biodenga)\dabIe Delicada
corto Problema
Oportunidad | Bolsa papel _—~ (e
-+ de escoger  Bolsa de tela craft proteccion
M 10 60timo d g COMO llevar |
Vlomento 6ptimo de cosecha la fruta
Epoca fluvial Bolsa tflar)ca de
plastico

Forma de cosecha === Microcultivos=== Semillas organicas === Compost===Protector de

hongos
Variedad

Personas que intervienen en el cultiva™= 1 Persona = Rotacion de — Total de personal
personal b
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2.3. Observacion en la tienda de la productora

T vlileﬁln ‘i‘iﬁ‘“ iﬂh y 1l‘\§

1 kb . 2iRemy e

llustracion 18 Cliente con bolsa de papel empacando. Imagen propia
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Arali-L- Ja.a..-.'u.':mra-r'i.r.l Larur

Jévenes universitarios y adultos que trabajan con disponibilidad de tiempo para

frecuentar la tienda de manera seguida. Interesados en la vida saludable, consumo
consciente.

VVERBATIMS“Hay mucha gente que compra todo suelto, llega a su casa y lo organiza.

“La gente tiene nombre” Vienen por lo del dia

Se toman su tiempo para escoger
y para consumir. Sloow food

Son consumidores conscientes

Compran poquito
| I |
Consumidores de fruta Compran cada 3 dias Buscan calidad
I la fruta I
Entre ellas la Uchuva . . Diferencia de los productos
Coje, selollevay asi
. frente a otros mercados
mismo lo meto a la nevera
y almacenes de cadena.

Empacad'a por Bolsa de papel craft I
ellos mismos Variedad
Bolsa de plastico
polipropileno Perforado 3 veces = Troquel
biodegradable

Respiracion

§;
|
B3
53
o
%
E
s
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=
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o
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%
2
o
i
:
=

llustracion 19 Bolsas para mercar en tela perforada. Imagen propia
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BAudr dod o ar Lslerds

La productora tiene interés hacia los empaques que no generen impacto en el
medio ambiente, quiere facilidad para empacar y comodidad al cliente.

\VERBATIMSProductora comenta: El empaque es el 90% de vida del producto

Las personas estan

No hay respiracion
p Bolsatela  se dafian facil . y. P
empalcan ©  microperforada I Ecolégicas
Problemas de almacenaje
Pequefias cosa Bolsas de papel craft corto tiempo duracion
I Polipropileno May or practicidad
biodegradable
Grandes cosas

Mantiene la

Pudren la fruta humedad

— T

May or resistencia

Bolsa Bolsa Canastilla La productora las manda troquelar
ecologica plastica de fibra pero le comentan que estas bolsas
I blanca . se rompen al hacer las perforaciones
Pagan mas por
Tela Ancheta |a canasta que por el Si no hay perforaciones
mercado no hay r?spiracién
Regalo I No hay conexién entre
Les gusté

material y contenido

llustracion 20 Uchuvas en tienda de la productora. Imagen propia
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Ala productora le gustaria ver reflejada la salud y calidad en sabor en su producto.

VVERBATIMS La fruta no la guarda en la nevera se conserva mejor afuera.

El mejor empaque de
la uchuva es
su mismo
capuchon

20 dias puede

durar en buen estado = Desgranar lleva =
dentro del capuchén

No es lo que dure
es el sabor
y la seguridad

clientes”

Estar moviendo

vaina seca las uchuvas

Regresar a la naturaleza
origen

Ancestralidad =—

“Eso buscan mis

Sloow food
consumo lento

Ensenarle al consumidor
que el sabor es

== Antropologia

tiempo mucho mejor |
| dejandola dentro o
Libre de humedad de la vaina Memoria Biocultural

Comunicacion
saber del productor
Segun el color de la vaina
varia el sabor acido - dulce
de la uchuva

llustracion 21 Bolsa pldstica con Uchuvas. Imagen propia
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2.4. Observacioén en el hogar del cliente

22 Bolsa en mal estado. Imagen propia

on

llustraci

23 Bolsa en mal estado 2. Imagen propia

Ilustracion
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llustracion 25 Comparativo 2. Imagen propia

46



FASE Ill. Analisis de contexto

OBSERVACION

Centro de acopio de la organizacion de productores agroecoldgicos (Chapinero)

by

Zona de
empaque
ENTREVISTA
PEQUENOS CLIENTES |
PRODUCTORES DE BOCOTA
Viernes
Jueves A
Lunes
CUALES Y CUANTOS ELLOS LLAMAN
PRODUCTOS TIENEN PARA REALIZAR
EN COSECHA EL PEDIDO
PRODUCTOS QUE MANEJAN
160 INEjCIn
ot
Depende [eic e
de la
recoleccion

por cosecha Familia

Problemas por
variabiidad de ! ¢
producto rod

PEDIDO A LOS
PRODUCTORES

Martes

RECOLECCION
“EMPAQUE"
DE PRODUCTOS

Muchas frutas y
productos vienen
sin empagques

En canastas
costales y bolsas
de plastico

La idea es comprar
la mayor cantidad
a los productores

y asi evitarles
perdidas

Ilustracion 26 Andlisis logistica centro de acopio. Imagen propia
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Zona de
alamacena-
miento

TRANSPORTE
A CENTRO DE
ACOPIO

Miércoles

PREPARACION
DE LOS
MERCADOS

Suceptibles a
que se maguyen,
aplasten y se danen

En canastas
costales y
bolsas de plastico

Empacar la fruta
y los productos le
cuesta mayor tiempo
al productor

DESPACHO
A HOCAR
DEL CLIENTE

Jueves

TRANSPORTE
EN VAN
PEQUENA

Suceptibles a
maduracion y
maguyacion

En canastas,
bolsas de papel,
pastico y de lona

La fruta y productos
estan revueltos

El cliente no quiere
que los productos
se mezclen



CENTRO DE

@ Observacion participativa ACOPIO

@ Observacién NO participativa

Observacion inmersiva L

VULNERABILIDAD
CONSUMO CONSCIENTE

Dificultad para — —
PRODUCTORES CLIENTE L,
comercializar I’reocupauon por
alimentos saludables

UNIDADES PRODUCTIVAS(63) BASE TOTAL DE CLIENTES (600)
Bogota - sabana Frecuentes (80)
Agroecologia Mercados Premium

I |
I I

UCHUVAS UCHUVAS

El Rosal - Facatativa Méximo 3 libras han pedido
por cliente

llustracion 27 Diagrama de escenarios. Imagen propia

Se concluye en la observacion que las frutas mas delicadas son: Fresa, Mora,

Uchuva y Curuba

PEQUENAS
e MEDIANA
| | I
UCHUVA CURUBA
I I I I
I | I I
HUMEDAD IMPACTO

llustracion 28 Diagrama frutas delicadas. Imagen propia
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FASE IV. Analisis de usuario:

Conclusiones nestaaposiblescentes

Segmentacién por atributos
Jévenes universitarios y adultos que trabajan Muestra: 57
Disponibilidad de poco tiempe persenas
Interesados en la vida saludable, consumo consciente

dh ; CUALITATIVA
Consumidores de fruta

LINEAS DE PREGUNTA

Linea frutal genérica | ‘
MORA

Delicada

FRESA
Mas delicada

[ Frutas delicadas

Delicada
ne 1 | |

66,7%
& FRESA I | ‘
29,1% Oportunidad
UCHUVA Considerada  de incrementar
fruta exdtica  exportacién

y endemica de
los andes
MEMORIA BIOCULTURAL
]

Competencia
fuerte frente
a exportacion

MORA

Frutas delicadas

En cuanto a manipulacién y almacenaje

1
Caracteristicas para escoger fruta [

ACCESIBILIDAD ALTACTO 71,8%
APARIENCIA

WISUAL VISIBILIDAD

M

MATERIAL

SUSTRACCIONES

17,5%

TEXTURA
SIN EXCESO DE MANIPULACION

SENSORIAL

TRAMSPARENCIA 4SENTIR?

Linea frutal especifica o
VIABILIDAD DE PRODUCTO ¢Ue que maneras

% Consumo de Uchuva POR CONSUMO musstro?
e 5;5% ANTROPOLOGIA DELA FRUTA' _ Forma 1 Comunicacién
NO CONCEPTO
Empaque
CUIDADO ) DELICADEZA L 1Recubrimiento?
]
I CONSERVACION !
Tiempos Tiempo de consumo [

Duracion en el cultivo 3-5 DIAS

INOCUIDAD  PERMANENCIA DURACION Duracién en el centro de acopio

EMPAQUE Duracién en el hogar del consumider

[_NEVERA )} EXTERIOR
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Posibles clientes y clientes

[ Almacenamiento de la fruta

PROTECCION DEFRUTA  DETRO DEL EMPAQUE
NEVERA 70 50; |
10,8% DENTRO
DE EMPAQUE CONSERVAR ALA INTERPERIE
DENTRO ]
DELEMPAQUE RPN ENEL l
JSEGUNDO USO
DEL EMPAQUE?
EMPAQUE
En el hogar del
DENTRO DE LA NEVERA n el hogar ds

Linea Empaques
LAS PERSONAS SI TIENE INTERES } y
El empaque para«l posible cliente es: 1

POR LOS EMPAQUES
| 71,9%
NECESIDAD DE EMPACAR IMPORTANTE
PROTECAON TRANSPORTE ——  HOGAR DEL
MANIPULACION CLIENTE
N
[
B Material de empaque
REQUERIMENTOS PARA
269% EL DISEND UNSOLOUSO
228%  BIODEGRADABLE BIODEGRADABLE SEGUNDO USO
REUTILIZABLE
REUTILIZABLE MISMA FRUTA
PUNTO DE OTROS PRODUCTOS
EQUILIBRIO ,
VISIBILIDAD Relevancia en el empaque [
84,2%
APARIENCIA  INTERACCION LAFRUTA
ENTREGA EN EL DOMICILIO
l: CENTRO DEACOPIO
EXPERIENCIA DE COMPRA
1
! ORIGEN !
Importancia de origen [
86%
FORMAL ~ PRODUCTOR  NATURAL 5l
COMUNICACION
BIOCULTURAL

ANTROPOLOGIA FRUTA—/



Conclusiones tuwestsacuenies

~

Seqmentacian por atrilutos

Jowenes universitarios y adultas que trabajan (mujeres) Muestra: 47
‘ ‘ Disponibilidad de poco tiempo personas
Interesados en la vida saludable, consume consciente
CUALITATIVA
Consumidores de fruta

LINEAS DE PREGUNTA
Linea frutal genérica ‘ ‘

. MORA FRESA
Frutas delicadas
Mds delicada Delicada
B80,9% ‘ ‘

Delicada
787%  MORA |

21,3%
UCHUVA

FRESA Competencia

fuerte frente
a exportacién

Oportunidad
de incrementar
exportacién

Considerada
fruta exdtica
y endemica de

los andes
Frutas delicadas !

En cuanto a manipulacion y almacenaje MEMORIA BIOCULTURAL
|

Carscteristicas para escoger fruta

VISUAL VISIBILIDAD

MATERIAL

CALIDAD EN EL SABOR 61,7%
4260  APARIENCIA
FORMA EN QUE SE CULTIVO SABOR

TRANSPARENCIA SUSTRACCIONES

SENSORIAL
PROBAR

I
Linea frutal especifica

VIABILIDAD DE PRODUCTO ~ e que maneras
Consumo de Uchuva

7
POR CONSUMO ; muestio?
74.5% ANTROPOLOGIA DELAFRUTA”  Forma Comunicacion
255% S |
NO CONCEPTO |
Empaque
CUIDADD  DELICADEZA ‘ Recubrimiento?
| |
CONSERVACIGN Tiempes

Tiempo de consurmo

Duracién en el cultivo 3-5DIAS
INOCUIDAD  PERMANENCIA DURACION

‘ Duracitn en el centra de acopio
|
EMPAQUE Duwracion an el hegar del consumidar
|

EXTERIOR
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Almacenamiento de la fruta

PROTECCION DEFRUTA  DETRO DEL EMPAQUE
23,7% g§$ ﬁg T | ‘
ENUN  DEEMPAQUE 21.1% CONSERVAR A LA INTERPERIE
RECIPIENTE DENTRO Eh! a0 |
DEL ENPAQUE SECUNDOUSD
| DEL EMPAQUE?
EMPAQUE

En el hogar del
consumidor

DENTRO DE LA NEVERA

Linea Empaques
LAS PERSONAS S| TIENE INTERES

POR LOS EMPAQUES El ernpacue para el posible cliente es:

MAS IMPORTANTE 07
MEDIANAMENTE IMPORTANTE

SABOR ASPECTO

HOGAR DEL
PRESENTACION CLIENTE
|
I
Material de empague REQUERIMENTOS PARA
EL DISERO - UNSOLOUSO
58,1%
532%  BIODEGRADABLE BIODEGRADABLE < SEGUNDO USO
COMPOSTABLE
COMPOSTABLE X ABONO
PUNTO DE 7 PARA PICARY MEZCLAR
EQUILIBRIO —— ‘
|
VISIBILIDAD

Relevancia en el empacjue

723%
ESTADO APARIENCIA  INTERACCION LAFRUTA
ENTREGA EN EL DOMICILID ———
CENTRO DE ACOPIO —
— EXPERIENCIA DE COMPRA \ STOCK
| |
ORIGEN ————————_ Importancia de origen
97,1%
FORMAL PRODUCTOR NATURAL .‘ 5l
‘ COMUNICACION 1
BIOCULTURAL |
_ANTROPOLCG[A FRUTA—



FASE V. Identificacion de problema de investigacion

@® rProblema Potenciar el Agro colombiano
y la agricultura sostenible

@ Necesidad Urgente
OPORTUNIDAD

PROBLEMA NECESIDAD
El centro de acopio quiere generar Ineficiencia de los empaques
confianza con sus productos actuales, no permiten respiracion
pero no se hace seguimiento a la fruta, problemas de agarre, cierre
a los procesos detras de la fruta y transporte
y el cliente no tiene conocimiento
sobre ello

llustracion 29 Diagrama: Problema, necesidad y oportunidad. Imagen propia

UCHUVAS

llustracion 30 Segunda observacion de campo. Imagen propia
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FASE VI. Hipétesis y planteamiento de disefio
Si se articula la informacion esencial que hay detras de la fruta con un sistema
de proteccion y contencion, el cliente tendra mayor confianza sobre lo que

consumira siendo de mejor presentacion y calidad.

FASE VII. Definicion de disefio

DECISION CONCEPTO VERIFICACION
ENFOQUE DISENO Y .
Form Material FUNCION
Ideacion 2 e
Observacion I
Arte Estética

Abstracciones Composicion Comprabaciones en
. . contexto
Biomimesis Tamario - Esc.
Naturaleza I
Forma A
Proporcién - Con usuario = cliente
Relacion ,
. CAMPOS DE ANALSIS
) Forma  Funcidén Estructura - _ Aspectos: Tamario
Funcién Estructura I I I iempo;Nea \olumen, Peso.
. Criterio  Principios Desde lo prs . 1
E). METODOLOGIA morfolégico conceptual sl
Composicién - Complejidad
Eficiencia - Duracion
Tradicién - Innovacién
¢FIN DE VIDA? INTERACCION
- 9 -
ECONOMIA CIRCULAR CON COMERCIALIZACION
Economia AZUL
Costos
Volver al ciclo Procesos
gracias al MATERIAL
| Tiempo >
PROCESOS COMUNICAR ARTESANAL
EVIDENCIAR
enel
FACTOR SOCIAL DISENO
ARTESANAL

llustracion 31 Diagrama metodoldgico en el disefio. Imagen propia
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ESTADO DEL ARTE

POLIPROPILENO

Los
onocidos
son baratos,
agradable.

Qs
vers:

|. Deficiente 2. Bajo
Disoonivilidad 2
en e ado
Durabilidad I
Reciclable i@
Biodegradable 1 (2)

moaques con 1apa y fonde formados

de almeia Fste

3. Medic

200 -

4. Bueno

por une o dos pedaz
0 de empaques ganar

rindan proteccién éptima al productio y su o

5. Muy

Energia utilizada 1
a pr Cir

Recursos oara
producir

Ceneracién de

polucién

Generacion de 1
residuos

Buenc

000 0%

plastico
rida
entacién es

6. Superior

3, -
-1 16X0
- IOIOLI0)

llustracion 32 Imagen tomada de: http://www.composi.info/johnny-cardona-reyes-universidad-el-quindio-

facultad-de-cienci.html?page=2

POLIPROPILENO

le bilic
esto ocac

2.Bojo

|. Deficiente

Disponio
en el mer

Durabilidad @

Reciclocle

Biocegradaole 1 2

estan mic
yd y produccion de moho.

4

Alto

5. Muy Alto

Energic utilizeda
al producir

Generacion de
polucion

6.

Superior

llustracion 33 Bolsa de la tienda de la productora. Imagen propia

POLIETILENO

|. Deficiente 2. Boio
Dispon 1@
en el me

Durcbilicad &
Reciclable 12

Biodegradable 1

3. Medio

200

200 ¢

=¥ 1610

.Ato 5. Muy Alto

utilizada 1

Recursos para 1
producir

Generocion de 1
polucién

proteccion de la fruta, permiten la

6. Superior

TY Yo

llustracion 34 Tomado de: http://www.catalogodelempaque.com/ficha-producto/Canastillas-para-fruta+111729
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http://www.catalogodelempaque.com/ficha-producto/Canastillas-para-fruta+111729

MATERIALES

vy golpes,
cimente por ende el tamano.
DETERMINAR | A
I.Deficiente  2.Bajo 3. Medio 4. Alto 5.Muy Allo 6. Sugerior
Disponiblidad 1 2 @@ G @ Energic ufiizode 1 2 @ @@ ©
en ¢l mercado Q pYUdUCi’
Duraoiidad 12800 ‘;;Z Recursos pora 12060 '/3/ lg)
oroducir
Reciclable 120000 Generacionde 1 2 @ @G
polucion
Biodegradable 1 Generacionde 1 2 @

residuos

llustracion 35 Tomado de: https://www.pinterest.cl/pin/572027590155378732/?Ip=true

PLASTICOS DE BASE BIOLOGICA

Se derivan de fuentes ren

oles de biomase, requieren menos en
derivados cel petrdleo y clgunas ve

Bio-plastics DETERMINANTES 7 ESCALA
RMINAN CALA
| . Deficiente 2. Bajo 3. Medio 4. Alto 5. Muy Allo 6. Superior
Disconibilidad 1 2 @ @) (%) (&) Energia vilizoda 1 2 @@ E )
en el mercaco al producir
Duravilided 120000 Recursos para 1@
producir
Recicloble 12 Ceneracion de I @
polucion
Biodegradable 1 2 @ @@ @ Generacion de 1 2 (G

resicuos

llustracién 36 Tomado de: https.//www.researchgate.net/fiqure/Bio-plastics-comprised-of-biodegradable-
plastics-and-bio-based-plastics figl 38044541

PULPA, PAPEL Y CARTON

Los recipientes hechos oe Ya reciclade e papel y olmidon se usan princioaimente
oducio fresco. Se encuentran disponibles en una gron
s y fomanos, a un costo relativamente Dajo, siendo bio radables
dos y recicladle tioo de empaques
pueden absorber la humedad de superfic | fruto, 'o que es un beneficio para
fruras pequetas que son alieradas faciimente oor el agua.

DETERMINANTE ESCALA
| Deficiente 2.Bajo 3. Medio 4. Alto 5. Muy Alto 6. Superior
Disponibiidad 1 2 @@ @ & Energia ulilzada 1 @ @ @DE @
en el mercaco al producir
Durabilidad 120000 Recursos para 12

produc
Reciclcble 120000 Generacion de P&

polucion

Biodegrodable 1 2 @@ G &

resicuos

Ilustracion 37 Tomado de: Sustainable materials processes and production. Rob Thompson
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FIBRAS VEGETALES

Utilizado para
os biocompue
05 metc de cul
ambiental positivo.

textiles de olta calidad y tecnicos para la moda, el embalaie,
celulosa son naturales, renovables v fuertes.
0 y produccion son fundamentales por yrantizar un impeccto

DETERMINANTES

. Deficiente 2.Baio 3. Medio 4. Alto 5. Muy Alto 6. Superior
Disponibiided 1 2 @ @@ © Energia utllizada
en el mercado al producir
Durabilidad 120000 Recursos para 1 (
oroducir
Reciclable 120000 Generocionde 1 2 @ @G (B
polucion
Biodegradable 1 2 @ 0@ @ Generacion de
residuos

Ilustracion 38 Tejido de fique por artesana. Imagen propia

COMUNICACION TEXTUAL DIGITAL Y FISICA

Salva un producto

El Arca del Gusto es el catalogo online de Slow Food que recoge alimentos tradicionales en
peligro de extincion en el mundo moderno. El catalogo actual lo forman mas de 1.000 productos,
entre ellos frutas, verduras, productos lacteos, razas animales, panes y dulces de todo el mundo.

El Arca fue creada para alertar sobre la existencia de estos productos, llamar la atencidn sobre el
peligro de su extincion en pocas generaciones e invitar a todas las personas a tomar medidas para
protegerlos.

iTodos podemos designar un producto para el Arca!
iTambién tl nos puedes ayudar, describenos el producto que quieres salvar!

Slow Food Foundation for Biodiversity

llustracion 39 Movimiento slow food. Tomado de: https.//www.slowfood.com/es/implicate/salva-un-producto/

Did you learn something new from this page?

o
® o

¥
S et e $\o‘*

L
'0
og}%‘

Ilustracidn 40 Historia del banano. Tomado de:https://fondazione-zone-blulabsrl.netdna-ssl.com/wp-
content/uploads/2018/06/copertina_LIB_banane_uganda_bassa.pdf
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COMUNICACION AUDIOVISUAL

llustracion 41 Video: Agua Bonita

120 G
@, Mo

CuNDINAMARRCHA

llustracion 42 Video: Agua Bonita. Empaques para pulpa de fruta
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Ilustracion 44 Video: La campesina. Empaques para chocolate

Conclusiones: La construccién de historia detrds de este producto: chocolate,
resulta ser interesante en la medida que se muestra el proceso, factor social y
la vivencia del cacaotero en su labor agraria dentro del pais.
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PROCESO DE DISENO

DETERMINANTES Y REQUERIMIENTOS

CONCEPTO DE DISENO

1. DETERMINANTE
PORTABLE

REQUERIMIENTO
TAMANO MEDIO

FORMA

2. DETERMINANTE REQUERIMIENTO

N

DETERMINANTE

PERMITA RESPIRAR
LA FRUTA

DETERMINANTE

RESISTENCIA
A FRICCION

CONTENER DEPOSITO 3. DETERMINANTE
i RESISTENCIA
3. DETERMINANTE REQUER{MIENTO AL IMPACTO
PROTEGER ESTRUCTURA
CERRADA
FUNCION MATERIAL
1. DETERMINANTE
FLEXIBLE
1. DETERMINANTE REQUERIMIENTO >
- DETERMINANTE
COMUNICAR  FORMA DE UCHUVA
NATURAEZA  MATERIAL BAJO PESO
2. DETERMINANTE REQUERIMIENTO >. DETERMINANTE

ORIGEN QR AUDIOVISUAL

MATERIAL

llustracion 45 Diagrama determinantes y requerimiento. Imagen propia
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DURABILIDAD

REQUERIMIENTO

SUSTRACCIONES
/ VENTANAS

REQUERIMIENTO

ESTRUCTURA
COMPACTA

REQUERIMIENTO

ESTRUCTURA
COMPACTA

REQUERIMIENTO
PAPEL ECO

REQUERIMIENTO
PAPEL ECO

REQUERIMIENTO
AGLOMERADO



ESQUEMA CADENA PRODUCTIVA

CONTEXTO REGION I CADENA PRODUCTIVA I FUNCION DE EMPAQUE
Escenarios donde interviene el objeto . COMUNICACION AUDIOVISUAL

Finca el Vilano Tienda Centro de acopio
Productora Verdes del Rosal Sembrando confianza
Géndola
Area de empaques
EMISORES ac?
9\'94\
£\ D 39'@
‘o,a\’b\ 6"'0
<« x©
o
Hogar del
|  Empaque | | cLentE |
SEGUNDO USO RECEPTOR

EXPLORACION FORMAL

Bidnica en la naturaleza: Geometria geodésica
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NG

L Q

Mdédulo individual para cada uchuva cuyo propdsito es proteger el capuchony
al unirlo configurar una serie de acoplamientos ente modulos para formar un
sistema de proteccién.
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Bionica y biomimesis en la naturaleza: Capuchdén de la uchuva

FORMA NATURAL M
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Empaque primario para una libra de uchuvas cuyo propdsito es proteger,
contener y mediante la forma comunicar origen; antropologia de la fruta.

Bionica y biomimesis en la naturaleza: Capuchoén de la uchuva
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VISTAS / FORMA SELECCIONADA
ISOMETRICA FRONTAL
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COMPROBACIONES

llustracion 46 Comprobaciones. Imagen propia
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llustracion 47 Comprobaciones. Imagen propia
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llustracion 48 Comprobaciones. Imagen propia

Se evidencia problema en el uso en cuanto a cierre del empaque y
manipulacion, respecto a la cantidad de ucuhuva que se puede depositar.
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PROPUESTA FINAL
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llustracion 49 Prototipo final. Imagen propia
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Cierre practico comercial
Permite apilar

Identificador gréfico

O‘ Producto
~— '
= ',

Demarcacion
limite de llenado

Bositemo &
VITAE
Antropologia de ta Uchuva
~—__ liba

Cddigo QR
Material audiovisual

¢QUE HAY DETRAS DE SU
FRUT/

(=] =] Sustracciones Hasta 1 Libra
Antropologia \ \ @ﬁ:% Respiracion
I Dobléz estructural
:m." Resiste tension
Atributos

Sellos verdes
Biodegradable
Reutilizable
EARTH PACK

s

Ilustracion 50 Descripcion VITAE. Imagen propia

llustracion 51 Cierre
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SECUENCIA DE USO
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PRODUCCION
PLANOS TECNICOS
VISTAS / FORMA SELECCIONADA Superior cerrada

Isométrica
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COSTOS

Earth Pack 200gr Resistente a la grasa

Unidad a 500 pesos el Pliego Ref. DISPAPELES

90.000 COP
PAPEL + TROQUELADO + IMPRESION
1000 unidades = 800 COP cada una

4 Unidades

24 Unidades

Ref. CREATIVOS Y PUBLICIDAD

Int. 113A - 114A Bogota

Creat}i\(qa ”
Puicind

Jimmy Valencia
Cel. 312 45158 18

SSWWw.creabivosypublicidad.com
ereativosypublicidad@gmail.com
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VISUALIZACION

COMUNICACION AUDIOVISUAL

VITAE le permite al cliente ver por medio de un codigo QR en el empaque el
material audiovisual que maneja parte del concepto de la antropologia de la
fruta, en este caso la uchuva. Se menciona aspectos de origen, inocuidad,
naturaleza y trazabilidad para aumentar la confianza en el producto en cuanto
a seguridad alimentaria.

CcODIGO QR

B3 [
Gx

FORMATO DEL VIDEO

Cdédigo de muestra

Resolucion: 640 x 960 Px.
Cdbdec: H.264 10S
Mp4: Android
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GONDOLA PUNTO DE VENTA

VITAE también estara presente en la tienda de la productora como opcion para
empacar la cantidad de uchuvas que desee el cliente hasta una libra, teniendo
en cuenta que el empaque indica hasta que punto se puede llenar.

48l

BIOSISTEMA DENTRO DE LOS MERCADOS EN EL CENTRO DE ACOPIO

Dentro del centro de acopio para despachar y transportar a los clientes VITAE
estara dentro de una canasta plastica perforada.
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COMPROBACIONES EN EL CENTRO DE ACOPIO
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CONCLUSIONES

VITAE espera acoger otras frutas dentro de la misma familia de la Uchuva o
de carécteristica morfologicas (tamafio y peso) similares para llevar la
antropologia de cada una de ellas a los clientes y asi trasnmitir confianza en
los productos agroecoldgicos que cada vez mas estan en auge debido a la
preocupante situacién de quimicos y plaguicidas al cultivar.

Como proyeccion a futuro proyectos como VITAE buscan fortalecer el campo
del disefiador en areas como la alimentacion, agricultura, ecodisefio y factor
social para estimular el desarrollo de Colombia, rica en biodiversidad.
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