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1.1 Formulacion

En este proyecto, se enfoca en la creacion de una coleccion de marroquineria,
especificamente en bolsos para mujeres. Se abarcan tres lineas distintas, cada una
disefiada para satisfacer los estilos de vida: Urbano, Lujo y Deportivo. Dentro de estas
lineas, existe una amplia variedad de tamafios para adaptarse a las necesidades
individuales de cada cliente: desde pequetios bolsos de mano hasta espaciosos morrales

para el uso diario.

Se implementard el aspecto sostenible en el procesos de produccion
comprendiendo las necesidades y valores del nicho de mercado seleccionado: mujeres
que consideran sus bolsos como una extension de su estilo personal, que valoran la

proteccion del medio ambiente y que buscan la innovacion sin temor al cambio.

Se realizara una investigacion de materiales alternativos, herrajes, bases textiles
innovadoras y procesos de fabricacion que minimicen el desperdicio y reduzcan el
impacto ambiental. Con este proyecto se busca conseguir soluciones que permitan una
produccion mas sostenible, con menos deforestacion y sin recurrir a la caza animal para

obtener pieles.



1.2 Planteamiento del problema y
oportunidad de diseio

La preocupacion por el medio ambiente es una responsabilidad que recae en
todos nosotros, los nuevos disefiadores debemos liderar la biisqueda y renovacion del
sector de la moda. En un mundo donde los indices de contaminacion son alarmantes, es
importante adoptar un enfoque proactivo hacia la creacion de soluciones sostenibles.
Esto implica no s6lo la reduccion de la huella ecoldgica, sino también la promocion de

una conciencia ambiental en la sociedad.

La oportunidad que hemos identificado radica en la investigacion y el desarrollo
de productos mas ecologicos para la marroquineria, centrandonos especialmente en la
creacion de bolsos que sean versatiles, funcionales y atractivos para el mercado. Nuestro
objetivo es apoyar el estilo y satisfacer las necesidades de un grupo especifico de
mujeres que valoran la innovacion y desean contribuir positivamente al medio

ambiente.

Este proyecto adquiere una relevancia significativa, ya que nos brinda la
oportunidad de explorar nuevas alternativas y materiales que nos permitan reducir la
contaminacion en el sector de la marroquineria.. Teniendo presente la industria de la
moda, nos esforzamos por reducir el consumo de recursos naturales, como agua y
energia, asi como el uso de productos quimicos. Ademas, estamos comprometidos con

la adopcion de materiales mas sostenibles que respeten el equilibrio ambiental.



1.3 Justificacion

Como es de conocimiento, la industria de la moda es la segunda mas
contaminante a nivel mundial y la marroquineria aporta gran parte de esto. (UNAM
global, 2022). Este arte como lo es la marroquineria provoca serios problemas en el
medio ambiente, ya que la cria de ganado ocasiona deforestacion y emision de gases, y
al momento de manejar el material y procesarlo se realiza un gasto excesivo de agua,

que después regresa a las fuentes hidricas con sales, quimicos y toxinas.

En Bogotd mas del 50% de las curtiembres desechan sus aguas residuales a los
rios y alcantarillados sin un pretratamiento. La Planta de aguas de tratamientos
residuales el Salitre, recibe un promedio mensual de 10, 35 millones de metros
cubicos y la planta puede tratar solamente 345.600 metros cubicos al dia.

(Observatorio de Bogota, 2013).

Por otro lado, el otro por ciento restante tiene rejillas o trampas de grasa
las cuales no funcionan correctamente.La contaminacion es un problema a nivel global
que afecta a la salud publica.“La OMS indica que durante la presente década se pueden
producir cerca de 250.000 muertes a causa del cambio climatico.” (National
Geographic 2021). Si los 9 paises que generan mas emisiones (China, USA, India,
Rusia, Japon, Palaos, Qatar, Kuwait, Bahréin y Trinidad y Tobago) lo reducen para el

2040 se evitarian 1.6 millones de muertes.

En el 2018 un estudio reveld que la poblacion europea esta expuesta a un 96%
de contaminacion en el aire y la poblacion con patologias cronicas es la mas
vulnerable. (National Geographic 2021). En el 2021 la exportacion de marroquineria y
calzado aumentd un 72,2% con respecto al 2020, por lo que esta industria se ha
convertido en una parte importante para la reactivacion economica después de la

pandemia. (MINCIT, 2022)



Solo la industria de la marroquineria aumento el 27,5% de la produccion y el
24,5% en la ventas. Las manufacturas colombianas fueron distribuidas en 69 paises
como Guatemala, Ecuador, China, USA, Italia, entre otros. El ministerio encargado se
ha dedicado a ejecutar programas que permitan fortalecer y crecer el sector de la
marroquineria, el cuero y el calzado. En 2022, 605 empresas eran beneficiarias de

estos programas. (MINCIT, 2022).

Considerando que para Colombia el cuero es una prioridad para la economia del
pais, ya que el 50% del cuero producido es exportado a paises como China, Estados
Unidos y Europa; se desarrolla esta investigacion que tiene como fin explorar con
diversos materiales eco amigables para la produccion de marroquineria, especificamente
bolsos dirigidos a la poblacién femenina; reduciendo asi el dafio medioambiental
producido por la produccion y manejo del cuero, y dando una nueva vision que con el

tiempo se pueda reproducir a gran escala.

Aparte de ver que la marroquineria se ha convertido en aquellos elementos
accesorios de la indumentaria, sino es parte del estilo, complemento, una forma de vida,
que ha acompafiado a los hombres y mujeres transformandose con el tiempo y con la
moda, es significativa la creacion de bolsos con materiales sostenibles; la cual nos
permite ver una nueva realidad frente a la marroquineria y asi, poder solucionar una
pequeiia parte del riesgo atmosférico, que aunque sea un ligero cambio puede ayuda a
nuevas investigaciones de nuevos materiales, nuevos procesos y nuevas ideas que
evolucionan con el tiempo para que deje de ser una diminuta parte y sea un gran

cambio.



1.4 Objetivos

1.4.1 General

Realizar una coleccion para el sector de marroquineria que sea experimental

versatil, construida con insumos que reduzcan el dafio ambiental.

1.4.2 Especificos

° Investigar el perfil de usuario de bolsos experimentales y sostenibles del
universo formal.

° Realizar una busqueda exhaustiva que permita conocer diferentes tipos bases
textiles eco- amigables.

° Ahondar en la experimentacion técnica para la creacion de una coleccion
creativa y funcional.

° Proponer una estrategia de marketing para la distribucion y venta del producto.



2.1 Marco teorico

La marroquineria se conoce como el arte que inici6 en la época de los romanos.
Este consiste en trabajar el cuero de diferentes maneras para diversos usos de acuerdo a
las tendencias de moda, los productos que se pueden obtener son: botas, billeteras,

cinturones, bolsos, mochilas, entre otros.

El cuero y su curticion han sido Isai les desde la prehistoria, cuando el hombre
cazaba los animales y usaba sus pieles para resguardarse del clima. Més adelante no
solo existian prendas de vestir, sino también calzado, cojines, bolsos, etc...

En algunas partes de Africa y Asia aun se realizan los procesos de curticion

artesanal. (IFEMA, 2020).

Las pieles mas utilizadas son la bovina, porcino y caprino, aunque actualmente
existen cueros sintéticos y biocueros. La bovina es la que mas se comercializa y es
utilizada para confeccionar bolsos, calzado y pulseras. La piel caprina es muy apreciada
por ser mds delgada y con esta se fabrican guantes y bolsas. Por otra parte, a la porcina
se le evidencian algunos orificios, ya que los pelos de este animal atraviesan la piel; esta

se emplea en monederos, estuches y billeteras. (CEVA,2021)

Los bolsos son una parte importante al momento de armar un look, a través de la
historia ha tenido varias modificaciones. Aunque no hay una fecha exacta del origen de
los bolsos, se cree que los primeros fueron los némadas de los primeros humanos, que

lo utilizaban para recolectar alimentos y lo llamaban “Alforje”.

En Egipto, esta comunidad guardaba sus productos cosméticos en bolsas que se
amarraban a la cintura y eran objetos muy valiosos.
En la antigua Grecia en el siglo V a.c, se utilizaba para largos viajes.
Otras civilizaciones como Los Sumerios evolucionaron los disefios de los bolsos.

(CAMINATTA, 2016)



En la Edad Media se fabricaban con piel de ciervo o porcina. Los bolsos de la
clase alta eran sofisticados y bordados en tela eran utilizados tanto por damas como por
caballeros. Debido a su variedad en disefos y el uso de otros materiales, los italianos
fueron los mas llamativos de la época. Llegando a la edad moderna los bolsos eran
considerados obras de arte; contenian dijes, perlas, y materiales de alta calidad. En este

punto es cuando se convierte en un complemento de moda.

Los bolsos en la época contemporanea se vuelven exclusivos para las mujeres y
se adaptan a la industria de la moda. Aqui ya existen los bolsos de viaje (maletas), los
morrales, los bolsos artisticos, entre otros; donde se vuelven mas decorativos que
funcionales. La sostenibilidad es la conservacion de los medios naturales y seres vivos
del planeta. Estd se divide en sostenibilidad ambiental que se dedica a los aspectos
biolégicos que se enfocan en la biodiversidad, sostenibilidad social se orienta en la
estabilidad de las poblaciones en situacion de desventaja y sostenibilidad econdmica

que asume las actividades sociales y ambientales sean rentables.(CAMINATTA, 2016).

Las marcas de marroquineria que para adoptar modelos sostenibles han optado
por el upcycling o reciclaje, transformando antiguas piezas en nuevas. Por otra parte, los
fabricantes textiles realizan investigaciones para la creacion de materiales con procesos
ecologicos menos contaminantes, practicas con nuevas materias primas, pero que se

asemejan a los materiales convencionales. (OCU,2022)

En Colombia la empresa Volver eco artesanos realizan reciclaje de materiales y
utilizan otros nuevos como neumaticos, carpas, cortinas, entre otros. La marca Vélez fue
reconocida como sostenible, ya que tienen una curtiembre en Amaga, siendo la mas
tecnificada de Suramérica, con procesos sostenibles; aparte de que reutilizan algodon,

botellas recicladas, entre otros materiales. (EI tiempo, 2017).
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El yute se cultiva hace muchos afos atrds en la region del Golfo de Bengala, en
1790 iniciaron las primeras exportaciones a Europa siendo utilizada para la fabricacion
de cuerdas. En el afio 1822 se hila por primera vez en Escocia y en 1947 la mayor parte
de la produccion estaba localizada en lo que actualmente es Bangladesh. Hoy en dia
donde mas se centra la fabricacion de este es en la India y Bangladesh, aunque también
se cultiva en paises como China, Brasil, Camerun, Egipto, Nepal, Perti, Uzbekistan,

Pakistan, Vietnam, entre otros. (UIMD, 2023).

Su principal uso es para la fabricacion de costales que permiten el transporte de
productos agricolas como el café, el cacao, el arroz, etc... Ademads para la confeccion de
alfombras. En los ultimos afios se ha empezado a diversificar el uso de este material
para la fabricacion textil; asimismo se ha realizado la mezcla con otras fibras como el

algoddn, canamo, lino, etc... (UIMD,2023)

A continuacion conoceremos un poco del cuero PVC y su historia. Esta es una
alternativa para reemplazar el cuero tradicional, siendo una opcidn ética y sostenible; se
ha vuelto muy popular en sectores como la moda, tapiceria, y automotriz. También es
conocido como cuero falso o polipiel. (Menacho, 2024 ). Su origen se da en Alemania
en el siglo XIX, siendo de papel, ya que daba solucion a la escasez presentada en la
segunda guerra mundial, con el pasar del tiempo la tecnologia y los materiales han ido
cambiando y siendo modificados volviéndose mas resistente y versatil. Los
componentes de este material son: Policloruro de vinilo y poliuretano que se aplican

sobre una base textil de fibra natural o sintética. (Menacho, 2024)
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3.1 Marco referencial

Actualmente las marcas de lujo y bajo costo. Estan buscando formas de
ser sostenibles y cambiando sus politicas, ya que es una obligacion para las
empresas. El consumismo desaforado de las ultimas décadas llamado “Fast Fashion™
produce mas de 400% de emisiones de carbono, que se utilizara 5 veces y se

desechara. (La informacién 2019).

Est4 forma de moda no es sostenible para el ambiente, ni la economia, por lo que
el mundo, los paises y las ciudades han decidido parar este ritmo de confeccion y
venta.Hoy en dia los consumidores tienen més conciencia frente al cambio climético y
del dafio que produce el fast fashion, por lo que si las marcas desean sobrevivir en el

mercado a largo plazo, deben adoptar medidas, materiales y procesos eco amigables.

Como referentes, encontramos varias marcas como Jordmans, Bronch & Bronch
y Purificacion Garcia, ya que se destacan por ofrecer disefios flexibles y mostrar
responsabilidad con el medio ambiente. Estas marcas utilizan materiales como cueros
reciclados, fibras vegetales u organicas, demostrando su compromiso con la

sostenibilidad

Jordmans es una marca Barranquillera, que nace en el 2017 que ofrece bolsos y
morrales que no eran innovadores y convencionales, ofreciendo al publico productos
convencionales; desde entonces se han pospuesto como mision elaborar obras versatiles,

utiles para diferentes ocasiones y con un sello unico. (Jordmans, 2024).
“Nuestra marca ofrecio una linea de morrales en diversas tonalidades que le

imprimian a cada color una personalidad diferente y unica.

Esto logro el posicionamiento de la marca.” (Jordmans, 2017).
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Bronch & Bronch se destaca como una marca en la adopcion de practicas
sostenibles dentro de la industria de la moda. Tiene un enfoque innovador; la empresa
espanola ha logrado combinar el 75% de cuero reciclado con un 25% de curtientes
vegetales en la fabricacion de sus productos. Esta combinacion garantiza la durabilidad
y resistencia de sus bolsos, mochilas y maletines, asi reflejando su compromiso con el
cuidado del medio ambiente. Esta marca es la prueba tangible de que es posible crear
productos de excelente calidad, elegantes y funcionales, sin comprometer los recursos

naturales del planeta. (Sustain your style, 2022).

“La moda y estabilidad del planeta no deberian estar en conflicto” (Sustain

your style, 2022).

Purificacion Garcia es conocida por sus bolsos en los cuales se evidencia el
trabajo, la dedicacién.Son bolsos sencillos, atemporales, con un discreto logotipo y un
patron el cual no tiene complejidad, pero se han convertido en un referente de lujo y
complejidad. Esta marca tiene como responsabilidad corporativa apoyar una iniciativa
de comunidades mas seguras y sostenibilidad ambiental, asi brindando un compromiso
con los usuarios, su diversidad, sus comunidades, la salud y seguridad. (Purificacion

Garcia, 2024).

“Una silueta facilmente reconocible y una calidad que trasciende generaciones.
El bolso 360° de Purificacion Garcia se disenio bajo estos parametros. su silueta

vanguardista y cinética, se aleja de los shoppings bag convencionales”. (El pais, 2020)

Humo Studio es una empresa que crea productos a partir de residuos plasticos
desarrollados por ellos. Disefian bolsos estéticos, técnicos y funcionales, los cuales
tienen pliegues creativos, generando el corte y ensamblaje “Zero waste”.

El plastico sobrante es utilizado para la creacion de billeteras, aros y porta anteojos; lo

otro es triturado y mezclado con aglomerantes para generar muebles. (EI pais, 2020).
“Queremos dejar una huella positiva en el mundo a través de nuestra

creatividad, asi que seguimos y descubri como el diserio y la sostenibilidad van de la

mano en nuestra marca’’. (El pais, 2020)
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José Luis y Esmeralda son los creadores de Gaimo, una empresa espanola que se
dedica a confeccionar bolsos de yute y zapatos con disefios especiales, tnicos y hechos
a mano, los cuales se han convertido en tendencia y con la mision de convertirse en una
marca con €xito. Esta idea surgié debido a la importancia de la moda sostenible, la
conciencia de los consumidores y de los disefiadores. Esta empresa se compone de

materias primas naturales, disefios puros y elegantes. (Gaimo, 2024).

“Los bolsos de yute de Gaimo estan disponibles en diferentes tamarios, estilos

v diserios para adaptarse a tus necesidades y gustos personales.” (El espafiol, 2023).

En 2018 Mariana Fédeg crea la marca L’ Autre Sac inspirada en mujeres que han
aportado desde algin campo a la sociedad y convirtiéndose en mujeres poderosas, como
Michelle Obama, Frida Kahlo; entre otras. Es una colombiana que disefia bolsos y tiene
su taller en el Restrepo, aportando a una labor social al darle empleo a personas con
dificultades fisicas y sociales. Mariana es una de las pioneras en utilizar materiales

sostenibles para la creacion de bolsos y mochilas. (El tiempo. 2018).

Esta idea nace cuando ella trabajaba para una multinacional y no encontraba
bolsos esteticos y funcionales, por lo que tomo la decision de renunciar, formar su
propia empresa, no conforme con la labor social, determina que debe aportar al mundo y
a su pais Colombia; por lo que empieza a utilizar materiales alternativos como el Tyvek,
que tiene apariencia de papel, pero es es un plastico resistente, ligero, impermeable y
que se puede reciclar. Sus bolsos son espaciosos, con disefio, proporcionales y con una

paleta de colores beige, blancos y azules. (El tiempo. 2018).

En 2020 nace Abba Art, una marca de Tote bags colombiana, creada por Carol
Pifieres, producida por artesanos locales que utilizan recursos compostables y
biodegradables, que actualmente no solo produce bolsos de tela ideales para la playa o
para un domingo soleado, sino también camisetas y pafoletas. Abba es una de las
marcas que entrd en la tendencia ecoldgica de las Tote bags que se volvieron tan
populares alrededor del mundo en el 2022, después de que celebridades del cine y la

television las lucieran y adularan tanto. (Diners, 2022).
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4.Perfil del consumidor

4.1 Variables

Caracteristicas demograficas:

Esta coleccion estd enfocada en mujeres entre los 25-31 afios de edad, ubicada

en las principales ciudades de Colombia, soltera.

Socioecondmicas:

Sus ingresos son entre 3°600.000- 4°500.000, que vive en un estrato 4-5.
Tiene una formacion universitaria y un empleo dedicado a la publicidad, las ventas y

promociones por medio de las redes sociales.

Psicologica:

Tiene un estilo de vida productivo, le gusta alimentarse bien, el cuidado de la
piel, realizar actividades deportivas, su consumo de redes sociales es algo y esta
enfocada en su crecimiento profesional. Son extrovertidas, independientes, creativas y
empresarias.

El cuidado por el medio ambiente y las formas de cuidar el planeta es algo
importante que practica en su dia a dia, ya que es consciente del impacto ambiental.
Son usuarias con un estilo definido, pero que se dejan seducir por nuevas propuestas y
tendencias que le aportan a su estilo.

A pesar de estar enfocada en su vida profesional, le dedica tiempo a su vida social, a
compartir con amigos y familia, ir a cine, teatro, conocer nuevos paises y culturas.
Tienen valores y principios que son la base de su vida profesional y personal, como la
amabilidad, el respeto, la responsabilidad, honestidad, perseverantes, solidarias,

fidelidad, alegria y decision.
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Conductuales:

Esta usuaria es contemporanea, la cual busca referentes y nuevas tendencias que

se puedan adaptar a su estilo.

Busca marcas que sean eco amigables en sus procesos.

No es de compras frecuentes, ya que es consciente del consumo, pero le gusta realizar
compras de ropa y accesorios versatiles, practicos, que le funcionen en su dia a dia, sin

perder la elegancia y su estilo.

4.2 Mapa de empatia

(Qué piensa y que siente?

Es una mujer que desea independizarse, escalar en su trabajo y obtener un mejor

puesto para el cual se siente preparada.

Su mayor inquietud es no poder cumplir con sus suefios y metas, sentirse estancada en

su trabajo o quedarse sin ¢él.

,, Que ve?

Para ella es importante rodearse de su familia y amigos, los cuales la impulsan a
seguir adelante, ya que se siente respaldada.
Sus amigos también cumplen el deseo de escalar en su trabajo y conseguir un mejor

puesto.

Actualmente sus entorno de amigos estan formando su familia, por lo que en su circulo

de amistad se estan casando y teniendo hijos.
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(Qué dice y qué hace?

Su rutina diaria se basa en tomar un desayuno balanceado, hacer ejercicio,
puesto que el cuidado personal y una vida saludable es una prioridad; arreglarse y
organizar todo para ir a trabajar, volver a casa cocinar su cena y su almuerzo del dia
siguiente, hablar con su familia sobre lo que le sucediod en el trabajo y ver una serie.
Como hobbies tiene compartir con amigos y familia, viajar, salir a comer, ver series y
realizar caminatas al aire libre. Suele hablar de sus planes a futuro y de sus metas por

cumplir.

¢ Sus dolores?

Su dolor mas importante es no poder aprovechar el tiempo al maximo, fracasar
en su vida profesional y no poder escalar en su trabajo o llegar al puesto para el cual se

preparo.

(Sus necesidades?

Su deseo es tener una familia, unos buenos ingresos con su trabajo, poder
disfrutar de su familia y ser independiente pudiendo tener una vida de comodidades y
sociable.

Sus obstaculos son quedarse estancada profesionalmente, no conseguir una pareja que la

apoye e impulse a salir adelante y conformarse con poco.
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(Que escucha?

Es muy apreciada por su familia y amigos, ya que permanece muy pendiente de
ellos; es muy buena para escuchar y aconsejar en el momento en el que ellos la
necesitan.

Sus jefes estan satisfechos con su trabajo, puesto que cumple con todas sus
obligaciones, es entusiasta, sabe trabajar en equipo, le gusta siempre aportar nuevas

ideas y aportar nuevas soluciones.

Mapa de empatia (Anexo 1).

4.4 Competencias

En cuanto a las competencias se realizé un cuadro con 3 marcas y de esto se
obtuvo la ventaja competitiva, el cual se encuentra en el anexo 2 y como ventaja
encontramos disefos frescos, modernos que abarcan diferentes tipos de bolsos como los
son los de lujo, urbano, mochila, deportivo y diferentes tamafios como el pequefio,
mediano y grande.

Aparte se propone una nueva solucion a la marroquineria que permita ser mas amigable

con el ambiente, sin perder la calidad.

Como desventaja se encuentra el reconocimiento de grandes marcas que llevan
afos en el mercado y la creencia de los usuarios de que si no es 100% cuero es de mala

calidad, unido con la poca informacion sobre nuevos materiales.
Las marcas a considerar como competencia son:

Mussi, Tous y Priine, ya que son marcas con trayectoria, especializada en bolsos que

manejan también el PVC y diferentes materiales.
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4.5 Propuesta de valor

Se realizo el lienzo de propuesta de valor la cual se encuentra en el anexo 3 y se
lleg6 a esta conclusion. Proponer diseios innovadores que conecten con el estilo de vida
de nuestros consumidores, utilizando materiales sostenibles que permiten reducir la
contaminacion en el sector de la marroquineria y ofreciendo una nueva alternativa,
ademas unas paginas de calidad en las redes sociales con buena publicidad para

aumentar las ventas.
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5. Metodologia

La metodologia utilizada en este proyecto es la metodologia proyectual de Bruno
Munari; el cual se utiliza para resolver un problema de disefio.
Consiste en la realizacion de diferentes operaciones en un orden especifico y lineal.
En cada una de las etapas de esta metodologia se emplean diferentes herramientas

investigativas, creativas y de verificacion.

1. Definicion del problema: Se menciona de manera general, se conocen los
elementos necesarios para su solucion y se termina con una pregunta que abarca

todo el problema.

2. Elementos del problema: Se realiza una lista de pequefios problemas
desglosados de la problematica general para ir brindado soluciones; asi,

facilitando las caracteristicas de cada una de las partes.

3. Recopilacion de datos: Busqueda de informacion que pueda ser funcional

para la solucion de la problematica.

4. Analisis de datos: Al revisar la informacion se descarta la que no es de

relevancia y se organiza dependiendo de la problematica.

5. Creatividad: Creacion de actividades, bocetos y analisis necesarios que
permitan dar solucién a la problematica, teniendo en cuenta la informacion antes

obtenida.

6. Materiales: En compaiiia de la tecnologia, se pueden emplear diferentes

programas que nos brinden acceso a una solucion.

7. Experimentacion: Permite realizar pruebas con diferentes materiales, técnicas

y tecnologias para mejorar los aportes de disefo y del proyecto.
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8. Modelos: Teniendo presente los datos recopilados y posibles soluciones a los
pequetios problemas y al problema global, se construyen unos prototipos a

escala o tamafo real, en el cuales se pueda visualizar sus funciones.

9. Verificacion: Al tener los modelos se ejecuta una prueba con el usuario para

evidenciar posibles errores y poder corregir.

5.2 Metodologia aplicada en el proyecto

1. Definir el problema:

Al momento de reflexionar para encontrar una tematica para este proyecto se
analizaron varios puntos de la moda como lo son las nuevas tecnologias, las nuevas
tendencias, los diferentes sectores y el impacto medioambiental; con el cual me senti
muy identificada. Cuando la eleccion fue el impacto medio ambiental era necesario
enfocarlo en uno de los sectores y en unos productos especificos como lo es la
marroquineria y los bolsos en mas detalle, por lo que se empezo6 una exhaustiva
investigacion sobre el gremio, ell cual arrojé como resultado que es un sector de la
moda bastante contaminante, por lo cual se obtiene una problematica a la cual se le

queria dar solucion.

La oportunidad identificada es la investigacion y el manejo de productos mas
ecoldgicos que permiten la creacion y confeccion de marroquineria (bolsos), creando

disefios versatiles y funcionales.

2. FElementos del problema:
Teniendo presente la definicion de la problematica a tratar se realizo un listado

de objetivos especificos, la cual se queria abordar durante el proceso, los cuales son:

e Investigar el perfil de usuario de bolsos experimentales y sostenibles del

universo formal.

e Realizar una busqueda exhaustiva que permita conocer diferentes tipos bases

textiles eco- amigables.

21



e Ahondar en la experimentacién técnica para la creacidbn de una coleccion
creativa y funcional.

e Proponer una estrategia de marketing para la distribucion y venta del producto

3. Recopilacion de datos:

En la recopilacion de datos se realizd una encuesta a mujeres entre los 25 a 31
afios de edad dando como resultado conocimiento en cuanto al usuario, el cual se queria
abordar, obteniendo juicio sobre lo que buscaban las clientes al momento de comprar un
bolso, un rango de precio estimado a pagar y si tenian conocimiento sobre marcas eco
amigables o alguna variable que fuera ecoldgica; la cual fue sorprendente porque mas
del 80% no tenia conocimiento, a pesar de querer una opcidon mas beneficiosa para el

planeta y menos contaminante.

También se realizé una actividad de campo por la cual se puedo apreciar algunas
tiendas encontradas en un sector especifico de la ciudad, por la cual se pudo analizar lo
que se esta vendiendo en el mercado, que estdn comprando los usuarios actualmente,
qué competencias se obtienen, qué materiales estdn utilizando y el valor promedio de

los productos; lo cual nos daria una vista que nos guiara en el disefio mas adelante.

Por otra parte se logroé entrar a la Feria del calzado, cuero, marroquineria,
insumos y tecnologia; la cual nos brindo opciones de tecnologias actualmente utilizadas
en el sector y materiales reciclados y otros mdas amigables con el planeta que nos
brindaran un camino y un mundo mas amplio en cuanto a materiales que mas adelante

utilizaremos en la coleccion.

4. Analisis de datos:

Teniendo presente los datos recopilados en 100 encuestas que se realizaron
pudimos obtener un usuario mas real, conocer un poco mas de su vida como lo son sus
ingresos y que la mayoria ya tiene un trabajo estable del cual devenga ingresos para su
manutencion, sus actividades, gustos como lo son salir a comer, ver series, caminatas al
aire libre, etc..., su estilo de vida saludable realizando ejercicios y consumiendo

alimentos saludables, lo que busca al momento de comprar un bolso como estilo,
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practicidad, calidad y si es de importancia el tema de la contaminacion, que para esta

usuaria lo es.

Del trabajo de observacion se puede revisar la competencia, lo que esta en
tendencia y los que visualiza en el mercado, para asi lograr disefios nuevos que le
permitan al usuario ver algo nuevo, pero a la vez asertivos en cuanto a gustos y
competitivo en el mercado, se identifico que la mayoria de las marcas utilizan cuero
natural, siendo muy pocas las conocedores de un cuero o materiales ecoldgicos; por otra
parte se evidencio como estilo que los bolsos tipo rifionera o los bolsos pequefios
cruzados son los que mas gustan en el mercado y los colores que siempre se evidencia
son los negros, nude y café, muy pocos almacenes se atreven a innovar en colores y

formas y solo lo hacen en pocas cantidades de las nuevas colecciones.

Cuando se efectuo la visita a la feria se concluy6 que materiales se iban a
realizar en esta coleccion como lo es el PVC y el yute, juntando estos dos textiles como
reemplazo del cuero que es uno de los materiales mas contaminantes de la industria y

que proporcionan la misma calidad de este.

5. Creatividad:

Para la creatividad de este proyecto siguiendo el hilo del tema ecologico, se
tomaron 3 referentes linces que se encuentran en via de extincion, debido a su caza para
la venta de sus pieles y otras partes del cuerpo como accesorios, los cuales son: el tigre,
el lince ibérico y el leopardo de las nieves.

Al investigar un poco sobre las caracteristicas, habitats, morfologias,
corporalidades, lenguaje y habilidades, se tomaron en cuenta como parte del desarrollo
creativo, que nos permitid la creacion de dibujos y bocetos que se convirtieron en

productos confeccionados.

6. Materiales:
Los materiales a utilizar para la fabricacion de este proyecto son el cuero PVC y

el yute, con terminaciones como pintura textil, y bordado.
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7. Definir el problema:

Al momento de reflexionar para encontrar una tematica para este proyecto se
analizaron varios puntos de la moda como lo son las nuevas tecnologias, las nuevas
tendencias, los diferentes sectores y el impacto medioambiental; con el cual me senti
muy identificada. Cuando la eleccion fue el impacto medio ambiental era necesario
enfocarlo en uno de los sectores y en unos productos especificos como lo es la
marroquineria y los bolsos en mas detalle, por lo que se empezo6 una exhaustiva
investigacion sobre el gremio, ell cual arrojo como resultado que es un sector de la
moda bastante contaminante, por lo cual se obtiene una problematica a la cual se le

queria dar solucion.

La oportunidad identificada es la investigacion y el manejo de productos mas
ecoldgicos que permiten la creacion y confeccion de marroquineria (bolsos), creando

disefios versatiles y funcionales.

8. Elementos del problema:

Teniendo presente la definicion de la problematica a tratar se realizé un listado
de objetivos especificos, la cual se queria abordar durante el proceso, los cuales son:

e Investigar el perfil de usuario de bolsos experimentales y sostenibles del
universo formal.

e Realizar una busqueda exhaustiva que permita conocer diferentes tipos bases
textiles eco- amigables.

e Ahondar en la experimentacién técnica para la creacion de una coleccion
creativa y funcional.

e Proponer una estrategia de marketing para la distribucion y venta del producto

9. Recopilacion de datos:

Para la recopilacion de datos se realizaron varias estrategias que nos
permitieron ahondar en nuestro proyecto y fueron una guia para el desarrollo de los
productos, como lo fue una encuesta, y 2 estudios de observacion los cuales fueron
en una feria de calzado y marroquineria, aparte de una observacion en un centro
comercial de la ciudad; los cuales especificaremos y contaremos a detalle mas

adelante.
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10. Analisis de datos:
Teniendo presente los datos recopilados en 100 encuestas que se realizaron
pudimos obtener un usuario mas real, conocer un poco mas de su vida, sus actividades,
gustos, ingresos, estilo de vida, lo que busca al momento de comprar un bolso y si es de

importancia el tema de la contaminacion.

Del trabajo de observacion se puede revisar la competencia, lo que esta en
tendencia y los que visualiza en el mercado, para asi lograr disefios nuevos que le
permitan al usuario ver algo nuevo, pero a la vez asertivos en cuanto a gustos y

competitivo en el mercado.

Cuando se efectuo la visita a la feria se concluyo que materiales se iban a
realizar en esta coleccién como lo es el PVC y el yute, juntando estos dos textiles como
reemplazo del cuero que es uno de los materiales mas contaminantes de la industria y

que proporcionan la misma calidad de este.

11. Creatividad:

Para la creatividad de este proyecto siguiendo el hilo del tema ecoldgico, se
tomaron 3 referentes linces que se encuentran en via de extincion, debido a su caza para
la venta de sus pieles y otras partes del cuerpo como accesorios, los cuales son: el tigre,
el lince ibérico y el leopardo de las nieves.

Al investigar un poco sobre las caracteristicas, habitats, morfologias,
corporalidades, lenguaje y habilidades, se tomaron en cuenta como parte del desarrollo
creativo, que nos permitid la creacion de dibujos y bocetos que se convirtieron en

productos confeccionados.

12. Materiales:
Los materiales a utilizar para la fabricacion de este proyecto son el cuero PVC'y

el yute, con terminaciones de pintura textil y bordado.
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5.3 Observacion Feria IFLS EICI

International Footwear & Leather Show (IFLS) y la Exhibicion Internacional del
Cuero e insumos (EICI) es una exhibicion de prendas, calzado y marroquineria en
cuero, por medio de las cuales se puede ver las ultimas tendencias de moda y disefio de
paises como Colombia, Brasil, Francia, Espafia, México, Nicaragua y Portugal.Es una
feria que lleva realizandose 20 afios y siendo la més importante plataforma de negocios
para Colombia y la region Andina del sector cuero.Esta feria se realiz6 desde el 06 hasta
el 09 de marzo del 2024 en Corferias y tiene una nueva fecha del 17 al 19 de julio de

2024.

En este evento se pudo evidenciar diferentes emprendedores que manejan el
cuero y otros materiales para la produccion de sus colecciones, conocimos diferentes
estudios de nuevos materiales para reemplazar el cuero y que permitan acabados iguales
como los sintéticos y cueros reciclados.

También pudimos evidenciar nuevas técnicas como las de termo sellado que permite
moldear los materiales PET para dar la forma de zapatos, botas y bolsos sin necesidad

de pegantes y solo unas pocas costuras de refuerzo.

5.4 Trabajo de observacion C.C

Se realiz6 un trabajo de campo en la ciudad de Bogota D.C, el cual el objetivo
era observar las diferentes tiendas de marroquineria encontradas en la zona de Centro
Andino y sus alrededores, para observar las colecciones, los colores de temporada,
formas y material en el que se estan fabricando actualmente y que se estd vendiendo en

el mercado.

Se observaron varias tiendas como:

1. Mario Hernandez en el que se pudo observar materiales como el vinilo, el
jacquard y el cuero.
Colores como el negro, rojo, azul y fucsia; sin perder su sello, las mariposas.

Los productos tienen un precio entre los $500.000 y los $2°000.000.

2. Tous en el que vimos materiales como el PVC y el cuero.
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Colores como el rojo, morado, beige y negro fueron los mas vistos.

Los precios son alrededor de los $300.000 y $1°700.000.

3. ZUT trabaja solo con productos en cuero.
Los colores evidenciados fueron el café en diferentes saturaciones y el negro.

El valor de estos productos es entre $600.000 y $1°700.000.

4. Samsonite usa materiales como el textil y el cuero sintético.
Colores como el negro, el azul y el morado fueron los mas vistos.

Los productos en venta tiene un valor entre los $130.000 y $960.000

5. Boucherel trabaja productos en cuero.
Se evidenciaron colores como el café, el azul, el negro y ell rojo.

y los precios van entre los $440.000 y $585.000.

6. En Bon bonite utilizan materiales como el cuero, la gamuza y el cuero
sintético.
Colores como el dorado, el café, el azul y el negro.

Los precios de los bolsos son entre $190.000 y $500.000.

7. En Priine los materiales utilizados son el cuero, textil, gamuza, y cuero
sintético.
Colores como el negro, verde oliva, café, beige, entre otros.

Los productos tienen un precio entre los $389.000 y los $798.000

8. Mussi es una tienda en la cual manejan el cuero y el PVC.
Los colores evidenciados fueron morado, negro, café¢ y beige.

El valor de estos productos son entre $190.000 hasta $500.000.

9. Steve Madden realiza sus productos en material sintético.

Los colores vistos fueron el azul, negro, blanco y beige.
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Los valores van entre los $269.000 y los $500.000.

10. Adolfo Dominguez maneja materiales como la ecopiel, el laton y el crinkle.
Los colores mas vistos fueron los vinotinto, amarillos, beige y cafés.

Los valores van entre los $213.000 hasta los $475.000 aproximadamente.

11. En Bimba y Lola se emplean materiales como el cuero, el textil y el cuero
sintético.
Por otra parte los colores observados fueron el negro, el café y el blanco.

Y los precios van entre los $460.000 y $1°000.000.

5.5 Encuesta

Se realiz6 una encuesta a 100 mujeres entre los 25 a 31 afios de edad, que
pertenecen la mayoria a un estrato socioeconémico 4-5, con ingresos mensuales entre
los 2 '800.000 a 3' 600.000 y el cual la mayoria su actividad principal es trabajar.

Al momento de preguntar por las actividades que suelen realizar la mayoria opt6 por
compartir tiempo con familias y amigos, viajar, realizar caminatas o deporte al aire libre
y salir a comer.

Por otra parte, més del 50% cuida de su alimentacion, consumiendo ensaladas, proteinas

y frutas semanalmente.

Teniendo presente el eje central de este proyecto se le pregunto a las encuestadas por su
importancia en el cuidado del medio ambiente, por lo que el 98.8% respondid que si es
de su interés, en que estarian interesadas en adquirir bolsos con propuestas mas
ecoamigables, aunque es de mucha impresion que al preguntar por el conocimiento de
marcas de marroquineria que sean mas viables con el ambiente mas del 60% no conocia

alguna.

La frecuencia con la que estas personas compran un bolso es cada afio, se

interesan por el espacio, la practicidad, disefio y material de estos.
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El color mas vendico en el mercado es el negro, pero estan dispuestas a apostar por una

nueva carta de color con tonalidades cafés, que tegan cono sistema de cierre cremalleras

y broches.

5.6 Analisis de resultados

1. EI'98% de las mujeres encuestadas consideran importante el cuidado del
medio ambiente.

2. Mas del 60% de personas no conocen marcas de bolsos que sean eco
amigables.

3. Alrededor del 50 % de las mujeres encuestadas compra un bolso anualmente.

4. Lo que buscan los usuarios son bolsos con nuevos disefios, practicos con un
buen tamano y almacenamiento.

5. El tamarfo que mas les gusta a los usuarios es el pequefio y mediano.

5.7 Anexos encuesta

Los anexos de esta encuesta se encontrardn en la parte inferior del documento
donde se podra visualizar los resultados de los cuales se tomaron los anélisis, el estudio

de la metodologia y el consumidor.
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6.1 Diseno de coleccion

6.1.1 Indagacion

Teniendo presente la problematica a la cual queremos dar solucion y siguiendo la

linea de coherencia se eligio el concepto de animales en via de extincion debido a la

caza ilegal para obtener sus pieles, mas especificamente 3 felinos considerados en la

lista roja de las especies amenazadas de la UINC.

El primer felino es Tigre en las cuales encontramos caracteristicas que nos

ayudaron al desarrollo de la coleccion como:

Es el felino més grande y mas fuerte del mundo.

Los machos miden aproximadamente 3 metros y pesan 30 kilos.

Las hembras miden 2,4 metros y pesan 130 kilos.

Sus colores son tonalidades naranjas, doradas y blanco con patrones tnicos.
Tiene los colmillos més grandes con un tamaino aproximado de 7,4 a 10 cm.
Tienen muy buena vision que les permite la caza de presas de

aproximadamente 18 kilos.

Cazan 60 presas al afio con modalidades de emboscada, en la que se camuflan y

son muy sigilosos.

Pueden vivir en diferentes habitats y nadar hasta 30 kilémetros de distancia.

El rujido es su forma de comunicacion.

En 2015 habia tan solo 3200 tigres en el mundo.
El segundo felino a eleccion y estudio es el Lince ibérico y sus rasgos son:

Son solitarios, territoriales y nocturnos; pueden estar despiertos hasta 24 horas.
Sus presas favoritas son los conejos, roedores, cuervos y animales pequefios;
también comen hierba para cuidar su estobmago.

Los restos de sus presas las entierran para no dejar rastro.

Tiene una excelente vision.

Cuando las hebras estan gestantes usan madrigueras para tener a sus bebés.
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Se independizan entre los 7 y 12 meses.
Es el lince mas pequefio y tiene 3 patrones de pelaje diferentes.
Viven entre los 13 y 20 afios aproximadamente.

En Espafia solo existen 300 ejemplares.
Por ultimo, esté el leopardo de las nieves y sus principales comportamientos son:

Se encuentran en el Himalaya, al sur de Rusia, en el Tibet y China.

Su pelaje es de tonalidades grises, amarillas con manchas negras y gris claro.
Tienen un pelaje largo y espeso que se adapta a la nieve.

Son solitarios y territoriales.

De patas cortas, orejas redondas, bigotes sensibles, olfato bien desarrollado y su
cola le proporciona equilibrio y lo protege del frio.

Pesan entre 35 a 45 kilogramos y su tamaio es entre 80 a 150 centimetros.

El 75% del largo es solo del largo de su cola.

Cazan presas 3 veces mas grandes que ¢l y al momento de obtenerlas las lleva a
las montafias para evitar que se las roben.

Son activos al amanecer y al atardecer.
No rugen, sino aullan.

También son conocidos como “Los fantasmas de las montafias”.
Viven en montafias a 6000 metros a nivel del mar y aguantan hasta temperaturas
de -40°C.

Nacen en primavera.

En el mundo hay solamente 4000 ejemplares.
6.1.2 Conceptualizacion

Al revisar las caracteristicas de estos 3 animales se tomaron unas cuantas de

cada uno de ellos para el desarrollo de la coleccion, como:

Tigre:

Sus colores son tonalidades naranjas, doradas y blanco con patrones tnicos.
Tiene los colmillos més grandes con un tamano aproximado de 7,4 a 10 cm.

El rujido es su forma de comunicacion.
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Lince ibérico:

Sus presas favoritas son los conejos, roedores, cuervos y animales pequefios;
también comen hierba para cuidar su estdémago.
Tiene una excelente vision.

Es el lince mas pequetio y tiene 3 patrones de pelaje diferentes.
Leopardo de las nieves:

Se encuentran en el Himalaya, al sur de Rusia, en el Tibet y China.

Su pelaje es de tonalidades grises, amarillas con manchas negras y gris claro.
Tienen un pelaje largo y espeso que se adapta a la nieve.

De patas cortas, orejas redondas, bigotes sensibles, olfato bien desarrollado y su
cola le proporciona equilibrio y lo protege del frio.
El 75% del largo es solo del largo de su cola.

Son activos al amanecer y al atardecer.

Viven en montafias a 6000 metros a nivel del mar y aguantan hasta temperaturas

de -40°C.

6.2 Moodboard
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6.2.1 Moodboard de color
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6.3 Investigacion de insumos
Algodon:

Es una fibra textil vegetal, originaria en las regiones tropicales como América,
Africa e India. El algodén es un material de produccién a gran escala y muy econémico
y es la fibra natural méas importante a nivel mundial desde el siglo XIX y actualmente
representa la mitad del consumo mundial de textiles. Al cultivar el algodon se necesita
mucho sol, lluvia moderada y temperaturas calidas; este cultivo tolera la sal y necesita
mucho control de plagas. La planta crece entre los 150 a 180 dias, los primeros brotes

aparecen entre los dias 25 a 30.

Las propiedades de este material es durabilidad con el pasar del tiempo, sin tener
problemas con el clima, facil absorcion al agua, transpirable, suavidad, es versatil, ya
que permite la confeccion de diferentes piezas textiles e hipoalergénicas (Enciclopedia

humanidades, 2016).

Lino:

Es un material de origen natural derivado de la planta del lino con una buena
durabilidad, versatilidad, comodidad y frescura. Se cultiva en Francia principalmente y
es eco amigable, a pesar de que su produccion es exportada, es rastreada para asegurarse

que el producto terminado sea ecologico.

Es un material que se arruga con facilidad, por lo que se combina con el algodon
y el poliéster. Su aspecto y sensacion genera incomodidad en algunos consumidores y
puede ser de alto costo.Existen varios tipos de lino como el damasco utilizado para
manteles, cortinas y tapizados de lujo; el lino aspero que se fibras gruesas lo que lo hace
muy resistente; cambraia el cual tiene un acabado almidonado, es absorbente, suave y
comodo; viscolino que es fino suave, ligero, se caracteriza por su brillo satinado debido

a la mezcla no viscosa. (Audaces, 2021).
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Bambu:

Este es un material eco responsable, estas fibras naturales de celulosa forman
una viscosa a partir de la cafia de bambu, la cual se convierte en una seda suave,
transpirable, fresca, que no se arruga, debido al corte transversal del bambu que esté
lleno de microporos; estos también permiten la absorcion y evaporacion del agua; a

pesar de exponerse a altas temperaturas nunca se pega a la piel.

Crecen sin necesidad de pesticidas, ya que contienen agentes antibacterianos,
con muertes de mas del 70 % de las bacterias, incluso después de 50 lavados.Este
material puede degradarse en su totalidad, debido a la combinacion de sus
microorganismos con la luz solar y no genera ningun tipo de contaminacion al

descomponerse. (Velfont, 2014)

Lyocell:

El Lyocell es una fibra vegetal que pasa a ser semisintética debido a que es
procesada con sustancias sintéticas. Se recolecta de los arboles de madera, roble, abedul
o eucalipto; que se descomponen en pequenos trozos a los cuales se les aplican
quimicos para obtener la pulpa, de la cual se obtiene una celulosa pegajosa y liquida, las
cuales después se mezclan oxido de amina para crear unas fibras brillantes, largas y

finas: estas se lavan, se secan, se lubrican y finalmente se tejen.

Es una buena alternativa para la moda sostenible, es biodegradable y
compostable; los quimicos utilizados en su proceso de produccidon no son toxicos y son
reutilizables, por lo que no se desechan causando dafio medioambiental, aparte de que la
produccion se demora dos horas y media desde el momento del corte de la madera hasta
el momento de la obtencion del textil, por lo que el gasto de agua y energia es muy
poco. Las caracteristicas son: suavidad, buena absorcion, no se arruga facilmente,

resistente, elastica, versatil y antibacteriana. (Lyocell, 2014).
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Poliéster reciclado:

Este textil tiene las mismas caracteristicas de un poliéster, con la diferencia de
que se fabrica a partir de fibras de poliéster reciclado, asi cooperando a mitigar el dafio
medioambiental; a este tipo de textil se le pueden dar diferentes acabados como la
tintura, la estampacion digital, siendo de buena calidad, alta durabilidad, entre otros.

(Waixo, 2019)

Tiene diferentes beneficios como:
Reutilizar los materiales ya existentes como botellas PET y otros tejidos de poliéster
para reducir los desechos de los contenedores.
Puesto que en su fabricacion se selecciona vy tritura el poliéster, para obtener las fibras y
posterior poder fabricar el hilo y ser tejido; por lo que tiene una reduccion de 75 % de
emisiones del CO2.
La impresion digital o sublimacion textil es la tecnologia de impresion mas ecoldgica a
nivel de mercado, ya que no genera litros de agua contaminada con colorantes y el papel
utilizado es reciclado.
La creacion de este no requiere de petroleo, por lo que merma la demanda y extraccion

del combustible. (Waixo 2019).

Canamo:

Es una fibra textil de origen vegetal que se extrae del tallo de la planta Cannabis
sativa, la misma de la que se extrae la marihuana. En los ultimos afios ha tomado
popularidad, debido a que es un tejido sustentable versatil, con buena durabilidad,
capacidad térmica, facil tinturado, antibacterial y es considerada como la fibra natural
mas sostenibles y sustentable que existe. Ultimamente se han realizado estudios donde
el canamo ha podido reemplazar al lino, la seda, la arpillera y siendo mucho mejor que

el algodon. (Vogue, 2024).

Se considera una fibra sustentable, puesto que su crecimiento dura entre 3 y 4
meses, y por cada planta se puede realizar una produccion del 220% con respecto a una

planta de algodon; a parte de necesitar poca agua para su crecimiento, ser resistente a las
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plagas, por lo que no se aplican pesticidas, ni fertilizantes y su cultivo permite el

equilibrio de los suelos, protegiendolos de la erosion. (Vogue, 2024).

Cuero:

Se define como la piel que recubre y protege a los animales, que ha pasado por
un proceso de curtiembre. Este se puede utilizar para la confeccion de todo tipo de
prendas, accesorios, calzado, marroquineria e industrias como la automovilistica, la
tecnologia, entre otros usos; que lo vuelven como uno de los favoritos por los usuarios.
Las ventajas de este son: resistencia que se deriva de la edad y tamafio del animal del
cual provenga la piel; durabilidad ya que puede ser de afios sin cambios en las prendas;
absorben la humedad, lo que lo vuelve idoneo para la confeccion de botas y zapatos;
aislante de calor; transpirable y de facil manejo al momento de la produccion de

prendas. (TL San Martin, 2021).

Para el proceso de la curticion de la piel existen 21 pasos, los cuales son: el
pelambre, la descarnacion, el desencalado, el rendido, el piquel, la curticion, el dividido,
el escurrido, el rebajado, la recurticion, la neutralizacion, la tintura, el engrase, el
secado, el pinzado, el ablandado, la pigmentacion, el prensado, recorte, clasificacion y

la medicion. (Universidad Autonoma de Barcelona, 2023).

Cuero sintético:

Es un material compuesto de varios quimicos como el poliuretano, cloruro de
polivinilo o microfibra para lograr la imitacion de la apariencia del cuero; este es mas
econdmico que el cuero genuino, mas facil de mantener, amigable con el ambiente y los
animales, mas variedad que el cuero animal y de facil manipulacion; pero también tiene
desventajas como que no permite el paso de aire, por lo que se cumula el sudor y su
vida util es menor a la del cuero normal con una duraciéon de 2 a 5 anos. (Clotsy brand,

2024).
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Existen varios tipos de sintéticos los cuales se clasifican seglin su textura,
composicion, grosor y flexibilidad, esto son: el PVC es mas econdmico y tiene mas
variedad colores y texturas; el PU es el mas utilizado, es flexible y suave; el cuero
microfibra se compone de pequenas fibras y es el mas transpirable de los sintéticos;
cuero artificial organico hecho de materias primas naturales como el corcho, la pina y
los hongos; los materiales mixtos es una mezcla de PVC, PU y poliéster que pueden

optimizar las propiedades. (Mr Beam Lasers,2024).

Cuero sintético PVC:

El cuero PVC esta fabricado de cloruro de polivinilo sobre tela de poliéster, por
lo general este cuero tiene 1 capa de polivinilo en la superficie y otra al respaldo. Este
cuero no se despega, tiene una vida 1til de 3 a 5 afios, es resistente al fuego, anti
abrasion, moho y bacterias, resistente a los rayos UV y su rendimiento fisico es muy

bueno. (BZ Leather, 2024).

Tiene diferentes usos en diferentes campos como: en las protesis médicas,
jeringas, tubos, audifonos, tuberias, perfiles de ventanas,revestimiento de cables,
juguetes, tableros para publicidad, aislantes térmicos en las edificaciones, calzado y

bolsos.(PCC, 2022).

Para la fabricacion del cuero Pvc primero se mezcla materia prima PVC y el
pigmento para obtener una materia solida, después de esto el material obtenido se riega
sobre la tela, luego se envia a una maquina con alta temperatura el cual se convierte en
unas espuma, dandole grosor y espesor al material, a continuacion se graban las texturas
por medio de rodillos, y por altimo se le realiza un tratamiento a la superficie para

ajustar colores o si se desea imprimir algiin disefio. (BZ Leather, 2024).

Yute:

También conocida como la fibra dorada, es de las fibras naturales mas largas y

mas usadas a nivel mundial.Es extraida de la corteza de la planta yute que esta
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compuesta primordialmente de celulosa y lignina; esta fibra se caracteriza por un brillo
sedoso, por su facil acceso, su rendimiento, es aislante, antiestatica, porque no necesita
ni fertilizantes, ni pesticidas, su cultivo anual dura aproximadamente 120 dias. Su
produccion se da en zonas tropicales con una humedad del 60% al 90%. El yute tiene

una longitud de 1 a 4 metros y un didmetro entre 17 a 20 micras. (FAO, 2024).

Los beneficios de esta fibra son : 100% biodegradable, reciclable, su cultivo
fertiliza las tierras y una hectarea de cultivo de yute absorbe 15 toneladas de CO2 y las
transforma en 11 toneladas de O2.

Durante la revolucion industrial el yute reemplaz6 las fibras como el lino y el canamo,
usualmente es utilizado para cubiertas de sillas, alfombras y tapices.
Esta fibra permite combinarse con otros materiales, como la soda caustica, la que

permite prensado y elasticidad. flexibilidad y apariencia. (FAO, 2024).

JPor qué el yute?

La eleccion del yute empez6 por una investigacion que se realizé hacia
materiales mas eco amigables que nos permitieran cumplir con uno de los objetivos del
proyecto, que es investigar nuevos materiales que nos ayuden a mitigar el dafio
ambiental desde el sector de la marroquineria, especificamente en bolsos.

Al momento de realizar la investigacion observamos que el yute es un material
resistente, poco utilizado anteriormente en la produccion de marroquineria y que desde
el proceso de cultivo hasta el momento de desecharlo es ecologico; ya que es una fibra
la cual no requiere de mucho riego, no necesita de fertilizantes, insecticidas, ni ninguna
sustancia quimica y se demora de 2 a 3 afios en degradarse desde el momento que se

desecha.
JPor qué el bordado crochet?

En el momento que vivimos actualmente donde los procesos son mas
industrializados y poco se les da el valor y tiempo a los tejidos ancestrales, que es

importante rescatarlos, ya que necesitan de mucha de dedicacion, y mas que un monto

monetario tiene un precio sentimental y emocional al ver que se pueden rescatar.
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El crochet es una forma de tejer que ha formado parte de mi vida desde muy
nifia, ya que mi abuela materna, mis tias y mi mama conocen este bello arte y ellas
siempre han realizado diferentes cosas por medio de este como lo son: portavasos,
cobijas, invitaciones, cojines, vestidos, entre otros; por €so me parecioé importante
incluirlo en mi proyecto de grado, como una forma de incluirlas a ellas, a mis ancestros

y que tocan una parte muy bonita de mi vida.

6.4 Propuesta de coleccion

En este proyecto se propone realizar una coleccion de bolsos para mujer, en
materiales como el yute y el cuero sintético PVC, ya que tenemos una responsabilidad
ecoldgica y el proposito de estos productos es utilizar elementos que reemplacen el
cuero natural, sin perder la elegancia y calidad, creando un estilo que se adapte a la vida
de nuestro nicho de mercado y teniendo como referente de inspiracion 3 felinos en via
de extincion debido a la caza de animales para sus pieles y la deforestacion de su

habitat.

6.5 Line Up
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6.6 Range de dibujos planos

6.7 Ciclo de vida

Materia prima:

La materia prima utilizada es el yute, se puede realizar de forma artesanal o en
produccidon masiva. Primero se obtienen las fibras, se seleccionan cuidadosamente de
acuerdo al color y el largo; se rocia en manojo con una mezcla de agua y aceite, y se
peina con las puas de la cardadora. Después con ayuda de una maquina cardadora se

enderezan y limpian la fibra, lista para hilarse. Aqui en este punto se evidencia el gasto
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hidrico para la mezcla con aceite, pero se puede utilizar aguas lluvias lo cual mitigaria el

consumo y pasaremos a darle un gran uso al agua. (GolJute, 2019).

Se retuerce la fibra ya limpia que es lo que determinaré la resistencia y textura
del producto y se procede a su tejido. El hilo construido anteriormente se enlaza en
telares con un patrdn especifico y creando asi la tela. Teniendo presente los procesos
anteriores existe un gasto energético de maquina para formar el hilo y en el telar no
existird gasto, ya que los telares artesanales no necesitan conexion eléctrica. (GolJute,

2019).

En cuanto al momento de producir el cuero PVC se tritura el plastico que se va a
reciclar y se mezcla con cloruro de polivinilo y se aplica sobre una tela poliéster. Este
proceso solo se puede realizar de manera industrial por lo que existe un uso de energia
para la funcion de la maquinaria, aunque se puede balancear con el reciclaje de plastico
y también se puede reciclar y transformar el PVC y un reciclado quimico. La emisiones

de CO2 es de un 30%. (AAPVC, 2022).
Produccion:

Para la produccion de los bolsos se realizo un patronaje Zero waste para no
generar ningn desperdicio de ninguno de los materiales utilizados, teniendo presente la
responsabilidad ambiental que queremos manejar y utilizar estos materiales para
disminuir la caza de animales y el uso de cuero natural teniendo presente que el gasto
hidrico y emisiones de gas en el proceso de curticion de este. Para las terminaciones que
se le aplicaron a estos bolsos ( Bordado y pintura textil), se utilizaron materiales que ya

se tenian en casa, para realizar gasto de este y se realizaron de manera artesanal.

Vida Util y fin de vida:

La vida util de estos productos es de 3 a 5 afios, los cuales no necesitan de un
cuidado especifico. Al momento de terminar su uso, el yute se descompone en un
periodo de 2 a 3 afios y el cuero PVC se recicla para el triturado y composicion de un

nuevo cuero, lo herrajes y demas materiales utilizados pueden ser reutilizados para
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diferentes proyectos, ya que son de muy buena calidad y se les puede dar un segundo

uso.

6.8 Estrategia de marketing

Como estrategias de marketing se piensa implementar el marketing viral en
redes sociales y publicidad pagada.
Primero que todo se realizara la creacion de un perfil en Instagram y Tik Tok que son 2
redes sociales fuertes y nos posibilitan mas facil el voz a voz y el rumor digital; después
se van a realizar videos y fotos promocionales como reels, trends, carrusel de fotos,
entre otros; que seran publicados con frecuencia para dar confiabilidad a los clientes,
permitiéndonos tener mas mas vistas y visitas a los perfiles. A estas mismas
publicaciones se les pagard una publicidad de dos veces a la semana en estas
plataformas, teniendo presente los dias con mapas flujo como lo son miércoles y los
viernes, y pagando una cantidad de $4.000 COP por dia en instagram y $38.800 COP
por dia en Tik Tok.
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7.1 Tech pack

7. Produccion

44



Ficha técnica de Medidas

Colores: Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 001 | Acabados: Pintura manual | Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags

Responsable: Carol Guzmén

CAROL GUZMAN

22.5 CM

23 CM

9 CM

23 CM

18 CM

10 CM

18 CM

10,5 CM

2 CM

19,5 CM

2 CM

12 CM

8 CM

11 CM

2 CM

mlolpisiiieltd e

3 CM

4 CM

0|02 Z| || =

8 CM
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Ficha técnica de detalles

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pvc

Producto: 001

Acabados: Pintura manual

Fecha: ¢6 de abril

Proveedor: Love bags

Responsable: Carol Guzman

CAROL GUZVMAN

%

Herrajes

Medidas bolsillos'

18 CM

J

10 CM

15,5 CM

K

15.5 CM

1 CM

L

2 CM

12 CM

15 CM

1.6 CM

21 CM

11 CM

ali=lololollwielicr Q;

2 CM
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Ficha técnica de costuras

Colores: Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 001 | Acabados: Pintura manual

Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags Responsable: Carol Guzmian

CAROL GLUZMAN

Pespunte

Pespunte

Pespunte

Pespunte

Pespunte ——-—I —

Pespunte  ———

: /i ——— Dolile pespunte
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Ficha técnica de Medidas

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 002

Acabados: Cadena tejida Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags Responsable: Carol Guzmién

CAROL GUZMAN

40 CM

40 CM

36 CM

14 CM

40 CM

24 CM

slpliolie]eli==li

16 CM
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Ficha técnica de detalles

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 002

Acabados: Cadena tejida

Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags

Responsable:

Carol Guzman

CAROLGUAMAN

)
)
-
-

Medidas bolsillos

18 CM

J

15,5 CM

10 CM

K

1 CM

15.6 CM

L

12 CM

2 CM

15 CM

1.5 CM

21 CM

11 CM

allsso\liolivlel="*2 {

2 CM
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Ficha técnica de costuras

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 002

Acabados: Cadena tejida

Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags

Responsable:

Carol Guzman

CAROL GUZMAN

Costura
interna

Costura

interna

Daoble pespunte

Costura
interna

Pospunte
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Ficha técnica de Medidas

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 003

Acabados: Bordado

Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags

Responsable: Carol Guzmaén

CAROL GUZMAN

A 41CM 95 CM
B 34 CM 10 CM
C 47 CM 5 CM

D 10 CM 23 CM
E 64 CM 10 CM
F 45 CM

G 2 CM

H 70 CM

I 10 CM
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Ficha técnica de detalles

Colores: Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 003 | Acabados: Bordado Fecha: 26 de abril

CAROL GUZMAN

Proveedor: Love bags Responsable: Carol Guzman

Herrajes

Medidas bolsillos

A 18 CM J 15 CM

B 11 CM K 15,6 CM

C 12.5 CM L 11 CM

D 14.5 CM M 1CM

E 2 CM N 2 CM
CM

F 1

G’ 16,6 CM

H 13 CM

I 21 CM




Ficha técnica de costuras

Colores:

Materiales: Yute, forro y sintético pve

Producto: 008

Acabados: Bordado Fecha: 26 de abril

Proveedor: Love bags Responsable: Carol Guzman

CAROL GUZMAN

Pespunte
interno

Pespunte

Clostira
i “interna

Costura

Pespiite
i interna

Castura

Costura
; interna

| Pespuute
interno

:
] /{4 unte
p

interno
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7.2 Costos

T |UTADEO
| FICHA DE COSTOS COLECCION
[ Cescripcion Froducte 001 Producto 002 Producto 003 Producto 004

HISTORIA Marrcquiner arrag ] Mg
REFERENCIA 1 2 3 4
TELA PYC, yute y forro PV, yute y forro P, yutey forra Pve, yute y forro
PROCESD Finmtur Textil Bordado Ninguno
COSTOPVE 5 50,000] 250,000 £50,000 Tso,000
CONSUMD 07 05 T 1
COSTO FORRD 524,200.00 524, 200,00 524,200.00 524,200.00
B (CONSUMO
|co=10 VUTE 3 24, 000] 5 24,0004 524,000 5 24,000
|Consuma i 0 | 0
|5umronu £ 98,200 $85.200 528,200 | 183,300
[DESARROLLO DE =
g|M Bl s au,wg| 5 50,0004 5 43,000) 5 50,000
£[TRAz0 20,000 20,000] 5 20,000) $ 30,000
glcorE 50,000 543,500 550,000 583,000
CONFECCION aﬁ,a:g_l 50,000] s ss.gg_ql B 1cg.r£u+
LAVANDERIA 50 50} 5 0) 50
TERMINACICN 5 20,000 5 20,000} 5 20.000) 5 20,000
SUBTOTAL S 196,000 S 163,500) S 185,000 5 280,000
[eemalieras 45 paa| 49,0000 5 11.300] § 14,000
|Broches % 500 % 0f 0| S0
B[Cadzna 5,600 5,600 [ 50
2 [Herrajes $1,200 51,200] o 55,300
2 Pinturs Textl $ 3,100 50 0 50
Hio de bordar 5] § 2500 S 2.500| $2.500]
SUBTOTAL 5 15,800 518,300 5 13,800)  21.800]
o [TRANSFORTE $6,500 5,500 $3,500 $5,500
iElumus <0, 30 50| 50
SUBTOTAL 95000 5,500 50,500 59,500

' SEOAL | 5309 500 5 305,500 S 305,500] 5 308500 ]
TOTAL | 51,338,000

7.3 Patronaje

8.1 Conclusiones

1. Con la creacidn de este proyecto se puede concluir que actualmente
existen diversos materiales que nos permiten reemplazar el cuero natural, sin necesidad
de sacrificar la calidad.

2. El reciclaje de materiales plasticos forma parte de diversos universos
como el textil, el automotriz, el de construccion, entre otros.

3. La desinformacién actualmente de los consumidores frente a materiales
eco amigables es muy grande, ya que a pesar de que se interesan por el medio ambiente,
no conocen de los avances actuales.

4. Se logro6 captar un usuario identificado, asi permitiéndonos crear piezas

de interés y obtener una posible estrategia de mercado.
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10.1 Anexos

1. Mapa de empatia

Mapa De Empatia

¢ Qué piensa y siente?

Es una mujer que guiers independizarse, crecer en su trabajo
y obtener un mejor puesto.

Su mayor inquistud es no poder cumplir con sus suefios y
metas, sentirse estancada en su trabajo o quedarse sin &l

.Que ve?
¢Qué oye?

Es muy apreciada por su familia y amigos,
permanece muy pendienie de ellos; es
muy buena para escuchar y aconsejar.

Sus |efes estdn satisfechos con su trabajo,
cumple con lodas sus obligaciones, es
entusiasta, sabe trabajar en equipo,
siernpre aporta nuevas ideas y soluclones.

Su familis y amigos son muy importantes, los
cuales la impulsan a seguir adalante, ya que se
siente respaldada

Sus amigos también cumplen el deseo de
escalar en su trabajo y conseguir un mejor
puesto.

Actualmente sus entorno estan formando su
familia, per lo que en su circulo de amistad se
estan casando y teniendo hijos.

:Qué dice y hace?

iariamente toma desayuno balanceado, hacer gjsrcicio, el
cuidado personal y una vida saludable es una prioridad; ir a
trabajar, volver a casa cocinar su cena y su almuerzo del diz
siguiente, hablar con su familia y ver una serie.

Sus planes favoritos son compartir con amigos y familia, wajar,
salir a comer, ver series y realizar caminatas al aire libre. Suzsle
hablar de sus planes a futuro y de sus metas por cumplir

Dolores

Necesidades

Su deseo es tener una familia, unos busncs ingresos, poder
disfrutar de su familia y ser independiente pudiendo tener una
vida sociable activa.

Sus obstéculos son quedarse estancada profesicnalments,
no consegur una pareja que la apoye 8 impulse a salir
adelante

Su dolor mas grande es no poder
aprovechar el tiempo, fracasar en su vida
profesional y no poder escalar en su trabajo

2. Cuadro de competencias.

Cuadro de competencias

Competencias i Habilidades Debilidades i Miventaja competitiva
Reconocimiento ] o 44
. NI P e Al ventap de nuestros Dolsos
Mussi Calidad pone :;::.{:IIIII“'\ e frente I| la competencia es
IllélF‘IFHQIIIiIIl’I‘I';l. que son disefios frescos con
diferentes tamaiios y tipos:
con materiales eco amigables
. sin sacrificar la calidad. el
Tous Reconocimiento | Escasos puntos estilo v la funcionalidad,
de venta también se piensa en una
estrategia de marketing el
cual nos de un buen
N . ) [)()(‘() fil(]('i\ I'l'(‘l)ll_(l['iII]i[']Il{) \ 1nos
Priine Variedad o permita promocionar
de holsos en tiendas nuestros productos.
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3. Propuesta de valor

Propuesta de Valor

Alegrias

Creadores de alegrias

Publivuiones e b rincipalis s
sueiabes o mnesteen b calidsl. drese, v Low e b el st queesont o= s Gl s .
il o e,

Productos y servicios Trabajos del cliente

. Tener un estib definin,

= Hriscar anesas sarcis que b eomnplansn
{Coumgant e voss sniizos Eamil

L] Ly wuna ik saluidahile:

Aadeveinin de manvogquineria con miivrizhes I I
eun amigables, enn variedad de Ganraio v
b S niin calislaed v lurahidislad.

Frustraciones

Fmvesmteae i sare e I beisade diseiin e se sl
s, calishal y petecvin al wedioasbience, b vl
e inportaner i ella

Aliviadores de frustraciones

Berspansabstishad eodzios y virdedad on s
s

4. Estrato socioeconomico

®:
@
@5
L2

3. Ingresos economicos

@ ZE00.000- 3 &00.000
@ 2600.000- 4500000
@ 4'500.000- 5300000
& 5°300.000- 5200000
@ mas de 200000
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4. Actividades que le gusta realizar

58 (73,8 %)
56 (70 %)

“igjar

Salir & comear|

Ir a cine o teatro

Compartir con familia y amigos
Caminatas o deporte 2l airs (...

32 (475 %)

£0 (58,2 %)

37 (48,3 %)

Lear 26 (325 %)
Sembrar plantas o cultives h... 7 18,3 %)
Dibujar 12 (16,3 %)

31 (38,3 %)
27 (32.3 %)

46 (575 %)
Wisitar jardines boignicos)
Fotografia natural
Manualidades hechas conre..

27 (32,3 %)

5. Importancia por cuidar el medio ambiente

@ El
@ NO

6. Conocimiento de una marca de bolsos eco amigable

47 (58.8 %)

i (7,5 %) - (F B
P (1324257613 10013 W3 B 325 160 32025 T4 3 1001, 2 )0 T/00.3 16003 1601206003 1601 32425 T 3 %
P NS B I NN B S S Sm—" - —
Mo Broch & broch Efimero Mo conozoo Parchita
Abba Art Carcla Minguna Mo recuerdo 2n 2l m.. Welez
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7. Frecuencia con la que compra un bolso

@ Cada mes
@ C=d3 3 meses
0 Cada & meses
@ Cadaato

@ Cads ? afios

8. Importancia al momento de comprar un bolso

@ Matsrizl
@ Frecio
@ Marca
@ Color
@ Dis=io
@ Ciro

@ Negro
@ Cai2

@ Blarco
@ S=ig=
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10. Interés por adquirir un bolso eco amigable

8 5
@ Mo

11.Lo que estaria dispuesto a pagar por un bolso construido con

materiales mas eco amigables

@ 3300.000- 3380.000
@ 3280.000- 3470.000
# 3470.000- 3550.000
@ 3550.000- 5530.000
@ W= de 3530.000
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