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Resumen

La ciudad de Bogota esta dividida en 20 localidades, entre las que se encuentran las
localidades de los Martires y Santa Fe; localidades en las que el arte urbano emerge como un
canal legitimo de expresion y resistencia social. En este contexto, el barrio Las Cruces, ubicado
entre ambas localidades (limitando con la esquina del Bronx), se convierte en escenario de una
propuesta innovadora para la visibilizacion de problematicas sociales a través de artistas que
encarnan marcas comunitarias. De alli, que el fendmeno seleccionado para esta investigacion
corresponda a un exponente proveniente del sector; el colectivo “Todo Copas”, el cual no solo
representa una agrupacion de talentos musicales, sino también una estrategia de comunicacion

que fusiona el rap (hip hop) con la publicidad para resignificar el territorio y sus narrativas.

Este trabajo plantea una exploracién sobre el fendémeno sociocultural del rap (hip hop),
abordando como caso de estudio la estética presentada por el grupo “Todo Copas”, el cual se
ha vinculado tradicionalmente a discusiones relacionadas con la denuncia, la identidad, las
problematicas sociales y la calle, en una busqueda por encontrar aspectos conceptuales y
visuales que nos permitan convertir sus expresiones en herramientas de comunicacion

publicitaria, detonando en las audiencias conexiones a nivel identitario con propésito social.

Palabras clave: Marca comunitaria, Identidad, Expresion cultural, Problemas sociales, rap

(hip hop).
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Abstract

The city of Bogota is divided into 20 districts, among which are Los Martires and Santa
Fe—areas where urban art emerges as a legitimate channel of expression and social
resistance. In this context, the neighborhood of Las Cruces, located between both districts
(bordering the Bronx area), becomes the setting for an innovative proposal aimed at making
social issues visible through artists who embody community brands. Hence, the phenomenon
selected for this research corresponds to a representative from the sector: the collective “Todo
Copas”, which not only represents a group of musical talents but also a communication strategy

that merges rap (hip hop) with advertising to re-signify the territory and its narratives.

This work presents an exploration of the sociocultural phenomenon of rap (hip hop),
using as a case study the aesthetics expressed by the group Todo Copas, which has
traditionally been linked to discussions involving protest, identity, social issues, and street
culture. The research seeks to identify conceptual and visual aspects that allow us to transform
their artistic expressions into tools of advertising communication, fostering in audiences identity-

based connections with a social purpose.

Keywords: Community brand, Identity, Cultural expression, Social problems, Rap (Hip hop).
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Introduccién

En 1973 naci6 en los barrios del Bronx New York, |la cultura hip hop, la cual aparecié
como una forma de expresion para jovenes de comunidades marginadas que enfrentaban la
exclusion social, poco a poco fue avanzando en todo el pais hasta el punto que, en algunas
aulas de clase se colocaba este generd musical para motivar a los estudiantes, lo anterior
segun lo publicado por la universidad de Carolina del Sur, en su estudio sobre “como el hip hop
ha mejorado la educacion estadounidense en los ultimos 50 afios, desde las salas de recreo
hasta las Aulas” (university of South Carolina, 2023), este generd musical tiene como pioneros
y forjadores de sus bases a los artistas “DJ Kool Herc”, “Grandmaster Flash” y “The Furious
Five”; personajes que innovaron en las herramientas denominadas como consolas de sonido,
con las cuales se podian mezclar ritmos de diferentes géneros para crear nuevas pistas o
codigos musicales, estas maquinas constaban de Decks (reproductores), Mezcladoras, Jog
Weheels (controladores de sonido), Feders (controladores de interfases) y Scratsh (platillos) y

Pads (botones de efectos).

De manera similar en la ciudad de Bogota, el rap (hip hop) ha evolucionado, pasando de
ser una simple expresion musical para constituirse en practicas socioculturales que articulan
procesos de resistencia, denuncia y construccion de identidad (Idartes, 2022). Particularmente
esta evolucion se hace notoria en la localidad de Santa Fe, mas exactamente en el barrio Las
Cruces, entorno que se ha consolidado como un escenario donde el arte urbano (asociado a
las expresiones provenientes del fenébmeno hip hop) adquiere un caracter politico y
comunitario, al visibilizar problematicas relacionadas con la desigualdad, la marginalidad y la

exclusion social (galeria Santafé, 2023). En este contexto, la agrupacion “Todo Copas” emerge
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como un caso representativo que trasciende el ambito musical para configurarse como un
proyecto cultural y social, en el cual la estética del rap se convierte en vehiculo de

comunicacion, identidad y proyeccién comunitaria.

Este trabajo de investigaciéon se propone analizar como la agrupaciéon “Todo Copas”
encarna la nocion de marca comunitaria, entendida como una construccion simbdlica en la que
los artistas actuan como herramientas de personificacion colectiva, representando valores,
luchas y aspiraciones propias del territorio (Bourdieu, 2000). El estudio busca establecer los
vinculos entre la practica artistica y las estrategias de comunicacion social, destacando cémo la
estética sonora, visual y simbdlica del rap contribuye a la resignificacion del espacio urbano y a

la generacién de narrativas identitarias con propdsito social.

A partir de lo anterior, se plantean dos interrogantes de investigacion ¢ qué aspectos son
determinantes en la construccidon de una marca comunitaria que visibilice problematicas
sociales sin perder autenticidad? y ¢qué papel desempefa la estética sonora, visual y
simbdlica del rap en la configuracién de nuevas formas de comunicacion identitaria?. La
pertinencia de esta investigacion radica en la posibilidad de comprender el rap no solo como un
género musical, sino como una herramienta de transformacion social que contribuye a la
consolidacion de identidades colectivas y a la comunicacién de realidades marginales

(Valencia, 2023) en contextos urbanos como el de Bogota.
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Objetivos

Objetivo General
Analizar a partir del estudio de caso del colectivo de rap “Todo Copas” su influencia,
funcionamiento y aplicabilidad estética, como vehiculo de comunicacion publicitaria para la
construccion de marcas comunitarias que buscan visibilizar problematicas sociales desde una
perspectiva local, creando una guia de apoyo creativo para la construccion de piezas o

campafas publicitarias que generen conexion con la cultura local.

Objetivos Especificos

o Documentar el rol de los artistas como agentes de comunicacion y transformacion social
dentro de la estrategia de marca comunitaria.

¢ Analizar las estrategias narrativas visuales y performativas de la personificacion de la
marca comunitaria a través de la musica rap (hip hop).

o Desarrollar un prototipo de guia creativa para la construcciéon de marcas comunitarias,

generada a través de la informacion obtenida.
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Marco tedrico

Para el correcto abordaje de esta investigacién y haciendo claridad en el manejo de
algunos conceptos y descripciones histéricas, a continuacion, nos permitos suministrar
informacion tedrica relevante, obtenida a partir de un proceso de arqueologia documental,

relacionada con el rap y las dindmicas sociales y comunitarias que le han rodeado.

El hip hop no es unicamente musica o baile se trata de una cultura compleja que
emergio en las calles del Bronx, Nueva York, durante los afos setenta. Fue concebido como
una forma de expresion para jévenes de comunidades marginadas que, frente a la exclusion
social encontraron en el arte urbano un canal creativo y contestatario. En fiestas callejeras, DJs
como Kool Herc y Grandmaster Flash comenzaron a experimentar con ritmos y técnicas que
darian forma al sonido caracteristico del hip hop, sentando las bases de un movimiento que

pronto trascenderia fronteras (Red Bull, 2023).

Desde los afios ochenta, el hip hop comenz6 en Colombia, siendo Bogota y Medellin los
dos principales focos del desarrollo de este fendmeno. En la capital, grupos pioneros como “La
Etnnia” y “Gotas de Rap” surgieron en barrios populares, creando un sonido propio con
recursos limitados y letras que narraban la realidad social de su entorno. Por su parte, en
Medellin, el género tomé fuerza con propuestas como la de “AlcolirykoZ”, que lograron
consolidar un estilo marcado por el uso del lenguaje paisa, la cotidianidad urbana y la identidad
barrial. Estas dos ciudades se convirtieron en referentes fundamentales, pues sus escenas rap

llevaron el género de lo marginal a un movimiento cultural de gran alcance (Neo2, 2023).
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La agrupacién “Todo Copas” emergié en 2006 desde el barrio Las Cruces en Bogota,
fundada por MCs Angel Salazar y Yhon Smith, junto con el DJ Ricardo Acosta, el nombre del
colectivo proviene de la grabacién de su primer album musical “Todo copas”, con el cual
comenzaron a hacerse visibles ante la escena local; trabajando de manera paralela bajo el
mismo nombre, en la consolidacion de un colectivo cultural juvenil dedicado a propender por la
proyeccion social de su musica, enfocando sus actividades en el ambito social, a la
colaboracion con nifios, jovenes y personas en situacion de calle. A través de sus letras, “Todo
Copas" representa las calles de Bogota y narra sus propias vivencias, gracias a eso el grupo ha
sido acreditado en la escena del hip hop, siendo incluso invitados al Festival “Hip Hop al
Parque”, donde recibieron un reconocimiento que fue publicado en el periddico El Espectador

como “Reyes del Hip Hop en YouTube”.

Para estos raperos, el barrio es el primer espacio de inspiracion e identificacion
contextual, el cual implementan para crear las liricas de sus canciones rap, siendo este un
patron repetitivo mas no idéntico, que marca diferenciales alrededor de sus inicios musicales y
su evolucion como artistas. Alli, se reconocen con historias, practicas y relaciones que se
articulan con sus procesos de construccién identitaria; por cuanto en la experiencia del barrio
convergen practicas, vivencias y emergencias: emocionales, fisicas y sociales (como el amor,
la lucha, la resistencia, las ganas de crecer, la violencia, el abandono, el maltrato, la familia, los
amigos, el barrio, el pandillismo y el uso de drogas (entre otras), temas que generan empatias
identitarias de encuentro y conexidn con otros jévenes que viven experiencias similares

(Bellastas, 2018, pag 1-9).
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Es asi como desde cada contexto territorial los exponentes del rap pueden construir un
diferencial de marca; para lo cual deben utilizar miradas de tipo Holistico con relaciéon a lo que
expresan, brindandoles posibilidades de conexidn organica y real con sus audiencias. En
contraste un ejercicio que evalua de manera negativa la puesta en escena y proyeccién del
territorio se presenta en la investigacion de maestria “La Reputacién de la Marca Ciudad
Medellin que se Forman los Jévenes a Partir de la Musica de “Maluma”, en este documento se
presentan de manera inicial los contextos bajo los cuales se formula la marca ciudad de
Medellin, propendiendo por mejorar la imagen dejada con el narcoterrorismo de los afios
noventa; en la creacién de la marca se ha buscado mostrar a Medellin como una ciudad

resiliente, amable, agradable y segura.

Seguido de esta descripcion situacional, el estudio se enfoca en el analisis del impacto
que ha generado frente a estas intenciones de marca ciudad, las liricas y canciones del artista
“‘Maluma”; en las discusiones de este documento y en sus conclusiones se evidencia que el
cantante menciona habitualmente la ciudad de Medellin, pero que en sus representaciones solo
esboza contenidos relacionados con la vida nocturna, la prostitucion, las drogas y el sexo, entre
otras cosas; dejando de lado experiencias y vivencias que actualmente son mas
representativas con respecto a los intereses de la comunidad en general (Lasso,2023, pag 8-

26).

Lo que me permite acotar en sintesis que, en la creacién de una marca comunitaria, se
puede generar una imagen negativa, que, en lugar de favorecer la creacion de la marca,
genera el efecto contrario, como es visibilizar una cultura de antivalores. De esta manera

podemos determinar que construir una marca comunitaria, no puede ser solamente transmitir
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un territorio, sino posicionarlo como la marca que se desea, mostrar sus ventajas y los

beneficios de formar parte o conocer de ella.

Retomando el ejercicio que ha venido desarrollando “Todo copas” en la cultura hip hop,
con la creacion de su fundacion y la musica que compone, podremos determinar, si la misma
ha generado una marca comunitaria positiva, trayendo ventajas para los jovenes que se
identifican con ella, alejandolos de la calle, del vicio y de la droga y animandolos a participar en
actividades artisticas que los lleva al progreso y salir de la condicion social emergente y
contextual a la que pertenecen o por el contrario genera una marca negativa a la comunidad y

a sus oyentes.

Arte urbano, publicidad y marca comunitaria

En las grandes ciudades las marcas comunitarias que se construyen a partir de este
fendmeno, han pasado de las letras a las imagenes, ya no solamente se describe la apologia
sobre algo a través de las liricas y el beat, sino también a partir de las formalizaciones graficas;
es asi como el género musical hip hop implementa expresiones estéticas de tipo graffitis para
complementar su puesta en escena, formando marcas comunitarias que critican y reflejan el
descontento de una sociedad que grita al mundo su posicién a través de tipografias organicas,
formas exoticas y colores vibrantes. El arte urbano, ha viabilizado una nueva forma de
comunicacion convirtiendo las paredes de las calles en verdaderos lienzos, para artistas en su

mayoria empiricos (Gama-Castro, M. Martha; Ledn-Reyes, Freddy 2016).
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Aunque el lienzo de las calles se esta utilizando con mayor frecuencia para describir las
marcas comunitarias de un territorio, la musica sigue siendo uno de sus medios de expresién; a
través de los cuales se da a conocer al mundo lo que se piensa y lo que se siente en un
conglomerado social, es asi como el hip hop, se identifica como uno de los géneros musicales
que mas expresa la problematica social actual, donde algunos artistas cantan sobre la pobreza,
el consumo de drogas, la gentrificacion, la prostitucion y las posibilidades de salir adelante a

través de la musica y el arte.

Por ello, en la busqueda de datos que apoyaran la proyeccion en cifras de las
audiencias posibles que interactian o pueden identificarse con las expresiones hip hop, ya sea
por sus contextos, vivencias emergencias o territorialidad, encontre que en la ciudad de
Bogota, capital de Colombia, segun un estudio realizado por el Departamento de Estadistica
DANE, de una poblacion de 8 millones de habitantes, el 19,6% de la poblacién es pobre, es
decir que un promedio de 1.568.000 personas en Bogota viven en situaciones precarias o al
limite de las mismas (secretaria de integracion social, 2025), creemos que este porcentaje de la
poblacion podria identificarse con los temas del hip hop por la letra, las tematicas, y
contrastando estos numeros (por ejemplo) con las cifras del rap al parque que para el afio 2023
atrajo 150.000 asistentes y para el afio 2025 sumo 75.000 asistentes; podemos observar bajo
un sistema cientifico de tipo inductivo, que el numero de personas solo en la ciudad de Bogota,
que tienen una identidad de marca con el rap y hip hop, es llamativa para realizar campafas
publicitarias bajo la estética e ideologias del arte urbano, generando interés y conexién con las

audiencias que le consumen.
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Hip Hop y la influencia de “Todo copas”

“Todos copas” es un grupo musical que nacié en el ano 2007, segun las entrevistas
rendidas por el cantante del grupo todo copas Angel Salazar (vice 2017) (portavoces del hip
hop.2020), el grupo nacié en el Barrio las Cruces, en el centro de la ciudad, aunque Angel se
crio en la zona del cartucho, a los 12 afios cuando murié su mama empezo6 a deambular en las
calles y empezé a vender drogas, en el ano 2007 estrend su primer album musical “Todo
copas” y en el 2012 y 2015 se presentd en Hip hop al parque. Para el 2008 “todo copas” inicid
su proyecto social en la localidad de Los Martines - Bogota, al que denominaron “Festival de
arte callejero”, que en la actualidad es apoyado por IDARTE y la Fundacién Gilberto Alzate
Avendario (Bogota.gov.co 2025), este festival genera un ambiente alegre que aporta a la
comunidad del Bronx valores alrededor de la expresion estética, musical y social, con la
intencion de disminuir el consumo de drogas, evidenciando la intencion del colectivo, las
instituciones gubernamentales y sociales por destruir la percepcion estereotipica tradicional que

relaciona al fendbmeno musical con el consumo de estupefacientes.

Los temas musicales de “Todo copas” transmiten el sentimiento del barrio, la
problematica diaria y aquello con lo que se identifican, ellos no componen por ganar
suscriptores, sino para expresar lo que sienten y para ayudar a otros a salir de las situaciones

que viven, siendo el ayudar a los demas el tema primordial del grupo y de su fundacion.

En una entrevista realizada a Angel (integrante del colectivo) manifesta que el rap (hip
hop) le abri6 puertas, que la musica le dio la oportunidad de ser conocido, de poderse destacar,

de poder mostrarle a los demas la reivindicacion politica, social y personal; y trabajar como
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grupo en la disminucion del consumo de drogas en su comunidad propendiendo siempre por su

comunidad.

Al revisar la plataforma YouTube se encontré que el grupo “Todo copas” cuenta con
91.4k suscriptores y en spotify con 82.493 oyentes mensuales, se resalta entre las canciones
mas escuchadas; “Experiencias” con 14M de vistas, “Merca melodiosa” con 4M de vistas,
“Bogota mi barrio” con 2M de vistas y “Arriba los de abajo” con 1.4M, entre otras canciones que
también pasan el milldon de impactos. Revisando la lirica de las canciones mas escuchadas
encontramos que la cancién “Experiencias” representa la vida cotidiana del barrio, los
aprendizajes las caidas y las vivencias que forman a los jévenes en contexto de adversidad,
esta cancion funciona como una narrativa testimonial donde la voz del rap se convierte en
memoria; “Merca melodiosa” habla del impacto de las drogas en la juventud y cémo la
comercializacion de sustancias (la merca) afecta la vida del barrio, no solo denuncia la
problematica, sino que también refleja la contradiccion entre la atraccion de ese mundo y sus
consecuencias destructivas; “Bogota mi barrio” es un himno, la cancion resalta el orgullo de
pertenecer a Bogota pero sobre todo al barrio como espacio de construccién social y cultural,
representa el sentido de pertenencia que da la calle; “Arriba los de abajo” es un tema que
representa la resistencia y la lucha social, su titulo enuncia un discurso politico, levantar la voz
de quienes histéricamente han sido marginados, es un himno de orgullo para los sectores

populares.

Es asi como se demuestra que “Todo Copas” compone para su barrio, para la gente
que se siente marginada y que no puede expresarse. Su musica transmite la identidad de una

cultura barrial, y su simbologia tanto visual como estética es propia del género al cual
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pertenece. Cuando se analizan sus videos, se observa que estan grabados en barrios
marginados, con personas del comun, y que sus atuendos y su forma de expresarse son
caracteristicos de la cultura hip hop. Por ultimo, el grupo Todo Copas aproveché su éxito para
trabajar en pro de la comunidad a la cual pertenece y representa, no solo a través de su
Festival de Arte Callejero, sino también mediante su fundacion, desde la cual buscan alejar a

los menores de las calles y del consumo de drogas.

Descripcion de la marca comunitaria generada por el hip hop

y rap como medio publicitario

La aceptacion del rap viene desde la misma educacién que se les ha impartido y el uso
que se le ha dado al fendmeno dentro de las escuelas en Estados Unidos, diferente a la
satanizacion o estigmatizacion que se le ha dado en los espacios latinoamericanos en donde

es asumido como un género que llama a la delincuencia.

Estados Unidos es la cuna del nacimiento del rap y desde sus origenes sus canciones se han
aprovechado en campanias publicitarias y no solo sus canciones sino el estilo de sus artistas,

convirtiéndose en un atractivo parar crear conexion con un publico diverso.
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llustracion 1. Valla publicitaria con imagen de la campaiia realizada por Run DMC para
la marca Adidas.

Fuente: fotografia de Highxtar.

La primera vez que en la musica hip hop aparecié una campana publicitaria fue en la
década de los 80s, a través de RUN DMC con la marca Adidas. Ya para los afios 90s el
numero de campanas en que aparece la cultura aumenta, pasando de no solo publicitar a los
raperos, sino también al estilo de vida que llevaban, a partir del 2010 la publicidad del hip hop
vuelve a aumentar, pero siempre relacionada con el consumo y la rebeldia (Manuel Nieto,

2023).

En Estados Unidos se evidencia la conexion que ha tenido el rap con las audiencias y
muestra de ello es la siguiente linea historica de campanas publicitarias que han utilizado el rap

(hip hop) como medio de defuncion.
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La plataforma de entretenimiento REVOLT, realiz6é un estudio de las canciones del hip
hop que promocionan una marca, entre las que se encuentra: “Ahorra dinero”, con el cantante
Lil Dicky, promocionado la marca Old Navy; “Ultimate”, protagonizada por Denzel Curry, una
campana publicitaria publicada por la marca Adidas; “Caliente en el aire”, con la artista Nelly,
quien aparece en un video humoristico de papas fritas marca Lay’s; “Slam” con la participacion
de Onix, siendo la cancion que acompana los promos de Gatorade; “Yala”, interpretada por
M.1.A., fue elegida por Nissan como tema musical de una de sus campafas mas
representativas; “Ondeando la bandera”, de K’'Naac, se convirtié en el himno oficial de Coca-
Cola para la Copa Mundial de la FIFA en Sudafrica. Con “La decision es tuya”, Oveja Negra
aporto su estilo y mensaje urbano a una campana de Kia. La cancion “Muévete”, de Young MC,
marco tendencia al acompafar anuncios de Taco Bell y posteriormente de Pepsi; T.l. colaboré
con General Motors, promocionando el “Chevrolet Impala SS” al ritmo de su tema “Techo
trasero”; El clasico “Fue un buen dia”, de Ice Cube, son6 en una campafna de Nike. Finalmente,
“Cerveza Shaolin” del grupo Wu-Tang Clan fue creada para St. Ides, una marca de bebidas

alcohdlicas.

A diferencia de las referencias del hip hop anteriormente vistas a lo largo de la historia
en Estados Unidos como herramientas publicitarias exitosas, en Colombia y Latinoamerica, no
se han establecido vinculos tan cercanos, muy a pesar de que existen hibridaciones pero
provienen de agrupaciones que poseen un reconocimiento previo a nivel internacional, como
ChocQuibTown, Colectivo Freaky o Rayan Castro quienes fomentan generalidades de las
diferentes comunidades a las cuales pertenecen. De allei que sea valioso e interesante generar

proyectos de investigacieon que permitan auscultar en nuevos artistas de tipo popular, la
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formulacién y uso de los mismos como herramientas de comunicacieon publicitaria que
permitan construir mayor identidad y difusieon de los contextos, emergencias y vivencias de las

poblaciones populares, vulnerables y barriales de la ciudad de Bogota.

Estado del arte

En una busqueda por revisar las diferentes instancias contextuales bajo las cuales se
han realizado investigaciones relacionadas con el fenédmeno del rap y teniendo por derrotero
realizar un abordaje correcto de nuestro proyecto, en este acapite, nos permitiremos mencionar
algunos de los principales proyectos investigativos encontrados, que ya sea desde el punto de
vista histérico, contextual o metodolégico, se constituyen en un aporte para argumentar los
diferentes conceptos, procesos o implementaciones de la cultura hip hop como medio de

comunicacion publicitaria y de aporte a la comunidad.

Origenes del rap

Para determinar el origen del rap se procedio a revisar el trabajo de grado “Sobre el hip
hop y su relevancia en la publicidad”, realizado en la Universidad de Sevilla por Manuel Nieto
Arana, quien ubica los inicios del rap bajo el contexto situacional sociopolitico vivido en la
ciudad de New York para los afios 60s, realizando especial énfasis en los multiples incendios
ocurridos durante este periodo de tiempo en el barrio Bronx, con el objetivo de cobrar seguros,
trayendo consigo también en esta investigacieon datos relacionados con la inseguridad y la
violencia del territorio para la época, en palabras de este investigador el surgimiento del Hip

Hop podreia enmarcarse en el siguiente parrafo:
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“‘Durante el final de los afios 60s y a principios de los 70s, en Estados Unidos (EE.UU.)
reinaba la musica disco por todos los locales y radios. Mientras tanto, el Bronx estaba
literalmente en llamas. Ademas, se habia vuelto un barrio tan peligroso que no podias ir a
ciertas zonas por la cantidad de asesinatos y robos. A esto se suma la violencia policial que
existia. En medio de todo este caos, Dj Kool Herc decide dar una fiesta en su casa situada en
el 1520 de Sedgwick Avenue el 11 de agosto de 1973 a la que asistieron unas cuarenta o
cincuenta personas. En esa fiesta nace el hip hop. Los jovenes querian distanciarse de los lujos
que significaba vivir en el centro de Nueva York, por lo que Kool Herc solo puso musica con la
que habian crecido todos, el Souly el Funk, pero solo dejaba la parte del Breakdown, parte de
la cancién en la que solo existe la instrumental, no hay voz. En ese momento también empieza
a fraguarse el Break Dance, el cual recibe ese nombre porque los bailarines, llamados B-boys,

bailaban al ritmo de esta base”.

En el estudio se menciona que Herc, empezo a popularizarse con las fiestas y si veia
algun problema solamente apagaba la musica y se iba, en estas fiestas empezaron a aparecer
los B-boys (bailarines) y su compafero Coke la Rock, empez6 a coger el micréfono en las

fiestas y cantar rimas, con lo cual se integraron 3 de los cuatro elementos del hip hop.
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llustracion 2. Imagen del artista DJ Kool Herc.

Fuente: cuenta de Twitter (X) @zurdoleftie.

Posterior a ello, empezaron a aparecer otros exponentes en el barrio el Bronx los cuales
incluyeron los cuatro elementos del hip hop, es oportuno aclarar que el graffiti nace antes de los
otros elementos del hip hop. Estos nuevos exponentes fueron restandole importancia a Herc y
se empezo a utilizar el rap y el B-boys para retar a otras bandas y solucionar los conflictos que

predominaban en el Bronx.

De la investigacion realiza por Manuel Nieto, se encontré que solo hasta 1979 se realiz6
la primera grabacién de un disco de este género, donde la propietaria de una discografia y su

esposo deciden buscar un cantante para grabar y es en una pizzeria del barrio el Bronx en
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donde se encuentra a Big Bang Hank, Master Gee, Wonder Mike, creando el grupo Sugarhill
Gang de donde nace la primera cancion llamada “Rapper’s Delignt’. Las primeras canciones
de Hip Hop tenian un mensaije fiestero, siendo “the message” la primera que sale de este
mensaje y la cual fue aclamada por la “Revista Rolling Stones” y en los afios 80s el hip hop se
extendio por el resto de Los Estados Unidos, siendo Miami uno de los primeros territorios en

acoger el estilo.

Llegada y adaptacion del rap a Latinoamérica y Colombia

En el articulo titulado “La danza hip hop en Latinoamérica un movimiento cultural
transformador” (rapealo, 2024), se establece que el hip hop, llegd en los afios 80s a
Latinoamérica influenciados por peliculas como Beat Street y Breakin, donde fue apropiado por
los jovenes que los adaptaron a sus realidades locales como una forma de resistencia frente a
la violencia, las necesidades diarias, las faltas de oportunidades y sus vivencias. Poco a poco
en Latinoamérica se fueron generando competencias locales, talleres colectivos que promovian

el arte del breaking como una disciplina seria y comprometida.

Colombia no fue la excepcion, en los afos 80s el hip hop comenzé en Colombia, siendo
Bogota y Medellin los dos principales focos del desarrollo de este fendmeno, con grupos como

“La Etnnia”, “Gotas de Rap” “AlcolirykoZ”, como se mencioné anteriormente, (Neo2, 2023). Se
debe destacar que “La Etnnia” internacionalizé el rap colombiano, segun se describe en el
estudio realizado por Diana Avella, para la Universidad Distrital Francisco José de Caldas,

titulado “La Etnnia: el legendario himno del hip hop latino”.
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llustracion 3. Imagen de la banda La Etnnia en Times Square, Nueva York (Estados Unidos), 2017.

Fuente: Fanpage de Instagram de la agrupacion La Etnnia.

Actualmente el Instituto Distrital de las Artes — Idartes, en su publicacion “El hip hop es
familia”, establece que ese es el mensaje que quiere comunicar. Una familia que se apoya, que
trabaja unida, que empieza a generar nuevas perspectivas sobre un trabajo cooperativo. De
alli se desprende otro concepto base, el de la “diversidad”, Si algo hace rico al hip hop en
Bogota es la diversidad al interior de sus practicas, diversidad de tendencias, estilos,
subgéneros musicales y tematicas; con base en esas premisas, fueron realizadas las

actividades de 2021 y se proyectan las del 2022 (Idartes, 2022).
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El papel del rap en la transformacion social popular

Lo primero que tenemos que reconocer es que el mundo del hip hop, no es solamente
rap, sino una serie de elementos culturales, siendo formas de expresion, todas y cada una de
ellas. Y no solo eso, sino que representan una forma de vida, de percibir el mundo y qué lo
compone. Joan Sandin Lillo, recopil6 en su trabajo investigativo bajo el nombre de “El Hip Hop
como movimiento social y reivindicativo”, los elementos que conforman dicha cultura, ellos son,
el graffiti: como la creacién de pintura con libertad de estilo y caracteristico del contexto urbano;
el DJ: como el artista enfocado en la seleccién y reproduccién musical; el Breakdance: un estilo
de baile urbano caracterizado por su energia y movimientos aerébicos; y el Maestro de
Ceremonias: considerado antes como quien se encargaba de animar las fiestas de hip hop

junto al DJ, y ahora enmarcado en la figura del vocalista de rap. (Andrés Felipe Valencia, 2023)

Desde este punto de vista, tenemos que el termino rap se refiere a las canciones que
interpretan los grupos musicales, las cuales forman parte de toda la cultura denominada como
hip hop, cultura seleccionada como objeto de estudio sociocultural a nivel barrial, y de una
estética evidente en sus paredes, en sus calles, en su gente; observando graffitis que hablan
de la problematica social, del diario vivir y como en este sector de Bogota, nacen exponentes
del género como los integrantes de “Todo copas” “la Etnia” y “Zkirla”, artistas quienes
agradecer haber escogido el camino del hip hop como cultura, porque gracias a ello lograron

salir adelante, ser reconocidos y hoy poder ayudarle a su comunidad.

En la musica que componen algunos de los representantes del rap, se busca la

transformacion social, evidencia de ello es lo mencionado por Angel Salazar, cantante de “Todo
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copas” y quien también es gestor cultural, en una entrevista realizada Radio Hip Hop, 2020,
Portavoces del hip hop: “El rap cambio para bien mi vida, por eso ademas de trabajar como
grupo musical tenemos una organizacion social y cultural que trabaja en favor de la comunidad
buscando transformacion social y como gestor cultural trabajo en proyectos que propenden por
superar problematicas sociales como la drogadiccion, implementando como herramienta de
transformavidn la musica, el arte y el yoga”. El grupo “Todo copas”, adicionalmente tiene
actividades en la esquina del Bronx que buscan trabajar con esta poblacion vulnerable y
reivindicarles la vida, actividad que se realiza en compafia con entidades locales y en la que no
solo la musica esta presente, sino aspectos sociales, que permiten transmitir el mensaje.

(Radio Hip Hop XUA, 2020)
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Aspectos Metodologicos

El presente proyecto trabaja como un proceso de investigacion de corte mixto
(Cualitativo y cuantitativo) en donde se realiza una etnografia desde un punto de vista emics y
se desarrolla una interpretacion desde la perspectiva etics del investigador. Este proceso
investigativo pretende adentrarse en el entorno socio cultural del hip hop o rap en el barrio las
cruces; el proceso etnografico corresponde al trabajo de campo realizado con las encuestas,
observacion participante, observacion documentada con fotos y entrevistas realizada a los
arteistas ZKIRLA, AKA DEE STEBANG”, “CRIZ0O33” y “YILO.” Esta etnografia busca identificar
las caracteristicas de la creacion de una marca comunitaria en los barrios populares con el que
se podria generar publicidad basada en su entorno. De la misma manera se establece para
esta investigacion, que bajo la perspectiva cultural emics, es posible recopilar datos relevantes

de forma libre y sin censura desde la experiencia participante del investigador .

Para este proyecto se desarrollaron entrevistas a profundidad a cantantes de rap de
diferentes barrios tomando como guia el caso de Zkirla, cuyo punto de vista es relevante para
el proceso documental, puesto que este artista nacié en el barrio Las Cruces y hoy en dia es el
organizador del festival rap al parque, de alli que el mismo me ofrece un panorama que
contrasta contextos, entorno, vivencias y emergencias que relacionan al barrio y al fenémeno
del hip hop como herramienta de transformacion de vida y comunidad, observando puntos de
convergencia entre el barrio problematico, la vida dura y como pudo salir adelante solo a partir

de su esencia como artista.
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Participantes:

o Encuestas 50 personas del barro las cruces y sus alrededores
o Entrevistas 4 personas ZKIRLA, AKA DEE STEBANG”, “CRIZ0O33” y “YILO

cantantes de diferentes localidades.
Instrumentos:

forms, grabadora de voz, fotos y videos y participacion en festivales.
Los datos capturados fueron por medio de fotos en el barrio las cruces, entrevistas a

cantantes, participacion en el festival rap al parque y 50 encuestas a las personas que les gusta
el rap.

4. ;Con cual de los siguientes grupos se identifica?

Mas detalles

@ Todo copas 10

® Alcolirykoz 17 “
. La Etnnia 7

. Crack Family 12

. Tres Coronas 4

Donde podemos ver que se siguen identificando con grupos de rap vieja escuela, donde

se destaca Alcolirikoz que habla de la vida, la calle y temas que representan la vida cotidiana

de las personas, pero con un toque menos crudo y mas aceptable al oido de las mayorias de
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las personas. También se hizo otra pregunta

5. ;Cuales son los temas que aborda el grupo musical de su preferencia que mas se identifica con la realidad de su barrio?

Mas detalles £J Informacion

Respuestas mas recientes

"Realidad social "
5 O "Superacioén personal "

Respuestas "La vida en el barrio, la amistad, la violencia, el arte como forma de resistencia”

7 encuestados (14%) respondieron lucha para esta pregunta.

superacion personal historia .

jévenes barrlc.)s populal;es arte Bogota
Gaminart Critica social drogas IUCha resistencia __ Desigualdad social
cotidiano dia falta union

amistad oportunidades La calle ciudad

Podemos ver que los temas que abordan estos grupos son los que mas se identifica
con la realidad de su barrio, la lucha, la resistencia, la desigualdad social, donde podemos ver
que son temas que las personas que escuchan este genero musical los representa con sus

vivencias diarias.

En las entrevistas se seleccionaron 4 cantantes; Zkirla, Crizo33, lilo y AKA DEE
STEBANG, quienes son cantantes de diferentes localidades y diferentes estratos socio
econdmicos, las preguntas que se les hicieron se evidencié que sienten al escribir una cancién,
que representa para ellos el rap, como consideran que podria ser la publicidad con el arte
urbano, donde podemos ver que todos dicen que los temas que cantan son experiencias de
sus vidas, sentimientos, que les quieren demostrar a la gente y la lucha que tienen diaria.

En el procedimiento de la participacion en el festival rap al parque y en las Cruces,

fuimos como nos unimos a la comunidad para analizar sus formas de vida, su forma de actuar,
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de expresarse y lo que sienten al estar en esos entornos. Todo fue evidenciado con fotos y

videos.

Anadlisis y Discusion de Resultados

Luego de realizar el proceso documental tedrico y de revisar el estado del arte, nos
permitimos analizar lo abordado desde la teoria en relacion con lo hallado en el trabajo de
campo, todo ello teniendo como derrotero el logro de nuestros objetivos, a continuacién nos
permitimos suministrar los resultados de las herramientas e intrumentos tanto cuantitativos

como cualitativos implementados en el trabajo de campo etnografico.

Resultados de las encuestas

Para la consolidacion del presente estudio se realizaron 50 encuestas, entre personas
que escuchan el género musical, que residieran en la ciudad de Bogota y que tuvieran relacion
con el sector las cruces. En la consolidacion de las encuestas, encontramos que la mayoria de
los participantes se encuentra en el rango de edad 15 a 25 afos, lo que afianza la perspectiva
sobre la fuerte presencia juvenil en la consolidacion del proyecto de hip hop rap en el territorio

estudiado, generé musical al que reconocen como una herramienta de expresion y resistencia.

En cuanto a los grupos del género musical estudiado, los mas referenciados fueron
“Todo Copas”, “Alcolirykoz”, “Crack Family” y “Tres Coronas”, con relacion a los grupos

seleccionados por los encuenstados, nos dimos a la tarea de revisar las composiciones liricas
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de los mismos y a raiz de ello pudimos determinar que la seleccion de estos, se centra en la
caracterizacion de la letra de sus canciones, la cual tiende a reflejar la realidad social, las
dificultades de la vida en los barrios populares, la violencia, el consumo de drogas, pero

también la esperanza, la superacion personal y la lucha comunitaria.

Los temas que mas relacionan los encuestados con el género musical y sus letras
fueron: la violencia y la falta de oportunidades, la conciencia social y la critica al sistema, la

lucha por salir adelante desde abajo y la unidad y la territorialidad como valores colectivos.

Los encuestados manifestaron en las respuestas abiertas que las canciones
escuchadas de este género musical les generan sentimientos de lucha, orgullo, nostalgia y
motivacion, lo que evidencia que estas no son solo expresiones artisticas, sino también letras

que estimulan el proceso cultural y de identidad barrial y emocional de una poblacién.

Respecto a la pregunta sobre la percepcion del papel de estos grupos dentro de la
cultura urbana local, se evidencié que predomina la lucha (aguante), la empatia, la rebeldia y el
territorio como los mas importantes, lo que muestra que la musica urbana funciona como un
mecanismo para hacer visible las condiciones sociales del barrio y a la vez como un

mecanismo de resistencia cultural.

En cuanto a la dimension visual y narrativa de los artistas referentes del hip hop y rap,
los encuestados describen a estos grupos como vieja escuela realista, satiricos, underground,
agresivos o callejeros, lo que reafirma la conexion estética con el territorio: graffitis, murales,

ropa urbana y el lenguaje cotidiano de la calle.
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Sobre la pregunta de si estos géneros pueden ser un medio efectivo para comunicar los
valores de un territorio como marca diferencial, la mayoria respondié que si, argumentando que
la musica urbana transmite autenticidad, conecta con la juventud y logra proyectar una imagen

realista de la vida comunitaria y las vivencias diarias de un grupo social.

En cuanto a los elementos visuales o narrativos que refuerzan esta conexion, se
destacan el graffiti, |la conciencia social, la estética underground y las historias de vida barrial.
Sin embargo, varios encuestados reconocen que no identifican marcas locales que trabajen de
manera fuerte lo social o comunitario, lo cual abre un campo de oportunidad para vincular
procesos artisticos urbanos con estrategias de construccidén de marca territorial y pautar
publicitariamente con aspectos sociales que incluyan la problematica social, unido a la estética

del territorio.

Finalmente, los valores mas buscados en una marca que se involucre con el barrio son:
respeto, empatia, igualdad, autenticidad y compromiso social. La mayoria de los encuestados
manifestaron que para confiar en una marca que colabore con artistas urbanos, es clave la
coherencia en el apoyo, la autenticidad de lo publicitario y que este traiga el beneficio real hacia

la comunidad.

Anadlisis e interpretacion de entrevistas

Uno de los puntos desarrollados en la investigacion fue la realizacion de entrevistas a

exponentes del género rap, buscando como principal condicidn para ser entrevistados, que
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tuvieran canciones publicadas en plataformas digitales de su autoria y que fueran del género,
es asi como se realizaron 4 entrevistas a raperos; ZKRILA, “AKA DEE STEBANG”, “CRIZ0O33”
y “YILO”. Cada uno de ellos de diferentes barrios y con letras diferentes, gracias a estos
encuentros pudimos escuchar a viva voz y documentar sus puntos de vista con relacion a las
dinamicas de comunicacién asociadas al género musical, conociendo sus percepciones sobre

lo que ellos consideran que representa su musica en el barrio.

Entre los entrevistados se encuentra “Zkirla”, cuenta 1.43K suscriptores en la plataforma
YouTube, actualmente es curador del festival rap al parque, nacié y se crié en el barrio Las
Cruces; “Aka Deee Stebang”, quien cuenta con 1.35 suscriptores en la plataforma YouTube y
es proveniente de la localidad de Bosa; de igual forma conversamos con “Crizo33”, exponente
del rap que actualmente cuenta con 105 suscriptores y nacié en la localidad de Engativa, y
finalmente nos contactamos con “YILO”, interprete emergente que se encuentra componiendo
en la actualidad y todavia no se encuentra en plataformas sociales, nacio y se cri6 en la
localidad de Usaquén y a diferencia de los otros exponentes entrevistados su estrato
socioecondmico no es bajo sino medio, estudia en la universidad Javeriana de Bogota y ya
participa en eventos del género. Los cuatro entrevistados nacieron y viven en la ciudad de

Bogota y empezaron su amor por el género desde muy temprana edad.

Con las entrevistas realizadas, se pudieron visualizar los diferentes pensamientos de
cada participante, evidenciando que tenemos desde raperos de barrios marginados (que
gracias a la musica pudieron salir del barrio), hasta artistas de estrato medio que buscan
representar su vida cotidiana, sus sentimientos, sus historias, lo que piensan y representar con

canciones lo que consideran problematicas sociales.
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Se observo en las respuestas de los entrevistados que, siendo jévenes, las calles de
Bogota los hicieron cambiar y empezar a identificarse con el género musical del rap, situacion
que no solo sucede en estratos bajos, sino que también sucede en los estratos altos, que

empezaron con la vida del rap gracias a videos de YouTube.

En cuanto a los temas que expresan cada una de las canciones de los intérpretes
entrevistados, se evidencié que los cantantes de Las Cruces y Bosa, cantan a una
problematica social mas cruda, mas dolorosa, mas inhumana, mientras que el intérprete de
Engativa y el de Usaquén, le cantan al diario vivir, a sus sentimientos, a sus gustos, tienen un
rap mas romantico, siendo sus canciones menos duras y crudas que las de los otros dos, pero
todos buscan ser la voz de los que no quieren hablar o no pueden hablar o defienden una

conciencia social que ayude al pueblo.

En cuanto a la forma de vestir, todos se identifican con la ropa ancha (entre mas ancha
mejor), camisetas y chaquetas llamativas, prefieren las camisetas de equipos de Estados
Unidos o camisas de tirantes, todos usan gorra o durag y los zapatos tienen que ser anchos,

algunos contestaron que los identifican los tatuajes y que tienen varios.

En cuanto a los elementos culturales locales que son esenciales para el género, todos
contestaron que el diario vivir, el conocer personas, el entorno, resaltaron que es importante el
manejo de la jerga, de los refranes, los dichos y el idioma de la calle del mundo que los rodea y

por ello usan ropa que los identifique con ese medio.



HIP HOP COMO MARCA COMUNITARIA 36

En cuanto a campanas publicitarias realizadas, solamente “ZKIRLA”, es embajador de
una marca de gorras de Bogot4, los otros no han participado, algunos tienen proyectado
realizar campanas publicitarias, pero a la fecha no la han realizado. Al preguntarles con que
marca les gustaria hacer publicidad, todos se enfocaron en marcas que colaboren con las

comunidades populares.

En cuanto a los oyentes del hip hop, todos opinaron que estos son personas
interesadas en las experiencias del barrio del dia a dia, que al escuchar las canciones sin
importar si es un rap romantico o mas cruel, se identifican con sus vivencias. Todos los
entrevistados consideran que el Rap o hip hop les transformo las vidas y las formas de vivirlas,

su mundo se enmarca en la musica que escuchan y componen.

De las entrevistas realizadas se evidencié que el rap es un medio de transformacion de
vida, que sus exponentes buscan transmitir a sus oyentes las vivencias diarias, como vivirlas,
como afrontarlas y lo mas importante buscan generar una cultura, una marca, que los
identifique como integrantes de un género que no puede ser visibilizado solo como de consumo

de drogas, vandalismo y pandillismo.
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Resultados del trabajo de campo

Para el analisis de la estética y las diferentes dinamicas de comunicacion existentes en
las comunidades populares estudiadas, se realizé un recorrido con la herramienta de
observacién implementando como instrumentos la documentacion visual y fotogréfica, a

continuacion, se describe y muestra la informacion encontrada en este proceso.

Barrio las cruces

Dentro del trabajo de investigacion realizado, se procedié a recorrer las calles del barrio
“Las Cruces”, al llegar nos dimos cuenta que el barrio se quedd estancado en infraestructura,
que la comunidad la camufla llenando sus paredes de arte, de igual manera se observo que en
cada esquina y en cada casa pintada existe una narrativa visual muy especifica, que cuenta
historias que se corresponden con cada lugar; entre sus callejones estrechos este barrio
guarda literaturas urbanas que nos hablas de los sentimientos de la comunidad expresados a
través de los artistas, en la piel de las fachadas, es alli donde se evidencia una extrafia
combinacién entre arte, historia y disefio, enmarcados por un contexto marginado y olvidado
por las instituciones gubernamentales, con calles rotas, basuras quemadas y espacios en
ruinas. De igual manera se not6 que a pesar de la humanidad y conexidon que poseen los
habitantes de esta comunidad entre ellos, se siente un recelo de discriminacion hacia las
personas ajenas al entorno. Ello es una sensacion de autonomia e identidad barrial, lo cual se
evidencia con la forma como sus habitantes analizan a los extrafios que recorrer sus calles,

observan que no somos del territorio, pero garantizandonos la permanencia en él.
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Con las casas de arquitectura pasada y pintadas de colores que se ven en todo el barrio
las cruces nos podemos dar cuenta de que estas casas suelen conservar elementos
arquitecténicos de épocas pasadas lo que las convierte en historia de la evolucion
arquitecténica que ha tenido Bogota de las historias que nos podrian contar esas paredes y se
refleja como se ha construido la ciudad desde abajo, los colores que estan en las casas
muestran identidad barrial y apoyado de la mano de los grafitis muestra el arte que representa
el barrio como lo podemos ver con la casa 5-27 que es una casa conmemorativa del barrio
porque fue donde surgio el grupo "La Etnnia” el primer grupo de rap mas sonado y popular del

barrio y de Colombia.

En el barrio se observa indigencia y venta de sustancias en exceso, lo cual se mezcla
con la conservacién de su imagen antigua, la sensacién de encontrarnos en un lugar distinto a
lo que habitualmente es Bogot4, se incrementa con las tiendas donde venden muebles rusticos
y viejos lo que resalta como mantienen sus raices y tradiciones, el parque principal es el unico
espacio donde no se ve basura ni tanta indigencia donde la gente se reune por la mafiana a
hablar. También esta la plaza donde la gente se reune a comprar sus mercados a unirse con su
barrio y liberarse del estrés y comprar sus necesidades diarias. En estos recorridos pudimos
notar que en este barrio la comunidad es muy creyente porque se encuentra rodeado de

iglesias y en la plaza principal tienen una estatua de la virgen Maria.

Se logré determinar que el barrio se encuentra demarcado dentro del arte urbano,
teniendo claro que en Bogota la practica del arte urbano y el graffiti se hace manifiesta como
una construccion colectiva llevada adelante entre las y los practicantes, la ciudadania y las

instituciones, que busca la interaccion entre la libertad de expresion, las practicas culturales de
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diferentes poblaciones de la ciudad, el arte tradicional, las comunidades y las instituciones para
integrar y entender un hecho que tiene presencia en la ciudad desde hace mas de treinta afios

(Idartes, 2023).

Dentro del recorrido realizado, se encontraron paredes que personifican el arte urbano y
expresan la realidad de la comunidad, donde los artistas elaboran sus obras en un estado de

completa autonomia y sin estandares.

-

llustracion 4 y 5. Documentacion fotogrdfica de contrastes arquitectonicos y memoria urbana.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.

En el recorrido al barrio se evidencié un marcado contraste entre las construcciones
histdricas y las edificaciones populares en ambos casos con una fuerte carga de memoria
urbana. En las fotografias se observan fachadas antiguas deterioradas, donde se refleja el
paso del tiempo y el abandono social. Los muros son utilizados como medio de expresion a

través del graffiti y el muralismo, que no solo decoran, sino que también recuperan la historia y
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la identidad del barrio. En el arte urbano visibilizado se encontré la memoria del barrio, de sus

habitantes quienes dejan mensajes sobre resistencia, identidad barrial y pertenencia.

De los graffitis observados en el recorrido se destacan los de tipografias elaboradas, en
algunos se resaltan personajes caricaturescos o retratos simbdlicos, resaltando que los mismos
son parte de la forma de expresion el barrio, de comunicaciéon de sentimientos, siendo un
lenguaje alternativo que comunica las realidades sociales que viven los habitantes del barrio,
poblacién con una condicién econémica de estrato 2, en donde la desigualdad, la pobreza y el

abandono estatal, son el diario vivir.

llustracion 5 Figura 6 y 7. Documentacion fotogrdfica de espacios deteriorados contrastados con graffitis de alto valor
estético.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.
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llustracion 6Figura 8, 9, 10 y 11. Documentacion de ventas en tiendas de barrio, muebles rusticos y personas que
transitan, evidencias de un tejido social activo, donde el espacio publico es muy importante como lugar de encuentro, comercio
y resistencia frente a la p

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.
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llustracion 7Figura 12 'y 13. La imagen del templo imponente en el corazon del barrio con una situacion
socioeconomica precaria muestra otro nivel de identidad lo religioso y lo historico que conviven con lo urbano y lo alternativo.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.

DT

PLAZA DISTRITAL
DE MERCADO.

LAS CRUCE

llustracion 8Figura 14y 15. Plazas publicas de mercado y monumentos religiosos en el entorno del barrio.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.

Del recorrido realizado al barrio las cruces, se logré determinar que la marca

comunitaria de Las Cruces nace de un imaginario colectivo que surgi6 de las practicas
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culturales, la memoria arquitectonica, asi como el arte urbano. ldentidad marcada por la
resistencia, la creatividad popular y la denuncia social, que le ha dado un lugar dentro de la
escena cultural del hip hop y rap bogotano, que ha llevado a que varios de sus exponentes
como “La Etnnia” “ZKirla” y “Todo copas” salgan de sus calles y crezcan no solo

profesionalmente sino trabajando para la comunidad a la cual pertenecieron.

Rap al Parque

De igual manera para comprender las dinamicas y estéticas que se manejan en la
comunicacion relacionada con la cultura hip hop, nos dimos a la tarea de realizar una
etnografia participativa, que nos permitiera identificar y vivir el fenédmeno desde las entrafias del
mismo, por ello estuvimos en el evento de “Rap al Parque”, a continuacion nos permitimos
suministrar la informacion hallada y las percepciones e interpretaciones obtenidas en este

ejercicio etnogréafico.

En la ciudad de Bogota durante el afno se realizan varios festivales culturales como

“‘Rock al Parque” “Salsa al Parque” y actualmente “Rap al Parque”, siendo esta ultima de las
gue mas visitantes atrae. Para reforzar la investigacion de campo se asistio al festival rap al
parque donde se observo que este, es un fendmeno cultural, donde se representa desde sus

raices el rap, también es un festival donde todo lo que agrupa el hip hop se une como el graffiti,

la estética urbana, break dance, freestyle, los raperos y los DJ.

También es un espacio donde se impulsan emprendimientos creativos desde ventas de

sacos pintados en vivo, hasta venta de articulos viejos coleccionables, asi como prendas
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representativas de la cultura hip hop, donde podemos ver que el festival es mas que un simple

concierto.

llustracion 9Figura 16 'y 17. Estéticas halladas en la etnografia participativa realizada en “Rock al Parque”.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.

Este festival se realiz6 en el parque Simon Bolivar, de la ciudad de Bogota el 17 y 18 de agosto
de 2025, el curador designado por la Alcaldia de Bogota, para el evento, es “Zkirla”, quien nos
rindié una de las entrevistas, quien también nacié en el Barrio las cruces y quien nos comenté
que el evento se consolida cada afio, como uno de los eventos culturales mas significativos de
Bogota, no solo por las presentaciones musicales, sino por todo el ecosistema artistico, social y

econdmico que se mueve a través de él.



HIP HOP COMO MARCA COMUNITARIA 45

De las fotografias tomadas, es posible analizar como este espacio se convierte en un
punto de encuentro donde el rap trasciende de lo sonoro a una cultura integral que involucra

memoria, identidad y resistencia.

En el festival se observa que la intervencion del graffiti adquiere un papel protagonico
en el evento, los muros se encuentran intervenidos con murales de gran tamafo, que incluyen
elementos como boombox, personajes caricaturescos, colores vibrantes y tipografias propias
del estilo callejero, lo cual demuestra que el festival integra el arte visual con el rap,

reafirmando asi la unidad de los cuatro elementos del hip hop (MC, DJ, breakdance y graffiti).

También se observa que, durante los dos dias del festival, la ciudad de Bogota que a
menudo se percibe como un territorio hostil 0 marcado por la marginalidad, se transforma en un
escenario de celebracién, apropiacion comunitaria y expresion artistica legitima de los

asistentes al festival.

Asi mismo se observo, que en el festival se resalta la memoria histérica del hip hop. La
presencia de objetos alusivos a los anos noventa, como stickers con la referencia “1990” o
discos de vinilo de grupos legendarios como “Wu-Tang Clan”, revelando que Rap al Parque no
se limita a presentar artistas actuales, sino que también rinde homenaje a los artistas iniciales
del género, lo que genera un puente intergeneracional en el cual los jovenes pueden acercarse
a los clasicos del rap, mientras que los veteranos encuentran un espacio de reconocimiento a
la historia que los formd, construyendo una continuidad cultural que asegura la permanencia y

evolucién del rap como movimiento.
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En cuanto a la economia creativa que se moviliza alrededor del festival, se observé que
los vendedores ambulantes promocionan sus marcas independientes y los emprendedores
urbanos encuentran en “Rap al Parque” un espacio para difundir y comercializar sus productos,
desde estuches ilustrados con personajes de estética callejera hasta camisetas, discos y
accesorios, la feria improvisada alrededor del evento refleja cémo el rap fomenta alternativas
de sustento econdmico. En este sentido, el festival no solo funciona como escenario artistico,
sino también como una plataforma para la venta y comercializaciéon de bienes culturales

relacionados con cultura hip hop.

Un punto que se evidencié es la capacidad que tiene “Rap al Parque” de congregar a
miles de personas diversas en torno a un mismo lenguaje cultural, jovenes, adultos, familias y
colectivos barriales, quienes encuentran en este espacio un lugar para compartir, reconocerse
y reafirmar su pertenencia a una comunidad mas amplia; no se trata simplemente de un
concierto, sino de un ritual colectivo en el que se fortalecen los lazos sociales y se reivindica el

derecho al goce del espacio publico como escenario de encuentro.
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llustracion 10Figura 18 y 19. Documentacion de mercancia promocional de tipo sticker y cds con estética de vinilos.

Fuente: Fotografia propia realizada durante el trabajo de campo.
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Conclusiones y Recomendaciones

Al inicio del trabajo nos planteamos los interrogantes frente a qué aspectos son
determinantes en la construccién de una marca comunitaria que visibilice problematicas
sociales sin perder autenticidad y que papel desempefia la estética sonora, visual y simbdlica

del rap en la configuracién de nuevas formas de comunicacion identitaria.

A partir de estos interrogantes, se logré reconocer que el rap, mas que un género
musical, constituye para la poblacién que lo escucha una herramienta de comunicacién social y
cultural de las comunidades y que el barrio “Las Cruces” donde han nacido varios grupos
exponentes de este género entre los que se encuentra “Todo copas”, es un referente de este

proceso.

La musica de “Todo copas” como se analizé en el estudio, es un medio de expresién de
las vivencias, las problematicas y los anhelos de la comunidad de la cual forman parte, ellos le
cantan a su comunidad, la identifican a través de su musica y buscan que los jévenes se alejen
del consumo de la droga a través de sus canciones. Esto hace que “Todo copas” se configuré
como una marca comunitaria al representar la estética sonora, visual y simbdlica, los valores y
cbdigos propios del territorio donde surgio, su propuesta artistica como se analiz6 en la
presente investigacion esta estrechamente vinculada a la identidad barrial y a los procesos que
gestionan sus comunidades, convirtiéndose en un simbolo de pertenencia y resistencia frente a

las narrativas dominantes sobre los sectores populares de la ciudad de Bogota.
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También se evidencié que los elementos visuales, sonoros y linguisticos de “Todo
copas”, desde su propio nombre que es muy identitario de la cultura barrial, al ser una palabra
que se acostumbra a pronunciar entre habitantes de los barrios, hasta la manera de
expresarse, vestirse y como representan su entorno en los videos, estan articulados con la
identidad visual y territorial y los simbolos propios del genero musical al que pertenecen, su
arte, lenguaje transmite barrio y memoria colectiva. Es asi como se demostré que el genero
musical no obedece a la légica comercial, sino a la practica participativa donde la comunidad
tiene un papel activo en la produccion cultural. Lo que refuerza el caracter comunitario de su

marca y su legitimidad social.

El caso de “Todo copas” demuestra que una marca comunitaria puede consolidar su
arte urbano y a la vez la gestion de la cultura local, sin perder autenticidad ni conexién con su
base social, ademas puede trabajar activamente con una comunidad que lo necesita a la cual
le compone sus canciones en las que se expresan sus vivencias, actividad que el grupo realiza

a través de su fundacion.

Se evidencio que la estética sonora, utilizada por el genero es la que transmite las
vivencias propias de la comunidad barrial, no seria muy bien recibida una propuesta de rap en
la cual se deje de un lado esta caracteristica propia del género y se busque algo mas
comercial, o se enfoque en temas poco importantes para la comunidad, por lo que para sus
exponentes es importante lo que se transmite sonoramente; en cuanto a la identidad visual y
simbdlica, el genero tiene unas caracteristicas propias de vestuario; los pantalones, chaquetas

y camisetas con representaciones artisticas, panoletas, zapatos, que utilizan son identitarios de
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su cultura y los representa como miembros de la comunidad hip hop, de la cual se sienten

orgullosos de formar parte.
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Guia para la construccién de marcas comunitarias

Objetivo

Uno de los objetivos de la investigacion, era construir una guia enfocada en establecer
parametros para la construccion de una marca comunitaria a través de la publicidad y su
posicionamiento en el mercado. Siendo importante que esta marca este inspirada en la
identidad urbana y cultural, utilizando el lenguaje visual del rap y del arte callejero como medio

de expresion.

Identificacion del publico

Es importante tener en cuenta que el trabajo esta dirigido a personas que escuchan rap,
género que se identifica en su estética verbal como una forma de expresién de lucha y protesta
y resistencia, en la que se combina la rima, el ritmo y el lenguaje, y cuyas letras transmiten

mensajes claros y contundentes.

El rap es escuchado tanto por hombres como mujeres, con un rango de edad promedio
entre 18 y 50 afios, quienes se identifican con los mensajes y tematicas abordadas en este
género musical; los mensajes que mas interesan al publico son: La violencia y la falta de
oportunidades, la conciencia social y la critica al sistema, La lucha por salir adelante desde

abajo y la unidad y la territorialidad como valores colectivos.

Estética visual y creativa de la marca
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Para la creacion de una marca comunitaria de hip hop, es fundamental que adicional a
lo verbal, su estética visual y simbdlica sea propia del género. Esto incluye la ropa que
identifica a los raperos, generalmente prendas anchas, como camisetas de equipos de basquet
o futbol americano de Estados Unidos, también se destacan elementos como pafioletas, gorras
y durags, que suelen llevar siempre puestos, zapatos anchos, como Air Force 1 o los jordan,

asi como cadenas y otros accesorios caracteristicos de esta cultura.

También podemos ver la simbologia presente en sus logos caracteristicos y en las
sefas que realizan con sus manos como Wu-Tang clan, que formaba la “W” con los dedos para

representar al grupo.

El genero no se identifica con un color especificd, algunas personas usan paletas de
colores claros, otros utilizan colores fuertes o multicolores, por lo que en cuanto a la
colorimetria propia del género, esta no es especifica, ni genera identidad con la marca
comunitaria, en cuanto a la colorimetria del grupo “todo copas” esta se enfoca mas en colores

pasteles.
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