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FUNDAMENTACION

%6

Dar las rzones o argumentos necesarios para
sostener, justificar o defender algo: fundamentar
una decision, o una teoria,

El trahajo artesanal ha sido desplazado por la
produceion industrinl. Por esta mzon se invita ol
consumsdor a teper una experiencia que permita
reflexionar acerca del valor del trabajo artesanal v
al mismo tiempo la obtencion de objetos funciona-
les,

Por medio de las actividades manuales propuestas
se busea que el consumidor aprecie el "aura” de los
objetos, lo que hace dnicos y originales siendo
manifestaciones  irrepetibles, que artieulan de
nuevo la tradicion artesanal.

Fstas actividiades estian dirigidas a personas curio-
sas v ereativas que guieren indagar y experimentar
sobre la daborscidn de productos.

Involucrar al consumidor en la elaboracion de
productos artesanales produce trahajo para los
artesanes v supone un desafio para ¢l disenador a
la hora de generar la experiencia en el consumidor.

Figura 46 pagina 7 S.R.

37




OBJETIVOS

Definen el sentido de La investigacion en términos
de los resultados o productos gue se pueden alcan-
zar.

General: El problema de la investigaciones conver-
tir la inquictud que plantea el problema en una
enunciacidn propositiva

especifioos son: las seciones orlentadies o alcanzar
el objetivo general.

GENERAL

Acercar al consumidor al oficio artesanal marro-
quinero, mediante una  cartilla informativa v
didactica que contenga actividades que le permitan
experimentar esta labor generundo reflexiones en
¢l consumidor acerca de la tradicion artesanal.

ESPECIFICOS

Motivar al consumidor a reflexionar acerca del
valor del trabajo artesanal

Generar un vinculo entre artesano y consumidor
que trascienda de la mera compra de un producto

Hacer al consumidor un miembro sctivos en el
proceso productivo

Generar un cartilla que contengn algunas explica-
ciones sobre ténicas del trmbajo artesal marroqui-
nero

Proponer actividades que coneluyan en productos
funcionales

Figura 47 pagina 8 S.R.
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LOCALIZACION

Bogota, Colombial,

DESTINATARIOS

Genero: mujer -Hombre

Edad: 15 - 25

Clase: Medin - Media Alta

Fstrato: 13- 6

Son personas que valoran los pequenos detalles,
=on actives v les gusta participar en actividades
por satisfaccion y nealizacion personal.

tiene un personalidad curinsa, creativa, aventurer
v sociable,

Esta ablerto al camblo, sigues su propias reglas,
pero es justa, altrulsta v detallista.

Considera los objetos bellos en cierta medida por
su funcionalidad

Figura 48 pagina 9 S.R.
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BENEFICIARIOS

@6

DIRECTOS

Artesano:

Encuentra un nuevo mercado v econsumidor que
valora v admira los productos que ofrece,

Obtienen nuevos contiactos que le permite
ennguecer la forma en gue llega el producto al
consumidor.

Deja de ser andnimo dentro del esquema produe-
tivo y pasa a ser a protagonista de la prochaecion.

Gracias a su reconoclmiento que esta cartilla le

brinda al artesano, este puede llegar a otro tipo de
consumidor.

consumidor:
Obtiene un objeto que es Util para su vida diaria,

Puede practicar v/o perfeccionar sus habilidades
manuales,

Adquiere conocimientos sobre la marmoquineria
manual.

Reoconooe Ly importancia de la artesania v logm
diferenciar sus cualidades respecto a la produe-
¢ion industrial.

Figura 49 pagina 9 S.R.
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INDIRECTOS

Disefiador Industrial:

Obti
vineulo entre artesano y consumidor.

Gracias a la generacion de una actividad econdmi-
arse @ oLros secto-

ca novedosa que le permite acel
res productivos.

Establece una conexi

generaren el futuro nueves proyectos.

VALIDACIONES

066

“Laartesa;

co que posce cameteristicas “cspeciales
e

sobre técnicos y materiale
afirmar y demostrar que se es

nombra la pieza como obje

dos culturales e historicos que La di
¥ mis ncd de su

dcter de mercancia”

ne ganancies en su papel de gestor en el

vinterdiseiplinar que puede

rma peculiar
de produceion, el oficio, un tipo de trahajo especifi-

Sn, la mirada, la memoria, la curiosidad

) de consumo ¥ esta
' izada por ser vel e distintos conteni-
aran mis alli

Validaciones del proyecto en que autores se apoyo para fundar mi tesis.

Richard Sennett

“artesanal es el desco de realizar bien una tarea, sin
miis, solo por hacerla bien".

“la artesania es trabajo impulsado por la calidad”.
“Aprender a trabajar bien capecita pam autogober-
narse y, por tanto, convierte a los individuos en
buencs ciudadanos ... el buen trabajo modela una
buena ciudadania. ™
“La artesania comprende la “cultura material "y ¢l

miento theito” como auténticos bienes de
apital social”, esto es, conocimiento y habilida-
des que se acumulan y se transmiten a través de la
interaccion social, auténtico saber corporal del que
no e tiene realmente eonciencia,”

«la primacia del producto sobre el trabajo,, ha
disdo lugar, o la primacia del producto sobre el
trabajador mismo, lo que ha provocado la cosifica-
c#on del trabajo v la deshumanizacién del trabojo-
dors

“pricticamente todos Jas seres humanas pueden
llegar a ser bucnos artesanos” ",

«“cambio de dominio” , es decir, la flexibilidad
mental para afrontar los problemas de un of
desde la perspectiva de otros

W. Benjamin
a obra de arte en la época de su reproductivid:

*desplazamiento del ‘valor cultual’ que tenia el arte
auritico - tanto en las sociedades tradicionales
coma en las modernas - al valor de pura exhibi-
36N’ que trac la reproduceion téenica.”

“valor tinico de la auténtica obra artistica se funda
enel ritual en el que tuvo su primer y origi

nal valor

s

za artesanal como tal slo e

“a pi e como objeto
simbdlico provisto de valor si esti reconocida, si
estih socialmente Instituida como pleza artesan:
por el “pablico’, dotado a su vez de la disposicion
estética para reconoeerl como artesanal. *

“incluso en la reproduccién mejor acaboda falta
algo: el aqui y ahora de la obra de arte, su existen-
a imepetible cn el lugar en que se encuentra.” “El
aqui y ahora de original constituye o concepto de
su autenticidad”

Figura 50 pagina 10 S.R. Figura 51 pagina 11 S.R.

“el concepto de aurs, podremos decie: en laépoea
de lareproduceitn téeniea de la obea de arte lo que
se atrofla es el aura doésta. E1 proces es sintomd-
tico; susignificacitn sefala por encima delimbito
arti sticn. Conforme a una formulacion general:la
Geniea reproductiva desvineula lo reproducido del
dmbito de la tradickn, Al multiplicar las reproduc-
cionespone su presencia masiva en el lugar de una
presencia irrepetible.” Métoda de ensefianza es el conjunto de momentos
¥ téenicas Iogicamente cnordinados para dirigir ¢l
tizaje del alumno hacia determinados objeti-
vos. El método es quien da sentido de unidad a
todo los pasos de la ensefanza y del aprendizaje y
eomo principal nien lo que ataiie a la presentacion
John Locke de la materia v a la elaboracion de la misma.
e el entendimiento humano

ensay

Metodo enscnanza
*Todas las ideas vienen de la sensacion o de la
reflexién. Supon
sea, como se dio

amos, entonces, que la mente
un papel en blanco, limpio de
toda Iinscripeion, sin ninguna idea, ¢Como llega a
tenerdas? éDe ddnde se hace la mente con ese
prodigioso ¢imulo, que la activa e ilimitada imagi-
in del hombre ha pintado en ella, en una va
dad casi infinita? £De ddnde saea todo ese material
dela razon y del conocimiento? A esto contesto con
una sola palabra: de la experiencia; e alli el funda-
mento de todo nuestro conocimiento, y de alli es de
donde en dltima instancia se deriva. Las observa-
nes que hacemos scerca de los objetos sensibles
externcs o acerca de las operaciones internas de
nuestra mente, que percibimos, y sobre las cuales
reflexionamas nosotros mismos, es lo que provee a
nuestro entendimiento de todos Jos materiales del
pensar. Esta son las dos fuentes del conocimiento
de donde dimanan todas las ideas que tenemos o
que podamos naturalmente tener.,”,

“Métodes y técnicas que ensefianza: constituyen
recursos necesarios de la ensenanza; son los
vehiculos de realizmcion ordenada, metddica y
adec

ada de la misma. Los métodos v téenicas
tienen por objeto hacer més eficiente lu direccitn
del aprendizaje. Graclas a ellos, pueden ser elabo-
s las habilida-
s ¢ incorporados con menor esfuerzo los ideales
v actitudes que la eseucla pretende proporionar a
sus alumno,

Figura 52 pagina 12 S.R. Figura 53 pagina 13 S.R.
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La pagina numero 18,19,20 y 21 son diagramas codificados de cémo funciona el
producto en su tarea de reivindicar el valor simbdlico de los productos artesanales,
como funciona la produccién del producto y que genera en el consumidor para que
haga un balance beneficiario a la mano de obra artesanal.
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Algunas propuestas para desarrollas el proposito del proyecto.

PRIMERAS PROPUESTAS

Danal ok amocion sec
s St de otrs

Figura 60 pagina 20 S.R.
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Figura 61 pagina 21 S.R.
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Apartir de este esquema se desidieron las herramientas y caracteristicas del producto
para cumplir el proposito del proyecto.

ESQUEMA PROPUESTA FINAL

Figura 62 pagina 22 S.R.
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COMPROBACIONES

Figura 63 pagina 23 S.R.

Figura 64 pagina 24 S.R. Figura 65 pagina 25 S.R.
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En esta pagina mostramos como monica interviene en los procesos productivos del
producto .

Figura 67 pagina 27 S.R.
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En estas paginas se evidencia la busqueda de identidad del producto

BUSQUEDA DE IDENTIDAD

ﬂl&
Asterna. de Fogirtho

.. 000

Figura 68 pagina 28 S.R.

ORegl # ©

Figura 69 pagina 29 S.R.
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PRIMER FOLLETO GUIA PRESENTACION

on

Figura 70 pagina 30 S.R.

Figura 71 pagina 31 S.R.
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Estas son algunas fotografias de las actividades que se encuentran al interior de la
cartilla,las tres actividades son la realizacion de una billetera, un porta documentoy
un canguro o bolsa de cinturon.

OBJETOS ESCOJIDOS PARA LA
ACTIVIDAD

Figura 72 pagina 32 S.R.
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Los criterios de evaluacion se realizaron con un encabezado el cual solicita y sugiere la
intencion del argumento a seguir .

CRITERIOS DE EVALUACION

600

4 Comprension
Tener en cuenta la intencion reflexiva de la cartilla
diddetica como herramienta de reivindicacidn del

artesano v su labor en la socledad Industrial,

2  Aplicacion y Sintesis
Tener en cuenta o concepto de inclusion de
consumidor en los procesos productives artesana-
les, aplicados a la creackon de experienclas con

hines rellexivas,

3  Analisis
l'ener en cuenta la cartilla como solueidn orienta-
da a la articulacion de herrmmientas comunibcati-
vas para la transmision de conocimientos marm

quineros.

Figura 73 pagina 33 S.R.
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