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La historia de la InHouse Campañas

COORDINADORES
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: Christian Schader

Primera campaña realiza por la InHouse Utadeo
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Alta Consegeria
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: No pienso reunciar 
Objetivo: Concientizar a los movilizados al margen de la ley de no reincidir 
en actos violentos.
Resultado: *No hay resultados*

Formato: Folleto, POP, 
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010 
Cliente: Centro de arte y cultura
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Canta como si estuvieras en el baño 
Objetivo: Aumentar praticipación 
Resultado: Inscripciones en el encuentro de interpretes  

Formato: Folleto
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2007
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: 
Idea: primera pieza de la inhouse. 
Objetivo: 
Resultado:
Medio: 

 *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Espacios Invasores
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: ciclo de conferencias de especies invasoras, 
lo que no es natural como se convierte en natural 
Objetivo: Convocar personas para que asistan al ciclo de conferencias 
Resultado: Asistencia al lugar 
Formato: Folleto
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Alma de la tierra
Director Creativo: José Castillo
Idea: Mandar mensajes pegajos. 
Objetivo: Hacerse notar en la universidad, 
romper los visuales.
Resultado:  *Falta información*
Medio:  *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Expotadeo
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Formato: Pendon
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Feria de la creatividad
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Pon tus ideas a volar
Objetivo: *Falta información*
Resultado: Asistencia al lugar
Medio: Poster, Mail
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Fedepalma
Director Creativo: José Castillo
Idea: Introducir la idea de los biocombustibles.
Objetivo:  *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: Poster
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2010
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Hacer fusión entre el mundo natural con el mundo de producción 
Objetivo: Convocatoria para el concurso en la tadeo 
Resultado: La asistencia de personas 
Medio: Poster
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2011
Cliente: Centro Comercial Potosi
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Propuesta
Objetivo: Generar propuesta para atrar clientes
Resultado: Asistencia 
Medio: Poster, Mail
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2011
Cliente: Canon
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Que es lo esencial para ti 
Objetivo: Presentaciòn a un concurso.
Resultado: No se gano pero participaron con InHouse 
Medio: Mupi, Valla
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2011
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Cuida lo que te pertenece 
Objetivo: Cuidar los espacios dentro de la u y se hizo todo el proceso creativo. 
Resultado: *Falta información*
Medio: Poster



50 51

La historia de la InHouse Campañas

Año: 2011
Cliente: Alama de la tierra
Director Creativo: Andres Novoa y Carlos santacruz
Idea: *Falta información*
Objetivo: Mostrar las mejores fotografias de la expedicion gorgona 2011
Resultado: Salio la campaña y fue importante para la campaña
Medio: Eucol 
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2011
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Afiche para convovar la charla entre estos dos persnoajes. 
Objetivo: *Falta información*
Resultado: Asistencia al eveneto 
Medio: Cartel 
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La historia de la InHouse Campañas

54 55

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2012
Cliente: Alma de la tierra
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Yo soy el alma de la tierra
Objetivo: Convocatoria para alma de la tierra 3 
Resultado: Asistencia 
Medio: Campaña 360 
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2012
Cliente: Armada Nacional
Director Creativo: Andres Novoa
Idea: Usted no esta solo
Objetivo: Disminuir la cantidad de suicidios en los infantes de marina de loa armada 
Resultado: Apoyamos directamente el equipo de piscologia y disminuyeron los suicidios
Medio: Campaña 360
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La historia de la InHouse Campañas

Departamento de Humanidades

Año: 2012
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: José castillo
Idea:  *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado: Asistencica al lugar
Medio: Poster

Año: 2012
Cliente: Expediciones
Director Creativo: José Catillo
Idea: Ilustrados que vienen a buscar. 

Objetivo: *Falta información*
Resultado: Asitencia al lugar
Medio: Cartel
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2012
Cliente: Juan Valdez
Director Creativo: José Castillo
Idea: *Falta información*
Objetivo: Poner aprueba los mecanismos de enseñanza
Resultado:*Falta información*
Medio: Poster
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La historia de la InHouse Campañas

DIPLOMADO
premio 

FORMACIÓN
ESPECIALIZADA

DIPLOMADO
premio 

FORMACIÓN
ESPECIALIZADA

PAGINA RESERVADA 
CAMPAÑAS 2013

Libertad y Orden
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eUniversidad Jorge Tadeo Lozano

Facultad de Ciencias Sociales
Comunicación Social - Periodismo

Cine y Televisión
Tecnología en Producción Radial

OCTUBRE 25 DE  2013
8:30 a.m. -  1:00 p.m.

HEMICICLO
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La historia de la InHouse Campañas

66 67

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2014
Cliente: InHouse 
Director Creativo: Carlos Arango
Idea: Publicista advertido no muerte en agencia
Objetivo: *Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2014
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: José Castillo
Idea: Análisis sobre el consumo.
Objetivo: Presentar al público su maestría
Resultado: *Falta información*
Medio: Cartel
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La historia de la InHouse Campañas

NO HAY

SIN
VOZ
VOT

En 2014 de 10.000 estudiantes, 600 mantuvieron silencio. 
Este año puedes hacer lo mismo, o puedes votar.

Si estamos juntos, juntos deberíamos decidir.Año: 2014
Cliente: Rectoria
Director Creativo: José Catillo
Idea: Ser visible rápido.
Objetivo: Invitar a los estudiantes a votar. 
Resultado: Los estudantes votaron
Medio: Cartel
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2014
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo:  Jóse Castillo

Idea: Apaga la pantalla
Objetivo: Disminuir el consumo de energía
Resultado: *Falta información*
Medio:  Digita / Cartel
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2014
Cliente: *Falta información*
Director Creativo: *Falta información*
Idea: Lo mejor de ser humanos
Objetivo:*Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*



78 79

La historia de la InHouse Campañas

78 79

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2015
Cliente: AD-PÚBLICO
Director Creativo: José Castillo
Idea: El royo en la cabeza
Objetivo: La publicidad se revela
Resultado: *Falta información*
Medio: Digital, Mailing.
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2015
Cliente: Ama de la tierra
Director Creativo: José Castillo
Idea: Un diálogo por la guajira
Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: Impreso
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2015
Cliente: Concreta
Director Creativo: José Castillo
Idea: Todos quieren romperla, pero solo 

uno concreta. 

Objetivo: Invitar a los estudiantes a inscri-
birse en el festival.
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

86 87

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2015
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: José Catillo
Idea: Refundar la publicidad
Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: Poster
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2015
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo: José Castillo
Idea: *Falta información*
Objetivo:*Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas
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PAGINA RESERVADA 
CAMPAÑAS 2017

Año: 2017
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo:  Jóse Castillo

Idea: *Falta información*
Objetivo:*Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

94 95

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2018
Cliente: Alma de la tierra
Director Creativo: Christian Schader

Idea: Tradición manual chico
Objetivo: *Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2018
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo:  Jóse Castillo

Idea: *Falta información*
Objetivo: Conferencia en Cartagena
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

PAGINA RESERVADA 
CAMPAÑAS 2019

Año: 2019
Cliente: Universidad Jorge Tadeo Lozano
Director Creativo:  Jairo Sojo

Idea: *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

102 103

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Chela Cream
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: “te extraño con toda” 

Objetivo: Contarle a los Bogotanos a través de diferentes piezas que con el combo “te extraño con toda” van a poder 

transmitirle a la persona que se lo regale lo mucho que extrañan su sonrisa a través de un detalle emocional. 

Resultado: Entrega cliente y esperando a ser lanzada en diciembre.
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Club de Lectura
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Un conjunto de historias

Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Publiland
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Creamos un mundo que con la ayuda de nuestro guía Cece

Objetivo: Posicionar a PUBLILAND como el paraíso en el que los estudiantes puedan satisfacer su curiosidad 

y encontrar una guía para crear algo que perdure en el tiempo.

Resultado: 181 cuentas alcanzadas, 140 interacciones con el contenido, 235 seguidores
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Bosque Carnívoro
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Remplazar la idea que tienen las personas sobre las plantas carnivoras.
Objetivo: Dar a conocer la marca Bosque Carnivoro
Resultado: Contenido en redes sociales
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Nestle
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Dracula
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Bilácteo
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Invitar a las personas a crear un big bang de historias, tal como la teoría de la creación, que inició por pequeñas 

partículas, las grandes historias nacen de los pequeños detalles de lo que nos rodea.  

Objetivo: Dar un espacio a los estudiantes tadeístas para que muestren la magia del mundo desde su perspectiva, 

fijándose en esos pequeños detalles.

Resultado: Dar a conocer la convocatoria “Cuentos para salvar el mundo” ante la comunidad tadeísta.
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2020
Cliente: Desaparecidos toma y reoma
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Recuperar palabras de las cenizas 

Objetivo: Generar empatía frente a los actos de violencia mediante las últimas palabras de las víctimas del Palacio de Jus-

ticia para que sean conscientes de que fueron seres valiosos los que desaparecieron, en situaciones que pudieron haberle 

ocurrido a cualquier integrante de sus familias  

Resultado: Se exaltó el trabajo realizado, destacando la calidad de la investigación, el concepto y el resultado final de las 
piezas que fueron realizadas para darle una voz a los que hoy se encuentran ausentes.
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2021
Cliente: Publiland
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Talentos Ocultos

Objetivo: Dar a conocer la marca Bilácteo como una alternativa de productos lácteos.

Resultado: Re diseño de logo y posicionar la paciencia como valor principal. 
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2021
Cliente: Unitadeistas
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: La comunidad tadeísta es atemporal pues no importa cuando te graduaste 

todos siguen siendo parte de la universidad. 

Objetivo: Invitar a los egresados de la Utadeo a ser parte de la asociación Unitadeistas a través 

de recuerdos en la universidad que evoquen nostalgia y la construcción de nuevas experiencias

Resultado: Re diseño de logo y posicionar la paciencia como valor principal. 
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2021
Cliente: Real Ad Show
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Ser cazadores de relatos inesperados y sorprendentes del mundo publicitario. 

Objetivo: nvitar a los estudiantes tadeístas a conocer la realidad del  mundo publicitario desde una perspectiva 

nunca antes vista, de la mano de quienes mejor lo conocen;

Resultado:  se realizaron 7 entrevistas a grandes personalidades del mundo de la publicidad en cargos creativos y de planeación. 
Se creó la sección de los martes inesperados donde se publicaron 7 piezas hablando sobre diferentes campañas publicitarias
Medio: Digital / Redes Sociales /BTL
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2021
Cliente: Yoko Kaeru
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Yoko revivirá las situaciones más icónicas en el amor y la amistad de la cultura otaku 

uniendo la fantasía con la realidad.  

Objetivo: Conectar a la cultura otaku con Yoko Kaeru a través de la campaña realizada para el mes de amor y amistad, 

donde las relaciones mágicas y sorprendentes de sus personajes favoritos se materializan en artesanías personalizadas.

Resultado: Re diseño de logo y posicionar la paciencia como valor principal. 
Medio: Digital / Redes Sociales
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La historia de la InHouse Campañas

128 129

Estudiantes Historia
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: La Cardio
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Motivar a los estudiantes universitarios a donar sangre en el banco de sangre de La Cardio Infantil, 

mostrándoles que las agujas han estado presentes a lo largo de su vida.

Objetivo:Concientizar a los estudiantes que han tenido experiencias con las agujas ya sea para algo estético o médico

Resultado:  Tres piezas y la utilización de medios como mailing, POP estación universidades y en la estación calle 45 junto 
con la impresión para las carpas donde se realiza la donación
Medio: Exterior / Mailing / POP
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Club de Lectura infantil.
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Mostrar el Club de Lectura como un espacio donde haces parte de las aventuras.
Objetivo: Incrementar la participación de los niños asistentes al Club de lectura.
Resultado: Se recolectaron 15 dibujos de los niños con una asistencia de 13 niños 
e incremento de la participacion de 8niño más. 
Medio: Digital / Mailing
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Biblioteca
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Abrocha tu cinturón Biblioteca de audio cuentos: Construir una biblioteca con audio cuentos para ofrecer un espacio lúdi-
co y de entretenimiento para el ala de quimioterapia pediátrica del Hospital Pediátrico
Objetivo: IConstruir un espacio lúdico para que niños desde su primer año de vida hasta los 6 años que se encuentren recibien-
do quimioterapias puedan estimular su creatividad por medio de audiolibros.Resultado: Se recolectaron 15 dibujos de los niños 
con una asistencia de 13 niños 
e incremento de la participacion de 8niño más. 
Medio: Digital / Mailing
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2021
Cliente: Borojó
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Las raices que nos unen
Objetivo:*Falta información*
Resultado: *Falta información*
Medio: *Falta información*
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Mike´s
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Una cosa lleva a la otra.
Objetivo: Demostrar que puedes compartir estos momentos no habituales 
con Mike’s y más amigos y terminar en cosas inesperadas
Resultado: *Falta información*
Medio: Mupis / Redes socialaes / BTL



140 141

La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Club de lectura para adultos
Director Creativo: Jairo Sojo
Idea: Por medio de diferentes piezas reflejar el tema que se hablará en la lectura de la semana 
Objetivo: El club de lectura para adultos necesita informar que cuenta con dos espacios para reunirse, uno 
de manera virtual y el otro presencial. Esto con el fin de atraer a las personas interesadas a hacer parte.                   
Resultado: *Falta información*
Medio: Mupis / Redes socialaes 
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Club de lectura para adultos
Director Creativo: Oscar Cifuentes
Idea: Crear piezas para el Club de lectura de manera creativa
Objetivo:
Resultado: Tuvo nuvas visitas virtual y presencial.

Medio: Digital / Mailing
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La historia de la InHouse Campañas

Año: 2022
Cliente: Santa Alianza
Director Creativo: Oscar Cifuentes
Idea: *Falta información*
Objetivo: *Falta información*
Resultado:*Falta información*
Medio: Digital 
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La historia de la InHouse Campañas

EFFIE 



150 151

La historia de la InHouse Campañas

ESPACIO PARA AGRADECIMIENTOS



152 153
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