UTADEO

UNIVERSIDAD DE BOGOTA JORGE TADEO LOZANO

Jonatan Garcia Arévalo

La Publicidad en los ultimos cincuenta afos. Radiografia de lo recorrido, la
actualidad y prospectiva

Bogota

2019



Tabla de contenido (indice)

1. Introduccion.......ccceeeeeeeeeeeiinnnnnns 3

2. Presentaciény precision del tema......... 4
3. Problema de investigacion................ 4

4. Justificacion......eoeeeeerveenne.. 5

5. Objetivos......cccceveeeeennee. 5

6. Marco teorico.....6a7

7. Estado del arte................... 7a9

8. Hallazgos......coevvvveceveceeeeeeeeee, 10a12
9. Silabus de la Materia.....13 a 18
10.Bibliografia.......ccccevveveiniciieie e 19
11.Conclusion.........oueeeneenes 20

12.Anexos............... 21.



1. Introduccidn

Cuando entre al semillero de investigacién Ad-Zone me comentaron sobre el proyecto que
ibamos a empezar a realizar y me di cuenta que no conocia de mi propia industria, no sabia
cudl fue la primera agencia en establecerse en Colombia, no sabia cudl fue la primera
campafa ganadora de los Cannes en Colombia, ni cuales han sido las mejores campanfas
sociales o como esta la publicidad ahora y como podria estar después, al ver que no tenia
conocimiento frente a estos temas vi la oportunidad que podia tener al trabajar sobre este
proyecto ya que podia pulirme de conocimiento frente a la industria publicitaria, asi que
tome este proyecto como un factor de investigacidn necesario para mi crecimiento personal
y profesional.



2. Presentacion y precision del tema

El trabajo de investigacidn que se presenta, se ha estado desarrollando desde el aifio 2017,
donde los directivos del programa y la facultad de publicidad pensaron en hacer una
celebracidn para el 2018 ya que se celebrarian los 50 afios del programa de publicidad.

Bajo la direccion de Christian Schrader y Junto con los de los profesores Vladimir Sdnchez ,
Carlos Jiménez y el semillero Ad-Zone, se planted la idea de realizar un libro enfocado para
los 50 afios de publicidad en la UJTL; se realizaron varias reuniones con el fin de programar
y cuadrar los problemas, planteamientos ejecuciones del proyecto.

A cada uno de los integrantes se les asigno distintos problemas y actividades a desarrollar
e investigar; en mi caso, se investigd sobre los hitos histéricos de la publicidad en el mundo,
en Colombia y en la universidad Jorge Tadeo Lozano. Para poder realizar esta investigacion
se acudié al profesor Silvio Vertel ya que ha llevado por mucho tiempo un proyecto de
investigacion con soporte de audio, imagen, referencia bibliograficas, donde presenta toda
la historia de la universidad desde sus inicios de 1980 hasta el dia de hoy, a su vez toda la
historia de la facultad y la carrera de publicidad que comenzé en el aio 1991. También se
realizaron varios articulos de las entrevistas tomadas a distintas agencias, en mi caso
desarrolle un articulo sobre la entrevista que se realizo a la agencia GREY.

Ademas se realizé la busqueda de las mejores campafias publicitarias de estos ultimos 50
afios, campafas con sentido social de distintas agencias, que han Sido galardonadas en los
Cannes Lions, con el fin de que esto ayude a reconocer el crecimiento que ha tenido las
agencias en Colombia frente a otros paises, para poder realizar esto, se programaron
entrevistas en distintas agencias con el fin de hablar con egresados tadeistas que tienen
grandes cargos en las agencias, para que nos comentaran la evolucidon que ha tenido la
publicidad, y hacia donde creen que va. Todo esto con el fin de la creacion del libro 50 afos
de publicidad donde mi labor frente a este proyecto me sirvié de inspiracion para continuar
con la creacidn de un silabus de una nueva materia electiva para publicidad.

3. Problema de investigacion

¢Como ha sido la evolucion de la publicidad en los ultimos 50 afios de Colombia y hacia
dénde va?



4. Justificacion

¢En qué se centra mi tema?

El Tema se centra en el proceso de la creacién y elaboracién del libro de los 50 afios de
publicidad, dando a conocer cada uno de los contenidos del libro, con el fin de dar un amplio
conocimiento de aquel material, donde a partir del libro se desarrolle el Silabus de una
materia electiva, para estudiantes de pregrado, en base al libro de los 50 afios de publicidad,
donde se conozca cémo ha sido la evolucion de la publicidad en Colombia y hacia donde
podria encaminarse, asi mismo esto responderia la pregunta de investigacion de igual
manera este proyecto realizado no quede en el olvido.

¢Qué busco con este proyecto?

A partir de lo que se estuvo desarrollando por un largo periodo en el semillero de
investigacidn, se espera de alguna manera mantener el esfuerzo y el trabajo realizado, esa
manera es creando el Silabus, es de un gusto para mi que aquella materia fuera dictada en
unos afos para los estudiantes de publicidad y es de orgullo el saber que aquella materia
nacié de un proyecto de grado, dando a conocer en esta materia la evolucién de la
publicidad en los ultimos 50 afios de Colombia y hacia donde podria llegar.

5. Objetivos que se tuvieron en cuenta

* Identificar cudles fueron las tendencias publicitarias en los ultimos 50 afos

* Investigar los hitos histéricos de la publicidad en el mundo, en Colombiay en la
universidad Jorge Tadeo Lozano

* Identificar las mejores campafas publicitarias de responsabilidad social en
Colombia

* Llevar a cabo las entrevistas con distintas agencias del campo publicitario

* Hacer acompafiamientos a las entrevistas

* La produccion de un libro con todo el contenido investigado y elaborado.

* Desarrollar un Silabus para una materia electiva de pregrado en la universidad
Jorge Tadeo Lozano.



6. Marco tedrico

La industria publicitaria ha crecido de manera exponencial, ha desarrollado nuevas formas
de comunicarse con sus audiencias, ha diversificado y ampliado su campo de accion y sobre
todo, se ha trasformado a si misma para enfrentar los retos que le impone el siglo XXI.

Para este proyecto se utilizd la teoria del valor compartido de Michael Porter y la
responsabilidad social en publicidad.

La teoria invita al mundo empresarial a cambiar o renovar sus procesos y actividades de
negocio, y donde se toma en cuenta en entorno social, mirando las necesidades que se
pueden lograr alcanzar en el ambito social.

“Unirse es un principio; mantenerse juntos es progreso; trabajar juntos es éxito”.
Henry Ford.

La teoria elegida no habla de hacer obras de caridad, es mas bien el cambio de mentalidad
de las empresas, dejar atrds la tipica forma de hacer negocios, donde da paso hacer
negocios justos, donde la idea es que todos ganen desde la empresa hasta la sociedad, no
es caridad, es fortalecer el entorno social, la economia y los mercados.

La meta del valor compartido es el beneficio social y econdmico y las actividades sociales,
conjunta al labor social.

Por ende al realizar este proyecto se busca de alguna manera visualizar otros campos de la
publicidad y la transformacion que puede lograr tener en la sociedad, acd no solo se esta
hablando de la publicidad comercial, sino también como la publicidad puede influir en la
sociedad, dando transformaciones positivas como podremos verlo en numerosas campanas
gue han llegado a lo mds alto en distintos festivales de alto reconocimiento como lo son los
Cannes Lions. Al seleccionar las mejores campafias de responsabilidad social, para
introducirlas en el libro, se ha podido entender que la publicidad es un arma en la sociedad,
ya puede lograr grandes cambios tanto culturales como ambientales, y es por eso que las
empresas organizacionales deben de tomar en cuenta estos temas, mas alla de un beneficio
propio y en conjunto, la responsabilidad social y ambiental ha entrado ultimamente como
una fuerte tendencia en las personas por la preocupacion de la sociedad y del planeta, y
mas que tendencia una obligacién que todos deberiamos tener en cuenta.



Por eso la siguiente teoria a plantear fue la Responsabilidad social, dirigiendo la
comunicacion del libro hacia este campo, ya que a través del tiempo se ha comprobado a
través de cifras que las campanfas publicitarias si pueden evolucionar a una persona, a una
comunidad, a una ciudad y a un pais.

La responsabilidad social, se ha vuelto para las empresas indispensable y la ley también lo
exige, ahora las personas buscan o se rigen por empresas que tenga un enfoque social o
ambiental, y por otro lado las empresas que afectan estos factores han resultado
terminando siendo olvidadas o desagradables, perdiendo su imagen corporativa, por ende
las empresas han buscado que su imagen se trasforme utilizando a la publicidad como
medio principal, con el fin de desarrollar distintas campafas que logren ver los aspectos
positivos que han tenido frente a la sociedad.

Por eso la comunicacion que se llevé acabo en el libro 50 afos de publicidad, fue trabajada
con el fin de darle un enfoque distinto a la publicidad tradicional, que las personas conozcan
la historia de la publicidad en el mundo, en Colombiay en la Universidad Jorge Tadeo Lozano
como una de las mejores universidades en Colombia, si no la mejor en el campo publicitario.
Donde la ciencia y el arte estan en juego con la publicidad haciendo de ella una carrera
Unica para los estudiantes, donde mds alla de hablar de las grandes marcas, y de la industria,
se habla también del cambio, de la evolucién, del medio ambiente y de la sociedad.

7. Estado del arte.

En el semillero de investigacion Ad-Zone conformado por: Julidn Quintero, Diana Garzon,
Paula Hurtado, Catalina Acosta, Juan Camilo Galvis, Luis Felipe Daza, Gabriela Ronderos,
Alejandro Albdn, Santiago Zuleta, Jhonny Reina, Johanna Eljach, Sofia prieto, Maria Paula
Uribe y Jonatan Garcia. Donde bajo la direccidon de Christian Schrader y liderando el
semillero los profesores Carlos Jiménez y Vladimir Sadnchez, se planted un proyecto siendo
asi la realizacion del libro 50 afios de publicidad, donde en primer lugar se hizo un registro
de hitos historico sobre la publicidad en el mundo, en Colombia y en la universidad UJTL, en
segundo lugar se hizo un levantamiento de archivo de campafias publicitarias, en tercer
lugar se hicieron trabajos de campo etnografico como: entrevistas, charlas y opiniones, y
ademas en para la construccién del archivo se visitaron centros de documentacidon como:
La Biblioteca Nacional, La Casa Editorial El Tiempo, La Revista P&M y los distintos archivos
de las agencias, ademds se realizé una netnografia en las pdginas web de los festivales y
premios mas importantes de publicidad en donde Colombia se llevd galardones, donde se
colocaron codigos QR para poder visualizarlos facilmente desde el celular, se presta el facil
acceso hacia una profundidad del tema utilizando la tecnologia. Todo esto se llevd a cabo
con una planeacion estratégica y de investigacion, con el fin de conmemorar los 50 afios de
publicidad en la universidad Jorge Tadeo lozano, donde se lleva medio siglo sacando a los
mejores publicistas del pais, por ende se realizaron previamente eventos muy importantes
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en la universidady luego el libro fue presentado en la cumbre latinoamericana + CTG, siendo
uno de los congresos mas grandes del pais, que se desarrolla cada afio, donde el campo
publicitario es el mas destacado, ademas de eso el libro fue llevado a la feria del libro que
se da en Colferias (Bogota) donde se expuso ante la comunidad Tadeista y hacia el gremio
publicitario.

Para entender la base del proyecto, se presentara el contenido del libro donde esta
elaborado por:

Introduccién

50 afos formando publicistas

Hitos histéricos

Origen Consolidacién

Profesionalismo

Credenciales

Afrontando el futuro

Campafias de responsabilidad sociales, utilizando 7 categorias:

©® N AWM R

e (Campafias que promocionan y destacan las bondades de
Colombia.

* Campafias sobre el tema de la paz.

* Campafas de Marketing de ciudad.

* Campaias de Responsabilidad Ambiental y Sostenibilidad

* Campafias que invitan al respeto de los derechos humanos: Igualdad de Género,
Acoso sexual a nifios, Racismo.

* Cultura ciudadana.

* Campanas de prevencidn para el uso de sustancias psicoactivas.

Presentando el contenido anterior la parte que realicé de los hitos histéricos de la
publicidad en el mundo, en Colombia y en la universidad, la he desarrollado con el fin de
entender la publicidad y su evolucidn, la importancia y la durabilidad que ha tenido esta
carrera por su eficiencia tanto en el comercio como en la sociedad.

Para realizar este proyecto nos acompafamos de un Estudio sobre “la teoria del valor
compartido” explica que las organizaciones han tenido un cambio, donde no es hacer una
obra de caridad si no de comunicar una problematica para un bien comun, esta teoria invita
a las organizaciones a mejorar y cambiar sus procesos y actividades de negocios tomando
en cuenta el entorno social, concientizando las necesidades y beneficios que se puede
alcanzar en la sociedad, para definir esta teoria mejor:



“Se concibe como la herramienta empresarial que permite la busqueda constante de
obtencion econdmica que a su vez da lugar a los agentes de la economia, se trata de un

compromiso con la sociedad para alcanzar un crecimiento” (Porter, 2006).

Asi mismo es como en este proyecto se dio a conocer Siguiendo este modelo que siguen
hoy en dia las agencias y empresas de hoy en dia trabajan con este modelo donde fue una
teoria a seguir para la presentacién del libro pero asi mismo fue con la responsabilidad
social utilizandola como base y fundamento de que la publicidad puede lograr grandes
cambios, grandes logros en una sociedad.

Es por eso que se ha querido seguir avanzando este proyecto no dejarlo en un libro para
terminar en una biblioteca mas, se ha querido llegar a que la creacion de un semillero, pase
a la creacion de un libro y de la creacién de un libro pase a la inspiracidén y creacion de una
materia electiva para los estudiantes, donde se aprenda sobre los hitos histdricos de la
publicidad, la evolucidn que ha tenido en los ultimos 50 afios, la importancia de las teorias
que fueron base del proyecto y que seran base de la materia, ademds se tomdé como
inspiracion la entrevista que fue realizada a la agencia GREY, donde realice un articulo con
el fin de profundizar sobre la importancia de la publicidad con fines sociales, los grandes
cambios que una campafia puede realizarse como la campafia “Phayphone Bank” una
campafa realizada para la empresa Tigo UNE donde se ve claramente como una simple idea
puede cambiar una nueva forma de vida para las personas de bajo recursos.

Frente a lo que he venido realizando en el semillero en la participacién de los hitos y en el
articulo, han sido mi base para empezar con la creacion del Silabus de la nueva materia
electiva llamada: La Publicidad en los ultimos cincuenta afios. Radiografia de lo
recorrido, la actualidad y prospectiva.



8. Hallazgos trabajo de campo

FAMOUSLY EFFECTIVE:

JONATAN jeista de las primeras generaciones d
GARCIA lo XX1, Sebastidn Mallarino nos re
AREVALO ) ) N . .

VLADIMIR
SANCHEZ
RIANO
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Sebastidn Mallarno,
vicepresidente creativo de Grey
Colombia. Fuente: fotogratia de
Jhonny Ricarde Reina Garcia.

"LAS GRANDES
IDEAS SE CREAN,
ALIMENTAN,
PRODUCEN

Y SE EVALUAN
EN EQUIPO"

una herramienta poderosa que puede generar un cambio
importante en la sociedad” y eso en Sebastian hace parte
integral de sus preocupaciones personales con el mundo.

La responsabilidad social y las marcas con propadsito

son dimensiones de la publicidad actual, la cual no solo
responde de forma altruista a las problematicas humanas,
sociales y ambientales, sino que también encuentra la
posibilidad de generar valor compartide para la marca

y para las comunidades en donde ella interactda y tiene
presencia. Este es el caso del trabajo realizado para Tigo
UNE llamado Payphone Bank, el cual busca fomentar la
cultura del ahorro en las personas que no tienen acceso a
una cuenta bancaria. Para ello, se utilizd una tecnologia
capaz de convertir trece mil teléfonos pablicos en una red

de microahorro en la ciudad de Medellin. Alli, los teléfonos
funcionan como corresponsales no bancarios para personas
que no son recibidas en los sistemas financieros bancarios
convencionales, pero que tienen la capacidad de establecer
programas basicos de ahorro. Esta iniciativa hace que UNE se
convierta en una especie de amigo que ayuda a las personas
para que sus ahorros se puedan convertir en medios para

el “pago de servicios publicos, tiquetes de Metro y compra de
electrodomésticos”. Lo Unico que se requeria para ello era
depositar las monedas en los teléfonos designados y el uso de
un celular de tecnologia basica.

Con esta iniciativa, que no solo ayudd a las personas a tener
una minima experiencia financiera y de ahorro, sino que
también logré aumentar el valor de marca con suimpacto y
apoyo social, Grey logré en 2017 un Gran Prix en la categoria
de Product Design en Cannes Lions, el mas importante
festival de publicidad de la industria publicitaria en el mundo.
Este es un claro ejemplo de la teoria del valor compartido de
Michael Porter, en el que ganan los ciudadanos de Medellin,
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Retomando el articulo que escribi me ha llenado de una inmensa inspiracién al leer las
palabras de Sebastidn Mallarino, el vicepresidente creativo de GREY Colombia y lo he
tomado como referente para la creacidn del Silabus de la materia electiva ya que el
proyecto del libro quedo como un recuerdo para los estudiantes y participantes, sobre los
50 afios de publicidad en la universidad Jorge Tadeo Lozano, pero el libro puede estar ahora
en muchos escritorios, bibliotecas y con el pasar de los dias, el polvo se aduefiara de él. No
podemos dejar esto en el olvido hay que transformar y evolucionar, hay que ensefiar el
camino y el rumbo en cual ha llegado hoy en dia la publicidad, y como ademas de vender
soluciones y problemas, ademas de publicitar marcas o grandes empresas con el fin de
consumir, también esta esa publicidad viva que habla de soluciones.

Es por eso que se prestara la creacidn del silabus para una nueva materia, que inspire a los
estudiantes, una materia que haga campafias reales y capaces de sensibilizar y alcanzar a la
sociedad.
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9. Silabus.

‘F l UTADEO FACULTAD DE ARTES cinenonts bl T

UNIVERSIDAD DE BOGOTA JORGE TADEO LOZANO Y D I S E N O 10 recorrldo, la aCtualldad y
prospectiva.

Informacion general del curso

En este campo se mostrara el nombre de la materia el periodo de la materia, la carga
horaria, el nimero de créditos que tiene la materia y las horas de clase y los horarios de

monitorias.
Nombre de la asignatura La Publicidad en los ultimos cincuenta afos. Radiografia de lo
recorrido, la actualidad y prospectiva.
Cdédigo de la asignatura “XXXXXX
Periodo académico -XX/XX/XX
Horario del curso Viernes 10:00 - 13:00
Lugar Viernes: 503/ M20
Créditos académicos No. 3
No. Horas de trabajo presencial: 3
No. horas de trabajo auténomo: 6
Monitorias Lunes 9:00 — 11:00 m Pb 05 Mddulo 18

13



Datos del profesor

En este campo se mostrara los datos generales del profesor desde su nombre, el horario
de atencién a los estudiantes y una descripciéon de la bibliografia del profesor.

Nombre Profesor

E-mail (Profesor)@utadeo.edu.co
Horario y lugar de atencién
a estudiantes

Lunes 9:00 — 11:00 m Pb 05 Médulo 18

Descripcion bibliografica y personal del profesor.

La Publicidad en los ultimos cincuenta afos. Radiografia de lo recorrido, la
actualidad y prospectiva.

Se dard en este campo una introduccién y presentacion de la materia con el fin de atrapar
la atencién del estudiante.

Hola, querido estudiante te has preguntado ¢Cémo y cuando nacié la publicidad en Colombia?
¢Cuales han sido los mayores exponentes de publicidad en Colombia? ¢ Cuales han sido las mejores
campanas de responsabilidad social que han hecho las agencias de Colombia? y écémo se encuentra
la publicidad en este momento y hacia donde va? Tantas preguntas que son basicas pero
importantes de conocer, es importante saber de nuestra industria, saber que hay muchos referentes
importantes que piensan que la publicidad tradicional puede deteriorarse en distintos medios hasta
acabarse, y otro piensan que la publicidad no se va acabar simplemente evolucionar y acoplarse a
los cambios que dia a dia llegan, también es importante ver como la publicidad es un arma de
comunicacion, donde no solo se utiliza para el comercio sino también para la sociedad, para el medio
ambiente, nosotros como publicistas, no podemos curar el cancer, pero gracias a nosotros muchos
saben que es importantes la revisién de prostata, nosotros no acabamos con la pobreza, pero si le
damos a entender a la sociedad los indices de pobreza las prevenciones y las acciones que podemos
llegar a tener para crecer como sociedad; si esta claro que no podemos lograr muchas cosas pero
saber que un publicista también puede salvar los indices de mortalidad en las vias de transito por
campanas de conciencia, es entenderlo todo, esto es una industria donde la pasion es la prioridad,
y acad mismo se podra ver y escuchar a muchos egresados Tadeistas que se encuentran en grandes
cargos de agencias publicitarias donde hablan sobre el estado de la publicidad de ayer de hoy y de
mafana.
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Objetivos de aprendizaje

En este campo se presentaran cada uno de los objetivos que el estudiante deberia tener en
cuenta.

Objetivo General

Con el apoyo de sus compaiieros, el profesor y la comprensién de los recursos y actividades
disponibles, se lograra: Conocer, entender la publicidad como un factor para la sociedad donde se
aplicaran procesos para la creaciéon de campaiias sociales.

Objetivos especificos

* Conocery entender los hitos histéricos de la publicidad y la evolucidn de la misma en los
ultimos 50 afos.

e Leerellibro 50 afios de publicidad Jorge Tadeo Lozano.

* Escuchar exponentes y grandes referentes de las grandes agencias de Colombia.

* Visitar algunas agencias publicitarias.

* Entender y debatir el futuro de la publicidad.

* Entender vy aplicar la importancia de la publicidad como responsabilidad social.

* Realizacion de camparias sociales teniendo en cuenta los factores actuales de la sociedad.

Evaluacion

Informacién necesaria para el estudiante de cémo serd evaluada la materia

Para facilitar el seguimiento del proceso de aprendizaje, contaremos con los siguientes recursos:

* Llas entregas de actividades y parciales se evaluaran de forma colegiada por parte del profesor
se asignard una nota independiente y su sumatoria, equivaldrd al 50% de cada corte.

* En el primer corte se haran actividades y un examen donde se evaluara, lo estudiado e
investigado sobre el tema.

* Enelsegundo corte, se realizardn actividades grupales e individuales donde se aplicara la
participacién de los estudiantes.

* Eneltercer corte, se realizara grupalmente ciertas campafias sociales donde el 25% sera
evaluado por el profesor y el otro 25% con la participacién de los grupos seleccionados.

15



Dindmica de clase/ Metodologia

En este campo se contara como el profesor llevara a cabo la materia para el proceso de
aprendizaje hacia el estudiante.

Para el desarrollo del curso se realizara varias actividades que contribuiran al logro de los
objetivos:

* Explicacion tedrica sobres los hitos historicos de la publicidad y su evolucién en los ultimos

50 afios
* Leeryobtener el libro de 50 afios publicidad de la universidad Jorge Tadeo Lozano
* Trabajo de campo donde se visitaran agencias de publicidad.
* Vervideos donde hablan grandes exponentes de la publicidad.
* Debates y actividades de la responsabilidad social.
* Presentacién de campafias de responsabilidad social
* Presentacion final.

Factores de éxito para este curso

En este campo se hablara de los factores importantes que el estudiante deberia tener en cuenta.

* El conocimiento no sdlo esta en el aula de clases nutrirse de informacidn y curiosidad son
factores que tiene un publicista.

* Indagar sobre temas actuales en el mundo y en la industria publicitaria actual.

* Analizar y comprender la importancia de la publicidad con responsabilidad social.

* Observar casos de éxitos que hayan logrado un cambio en la sociedad.

* Tener algun referente que lo llene de inspiracion.

* Tomar apuntes tanto personales como profesionales.
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En este campo se mostrara el cronograma del todo el semestre académico de la materia.

Cronograma del curso

Semana 2 de Semana 9 de Semana 16 Semana 23 de Semana 30 de Semana 6 de
agosto agosto de agosto agosto agosto septiembre
-Presentacién de | -clase tedrica -clase -Inicio de la -Examen sobre la -clase
asignatura. Hitos histdricos tedricay lectura del libro | lectura del libro 50 audiovisual
Conocimientos de la publicidad practica la 50 afios de afos de publicidad. | entrevistas
previos de la en Colombia. publicidad publicidad. realizadas por
industria. -Entrega 1 en los Participacion el semillero Ad-
-Actividad 1 ultimos 50 opiniones y Zone de
anos. debates. grandes
-Actividad 2 | -Entrega 2 exponentes de
la industria.
Semana 13 de Semana 20 de Semana 27 Semana 4 de Semana 11 de Semana 18 de
septiembre septiembre de octubre octubre octubre
septiembre
-Actividad -Clase tedricay -Visita -video casos de | -Examen de los -Seleccionar el
calificable sobre practica sobre la guiada a una | éxito de temas vistos en Brief que
la clase responsabilidad agencia de campanas de clase. desean trabajar
audiovisual. social en la publicidad responsabilidad | -Charla de invitado, para la
-Debates, publicidad. social en gran exponente de realizacién de
opiniones. Colombia la industria. una campafa
-Actividad 3 de

responsabilidad
social,

-Inicio de
campafa.

Semana 25 de
octubre

-Entrega de
investigacion
-Correcciones y
explicacion de la
segunda entrega

Semana 1 de
noviembre

-Entrega del
Target, objetivos
y estrategia
-correccionesy
explicacion de la
tercera entrega.

Semana 8 de
noviembre

-Entrega
piezas
graficas
-correccién
explicacion
de la pre
entrega
final.

Semana 15 de
noviembre

-Pre-entrega.
-Correcciones.

Semana 22 de
noviembre

-Entrega campaiia
final.

17




Bibliografia

En este campo se tomara en cuenta la bibliografia que fue utilizada para el desarrollo de la materia
y para la profundizacién del estudiante si la requiere.

Vélez Evanz, A. (2010). Una respuesta a la accion social de la rentabilidad a la responsabilidad
Social empresarial. Revista Ciencias Estratégicas. 18. (pp. 11-25).

Porter, M. (2006). La creacion del Valor compartido. En M. Porter.

Semillero de investigacion Ad-Zone. (2018). Revista Ad-Publico - 50 afios de Publicidad. Bogot3,
Colombia: UTADEO.

18



10. Conclusion

Para concluir y responder a la pregunta de investigacién pienso que la publicidad va hacia un
mundo de transformacion, pues viéndolo asi i qué sera de la vida actual sin un publicista que nos
diga como estd el mundo hoy? ¢De cuantos hechos importantes, culturales como sociales no nos
enterariamos sin las campanas sociales que existen dia a dia? Asi sucesivamente podria realizar
miles de preguntas donde encontrariamos a la publicidad en un campo muy importante, pues hay
gue dejar de ver la publicidad como un enemigo y empezar a creer que segiin como se utilice se
pueden generar grandes cambios.

He aprendido que la carrera que he escogido no era solo para dibujar y tomar fotos como lo creia
antes, he aprendido que ser publicista es aprender cada dia algo nuevo, nutrirme de informacion
de cada tema que pueda existir para llenarme de conocimiento y asi mismo de ideas y que las
ideas me llenen de experiencias, con el fin de crear grandes campanias, he aprendido que si quiero
algo en la vida deberé planear e investigar cémo tanto me lo han ensefiado los profesores con el
fin de poder conseguir lo que quiero, he aprendido que desde la curiosidad y el trabajo en equipo
nace un gran proyecto, soy aun mas feliz de lo que era antes de conocer esta industria pues he
aprendido que mas alla de dar a conocer una marca, mas alla de enamorar al consumidor con
algun producto, también existe la posibilidad de salvar vidas, si, yo sé que como publicista no
puedo curar el cancer pero puedo recordarle a las personas de realizarse el examen de prostata,
yo sé que no puedo acabar con los accidentes de transito, pero como publicista sé que puedo
lograr reducir las cifras de mortalidad en las vias de manera increible, para mi, salvar una vida, es
reconfortar que lo hago es el camino que he elegido. Me he apasionado de lo que hago, por que
solucionar los problemas, hacer un cambio cultural y social es la labor a la que me voy a entregar
toda una vida. Este es el fin de la creacién del silabus de una materia, con el fin de que asi como
yo, muchos estudiantes puedan aprender de esto.
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12. Anexos

Libro 50 afios de publicidad. El Libro se puede encontrar en la pagina de la
Universidad Jorge Tadeo Lozano, en versidn digital e impresa gratuitamente o en la
tienda Tadeista. (Modulo 29, Cra. 4 n 23-26).

JULIO-DICIEMORE 2010

R Jaios

idad Jorge Tadeo Loz

(Registro fotografico del libro, portada)
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