by ©

1.2.1
1.2.2

2.1.1
2.1.2
2.1.3
2.1.4

2.2
2.2.2

23

&4
2.4
2.4.2

introduccion
Justificacion
objetivos

Objetivo  General
Obyetivos  Especificos

Marco de referencia

Lectura

Acto de leer

Beneficios de la Lectura
Lectura e Informacidn
¢ Por que no se Lee?

Problematicas de Ia lectura

Causa
Efecto

oportumdad

Analisis de la Praxis
Tipos de Lectura
Malos Habilos de lecturs

2.4.2.1 Modo de Evaluar la Capacdad Lectora de una Persona
2.4.2.1.1Velocidad Lectora

2.4.2.1.2Capacidad Lectora

25

2.5
25.2
253

2.6.1

27

2.8

Protocolo de Ia actividad

Clases de Lectura
Pedfiles del Lector
Tipos de Libros

Habito

Cardcter del Habeo

contextuahzacion

cultura

Modelo de Cultura

sobeano especaizado para 2 lechura

contenido

Leexo




282 Culwa de Consumo 15
2.8.2.0 Cultura de Consumo Frente & la Lectura 16

2.9 Eestadisticas 17

3. Marco conceptual

31 ntencion 19
3.2 pPosiblidad de cambiar |a perspechtiva Frente a la
Lectura 19
33 Generacion del concepto de oiseno 19
3 Espacios Convencionales pam B Leches

3.3.2 Espacios n0 convencionakes para B Lechwes =1
34 Genesls y nesarrollo Formal.

340 Base Axioldgica 2=
3400 Adomas
1.4.1.2 Seceencia Postural

142  Amuetipo

3.4.3 Destarrollo Formal

1.4.3.1 Modelos 3D 24
1.4.3.7 Models & Panir del Arquetips 25
3.4.3.3 Evolesdn Formal en 30 27
35 modelo de comprobacion
3.6 Propuesta 30
W | Contexto ¥ Referencia Humans 2=
3.7 secuencia de uso

3.8 vision Empresaral 38
3.9 mercadeo

ER N | identificacion del Chente

3.9.2 kdentificaciin del Proyecto

31.9.3 Hstoria de la Empresa y del Producio

194  Cascheristicas

1.9.4.1 Fonakzes

1.9.4.2 Debilidades 9
3.9.5% * ABcKn & Imagen del Prod




3.9.6  Oportunidad de Mercado
3.9.7  Target

398 Competencia
3.9.5.1 Obpetivos del Mercado

3.9.8.2 Dmtribucion del Producto
3.9.8.3 Fase del Mercado
3.9.8.4 Promocidn
3.9.8.4.)Estrategin  Promocional

3.9.84.2 Promocidn de Ventas
39843 Objetivo de & Promocdn
39844 Tiempo de Duracdn y Momento de Ejecucidn

3.9.9 Aflche Promocional

3.10 1doneidad
3.10.1 Perfil del Producio
3.10.1.1 idoneidad de Uso
3.10.1.2 wWoneidad de Contexto
3.10.1.3 Mdoneidad Industnal

3.10.2 Cuadro comparativo

3.11 costos

3.12 Planos Técnicos y Produccion
Planchas entrega final

ANEexo

sibliografia

mobsano especalizado para 2 lechurs
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