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Resumen

En el presente texto, se encontrara una propuesta desarrollada basandose en mi experiencia de
afios en lo referente al mundo de la salsa y de la gestion cultural. Misma que permitira impulsar
desde los inicios de una empresa como su fortalecimiento, consolidacion y visibilidad en torno a
la salsa, en el marco de un contexto de disminucion del consumo y de la poca acogida del ptblico
en los ultimos afios. Sin embargo, presenta un potencial para resurgir a partir de propuestas como
esta, y otras que se vienen desarrollando en el mundo salsero en la actualidad.

Este proyecto también presenta una breve historia de la Salsa para qué el lector tenga un contexto
de como nace, se fortalece y entra a Colombia, explica su nombre y su impacto cultural y el
porqué de la importancia de la Salsa en el mercado musical, en el marco del énfasis de mi empresa
y como brindar unas estrategias juveniles y llamativas para el publico y sobre todo para brindarle
a la salsa su valor como cultura, mi trabajo presenta la manera en la que he desarrollado proyectos
y el ideal a realizar proyectos a futuro de la mano de la experiencia, la pasion, el conocimiento,
crear experiencias y tener los aliados qué permitan la realizacion de ello.

Adicional encontrardn detrds del proyecto una joven apasionada por el género y un trabajo
imparable de lograr qué si se habla de Salsa en Colombia se hable de Segura Producciones y se
hable de Laura Segura.

Abstract

In this text, you will find a proposal developed based on my years of experience in everything
related to the world of salsa and cultural management. The same one that will allow to promote
from the foundations of a company, the strengthening, consolidation and visibility of the salsa,
in the context of a context of decrease of the distribution and reception of the public in the last
years. However, it retains the potential to resurge from proposals such as this one, and others that
are being developed in the salsa world today.

This project also presents a brief history of Salsa so that the reader has a context of how it was
born, strengthens and enters Colombia, explains its name and its cultural impact and why the
importance of Salsa in the music market, In the framework of the emphasis of my company and
how to provide a youthful and striking strategies for the public and above all give the salsa its
value as a culture, my work presents the way in which I have developed projects and the ideal to
carry out future projects from the hand of experience, passion, knowledge, create experiences and
have the allies that allow the realization of it.

In addition, behind the project there is a young woman passionate about the genre and an

unstoppable work that if you talk about Salsa in Colombia you talk about Segura Productions and
Laura Segura.
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Palabras clave

Salsa, Modelos de gestion , Emprendimiento, Experiencias salseras, Representacion de artistas,
Economia de la cultura, identidad salsera.

Marco Conceptual

La “Salsa” es una fusion de ritmos afroantillanos, africanos y Cubanos, en donde se resalta la
identidad cultural a través de la particularidad de cada pais latinoamericano. Es el encuentro de
ritmos, tradiciones y sonoridades. A esto se une el tambor y el ritmo africano; todos estos ritmos
inician a gestarse en distintos lugares del mundo, nombrandolo acorde a su propia idiosincrasia.
En Cuba el son, el guaguanco, el montuno. En Puerto Rico, la plena, la bomba, la Salsa. En
Colombia la Cumbia, etc.

Este género musical, como lo conocemos hoy en dia, no se concibié en una zona especifica, ni
mucho menos por la intervencion de una persona en particular, en su lugar podriamos decir que
se tratdo de una fusion de ritmos, historias, vivencias, instrumentos, culturas. Reunidos en un
mismo lugar, dicho punto céntrico, el cual fue la ciudad de Nueva York, le concedi6 su gran
revelacion al mundo, y fue gracias a la masiva migracion de latinos; quienes buscaban expresar
sus culturas, encontraron en el Jazz el ingrediente ideal. Es de esta manera como se hace la fusion
del género conocido como la “Salsa”

“La salsa naci6 en los barrios latinos de Nueva York. Ahi los jovenes, que vivian al vaivén de
la cultura popular internacional, oyendo musica rock, recibiendo todos los valores que difunde
la publicidad norteamericana, moviéndose con desespero entre la autenticidad y el desarraigo,
comenzaron a utilizar la salsa como la Gnica manifestacion capaz de cantar sus vivencias
cotidianas. Ese barrio, incrustado en el centro de la capital cultural de nuestro tiempo, funciona
como un mundo cerrado, un mundo que se reviste de claves y modos propios que de alguna
manera son enfrentados a toda la avalancha que viene del mundo exterior. Los latinos de Nueva
York vienen del Caribe, basicamente de Puerto Rico, aunque ya en los afos sesenta empezod a
acentuarse la migracion de dominicanos, panamefios, colombianos y cubanos. Todos ellos
forman una sola comunidad, hermanada por una raiz cultural que es comin e idéntica en todos
estos pueblos. La musica que produce el barrio latino de Nueva York, por tanto, es una musica
netamente caribefia, y el son, que desde las primeras décadas del siglo ya habia logrado
identificar y caracterizar a toda la region, es su principal forma expresiva.”

“El libro de la salsa” Cesar Miguel Rendon, Pag, 45.
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Figura 1. Musicos en el barrio Bronx.

Nota adaptado de FRANKIE VASQUEZ Y MUSICOS EN LA CALLE, Fotégrafo
Desconocido, 1977, Vice (https://www.vice.com/es/article/3db733/la-contra-fania-el-lado-b-
de-la-salsa-neoyorquina)

Es definitivo el como influy¢ el triunfo de la revolucion cubana en el nacimiento del fendmeno
y desarrollo de la salsa como género en los Estados Unidos, a finales de la década de los
cincuenta, ya que con la salida de la escena cubana del momento en el mercado musical, esto,
debido por supuesto al bloqueo que Estados Unidos impone a Cuba a principios de los 60°s; Se
genera una gran afluencia de musicos cubanos, viajando especialmente hacia Nueva York,
desconectando asi a cuba de la meca musical, y recibiendo en una gran ciudad a grandes artistas
como: Celia cruz, la sonora Matacera, Isael Lopez Cachao, Machito, entre otros. Es asi como
se gesta un gran mercado talento musical en Estados Unidos.

De esta manera se da inici6 a la musica de barrio, de un grupo de latinos migrantes, que por
medio de estos ritmos afroantillanos se sentian representados e identificados, marcando asi su
identidad cultural por medio de la musica, utilizando para dicho objetivo un conjunto de letras,
ritmos e ideas representando de esta manera lo rural, sin dejar de lado su propio sello latino.
Fue de esta manera como los americanos nos reconocian a los latinos; ya fuese por la felicidad
que brindaban en sus encuentros, por el baile que producia el género, por el sabor, o la manera
en la que ellos vivian las fiestas, encuentros familiares, y encuentros de amigos.

Esto indiscutiblemente creo un movimiento que mas que musical era cultural, el cual tuvo una
gran aceptacion, no solamente en Estados Unidos, sino en toda habla hispana, esto desarrolla
un gran interés en las disqueras. Especificamente en un musico llamado Jhonny Pacheco; quien
vivia en Nueva York. Junto a su amigo abogado y judio Jerry Masucchi; quien decide aportar
un capital importante, deciden formalizar el sello disquero “Fania”. Asi absorbiendo otros
sellos existentes, como lo fueron; “Vaya”, “Cotique”, “Alegre”, entre otros. Se logra consolidar
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uno de los monopolios mas importantes de la musica latina en la historia, y alli es donde se
consolida y edifica lo que hoy conocemos y disfrutamos como “Salsa”.

Figura 2. Misicos del sello FANIA

Nota adaptado de Fania All-Stars en Venezuela, Fania All-Star Campeones, 1980, El
Tiempo (https://www.eltiempo.com/cultura/musica-y-libros/fania-all-stars-esta-es-la-
historia-de-los-integrantes-de-la-banda-785027)

Existe una pregunta muy importante para entrar a dialogar en este texto y que es importante
que el lector conozca es:

. Qué significa la palabra SALSA?

Han surgido muchas variables de donde ha venido la palabra “SALSA” como tal. Si bien fue
un nombre comercial que decidieron ponerle para poder generalizar la mezcla de géneros y
poderla comercializar, los inicios de esta palabra se remontan al venezolano Federico
Bentancour conocido como “Federico y su combo”, con su trabajo musical “Lleg6 la salsa”, en
1966 y posteriormente el nombre fue utilizado y hecho famoso por el sello disquero “FANIA”
con la necesidad de vender el producto musical que tenian en una ciudad como Nueva York.

También sabemos que la salsa la conocemos como un acompafiamiento en la comida. Creo que
esto se podria representar también su papel como la sazén de la musica. Para mi, la Salsa es
darles vida a varios géneros musicales de Latinoamérica cuya finalidad es repartir sabrosura y
sazon para la vida de todos los que tienen el gusto de saborearla y disfrutarla.

Entendiendo esto, y en manera de enrutarnos a nuestro pais, hablemos un poco sobre:
8
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,Qué pasaba en Colombia?

Indiscutiblemente Colombia se vio inmersa en este boom musical que atravesaba Nueva York
con la Salsa. En las ciudades més desarrolladas como Cali, Bogota y Medellin; junto con el
crecimiento poblacional, comercial y musical, junto con el acelerado proceso de urbanizacion,
hizo una entrada casi premeditada e inmediata.

Como el mismo Richie Ray nos lo cuenta en un parrafo del libro La Salsa de José Arteaga:

“No fue una llegada anénima ni silenciosa; Estuvo, por el contrario, cargada de la efervescencia
natural que despertd Richie Ray el tnico salsero, el inico musico salsero capaz de gustarles a
todos los tipos de publicos por igual. A los pobres, a los ricos, a los blancos, a los negros, a los
gordos y a los flacos. El Gnico musico que por su calidad y su altisima formacion académica
podia penetrar en los barrios populares y en los lujosos sectores de la alta sociedad.

Con Ricardo Ray comienza para la Salsa en Colombia una nueva etapa que va a ser liderada
por el monopolio Fania y que se va a asociar con todo lo que sucede en Nueva York. Con
Ricardo Ray comienza la verdadera historia de la Salsa en nuestro pais.” (La salsa, José¢
Arteaga, Pag 79)

Es de esta manera es como, a mitad de los afios 60’s, por los puertos del pais, especialmente
por los puertos de Barranquilla y Buenaventura es como empiezan a ingresar discos de
producciones que se estaban popularizando afuera del pais, y desde alli con la radio, los Discos,
los eventos, los conciertos y el siempre efectivo voz a voz, la Salsa entrd fuertemente a
Colombia.

Se gestaron y esparcieron grandes exponentes salseros Colombianos como Julio Ernesto
Estrada conocido como Fruko, (n,1951), Jairo Valera (1949 —2012) o ¢l cantante y compositor
Joe Arroyo (1955-2011) quienes inspirados por los sonidos neoyorquinos, decidieron tener su
propio sello y estilo creando asi la Salsa Colombiana.

También es importante reconocer que no solo la salsa vieja guardia nacia por estos tiempos en
Colombia, sino ademas también la famosa salsa conocida como “Salsa Rosada o Salsa
Romantica”, nacia también por alla en el 1984 y en los aflos 90 ya tenia toda la popularizacion.

Figura 3. Musicos tocando Salsa en Colombia.

Nota adaptado La salsa en la educacion sentimental de los colombianos, Fotografo
Desconocido, Javeriana (https://www.javeriana.edu.co/pesquisa/la-salsa-en-la-educacion-
sentimental-de-los-colombianos/)
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CONTEXTO

LA SALSA SE APODERO DE LOS LUGARES URBANOS

Colombia se vio permeada por esta gran movida cultural, como comentamos anteriormente, la
Salsa ingres6 a Colombia a través de la radio y de los puertos maritimos, se potencializd
rapidamente entre las ciudades de mayor urbanizacion, y se acentud también en ellos nucleos
familiares. Estos gustos musicales se han ido nutriendo con el paso de las generaciones y se
complementan entre los barrios populares, las fiestas, los encuentros sociales y demas.

La salsa en Colombia empieza a tener una fuerte movida, tuvimos la oportunidad de tener
grandes conciertos internacionales, en 1977 tuvimos la presencia de Héctor Lavoe, el cantante
mas importante y reconocido en la Salsa, también en 1980 vivimos el concierto de la gran Fania
All Stars, estos conciertos sumado con los discos, la musica y el movimiento hacen que el
género tenga una gran subida y esto permitio el inicio de grandes agrupaciones musicales tales
como:

La agrupacion Grupo niche; la cual fue fundada en el afio 1979 en la ciudad de Bogota. No es
secreto para nadie, podria ser esta la agrupacion salsera mas importante de Colombia por estos
tiempos. Su fundador, Jairo Varela Martinez, quien viajo por diversas ciudades de Colombia
como; Quibdo, Caliy Buenaventura. Este recorrido le brindé el bagaje musical que le permitio
imprimir su sello caracteristico, adicional a esto, en 1986 nace también en la ciudad de Bogota
La agrupacién Guayacan Orquesta fundada por Alexis Lozano.

No solo se trat6 de las agrupaciones que nacieron, también la musica que se grabo en Colombia,
las presentaciones que se hacian, adicionalmente en 1997, gracias a la iniciativa de Guillermo
Pedraza; coordinador, en ese momento, del Instituto Distrital de Cultura y Turismo. En pro de
seguir con la linea del festival Rock al parque, y con la movida salsera de la ciudad, decide crear
el festival mas importante de la Salsa en Colombia — El Festival Salsa al parque.

Hoy en dia, tras el vigésimo cuarto afio de su creacion, este magno evento sigue en vigencia,
rigiéndose por las politicas publicas culturales. Promoviendo las bandas distritales locales e
internacionales. Gestionan ademds espacios de formacion previos al inicio del festival; con
talleres, encuentros en otros espacios, la danza y los emprendimientos en torno al género.

Si bien se explica que la salsa tuvo un exponencial ascenso desde su llegada hasta
aproximadamente el afio 2000, debido a masificacion del género. Las orquestas locales como;
La 33, Calambuco, La conmocion, La real charanga, entre otras. Provocaron la gestacion y
popularizacion de espacios comerciales tales como; tabernas, o discotecas donde podemos
encontrar salsa, pero es importante cuestionarnos el gran crecimiento que tuvo desde los afios
70 hasta inicios de los 2000:
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,Qué pasa con la Salsa en la actualidad?

La moda salsera, desde aquella época hasta hoy no ha parado. Ha estado mezclada con géneros,
que fuertemente han entrado al mercado musical a posicionarse. También debemos mencionar
que esta perdio la fuerza con la que inicio en los afios 70; Esto, puede tener muchas variables.
Es que, hablando especificamente de Bogotd, la salsa esta mezclada con géneros que han
brillado en otras épocas tales como el vallenato, el bolero, la ranchera entre otros, y eso refleja
un impacto en las practicas culturales y tradiciones festival que tengan los participantes.

Considero que la salsa ha sido, indiscutiblemente, un vehiculo de educacion sentimental. Nos
hemos conectado con la musica en mano de nuestras vivencias, herencia musical familiar,
celebracion de festividades o la identificacion como latinos. En los afios 70 y 80 Colombia vivio
una época violenta y este trasfondo puede haber influido en las preferencias musicales de las
personas, centrdndose en géneros que ofrecian formas de expresidon mas relevantes a sus
experiencias y emociones en ese momento.

Tal como lo expresa Nelson Antonio Gémez en su libro “La salsa en Bogoté, Pag 8”

“La educacion sentimental se entrelaza también a espacios y circuitos, Es decir, las musicas
populares no solo son para escuchar, sino también para recorrerlas y habitarlas en los espacios
urbanos”.

Hoy en dia, los jovenes crean conexiones emocionales con la musica que refleja con mayor
precision sus estados de 4nimo. Esta conexion 'se forma a través de la actualidad que tenemos
en el mundo hoy en dia, del contenido que consumen en las redes sociales y el contenido que
resuena con su personalidad y perspectiva. Es por ello por lo que anteriormente la salsa
encarnaba la experiencia, la expresion, el dolor y la realidad de las comunidades de la época,
pero con el tiempo ha perdido relevancia.

Es importante revivir esa aforanza de la musica, de contactar las nuevas generaciones con la
tradicion de la musica y con las nuevas propuestas, con el significado que tiene la musica para
el pueblo latinoamericano y no permitir que se apague.
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Marco referencial

Referentes:

Encontramos algunos referentes nacionales e internacionales, los cuales nos permiten entender la
manera en la que algunas personas posicionan y distribuyen la Salsa en las distintas lineas de
trabajo.

Colombia:

Nombre: INEfable Music

Ubicacion: Medellin

Alcance: Internacional

Anos de experiencia: 4 aflos

Régimen tributario: Persona Juridica

Pagina Web: https://www.inefablemusic.com.co/

Servicios: Produccion de eventos
o Produccion de conciertos, eventos sociales, corporativos, sociales y publicos.
» Representacion artistica : Exclusivas de artistas nacionales e internacionales.
» Booking: Venta de artistas nacionales e internacionales
o Tour Manager: Coordinacion logistica general para giras en territorio

colombiano.
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¢ Produccién musical: Grabacion, edicion, mezcla, y masterizacion, grabacion
de musica y jingles publicitarios.

o Consultoria juridica en derecho de autor: Derechos patrimoniales, registrosde
obras, derechos conexos y procedimientos legales.
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Colombia:

Nombre : GCQ Promotions
Ubicacion : Cali

Alcance: Internacional

Afos de experiencia : 10 afios
Régimen tributario: Persona Juridica

Twitter : https://twitter.com/gcqpromotions
o Instagram:https://instagram.com/gcgpromotions?igshid=MzRIODBiN
W FIZA==
o Facebook:https://www.facebook.com/gcgentertainment?mibextid=L.OQ
QJad

7. Servicios: Representaciones artisticas
o Produccion de Eventos artisticos
o Conciertos
o Booking de artistas
o Organizacion de eventos de entretenimiento
o Miusica
o Teatro & Humor.

ok wbdh =~

Puerto Rico
1. Nombre: Festival el Dia de la salsa en Puerto Rico
2. Ubicacion: San Juan — Puerto rico
3. Alcance: Internacional
4. Afos de experiencia: 40 afios
5. Régimen tributario: Persona Juridica
6. Redes: https://www.facebook.com/groups/DIANACIONALDELASALSA/
7. Servicios: Produccion de evento

«» Conciertos
«» Conversatorios
«» Talleres de formacion

*

Colombia
1. Nombre: Festival Vive la Salsa
2. Ubicacion: Bogota — Medellin — Cali — Cartagena — Barranquilla
3. Alcance: Nacional e Internacional
4. Afos de experiencia: 5 Afios
5. Régimen tributario: Juan Veldzquez entretenimiento — Persona Juridica
6. Redes: https://jventretenimiento.com/
7. Servicios: Conciertos Masivos.
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Propuesta de valor

SEGURA PRODUCCIONES S.A.S tiene un gran valor diferencial gracias a qué su cabeza es
una persona qué conoce el género desde los inicios de su vida y qué tiene amplio conocimiento
en el sector musical, adicional a ello, es una persona joven la puede ofrecer al proyecto una
creatividad y originalidad, esto hara qué tengamos experiencias memorables, tendremos unos
conceptos innovadores, y adicional a ello con una amplia experiencia de la gestion cultural la
cual brinda una experiencia amplia para gestionar y acompafiar los proyectos.

Brindarle un acompanamiento a la salsa, brindarle una oferta amplia de proyectos nuevos, de
nuevos artistas, de actividades diferenciales en torno a la salsa, de darle una apropiacion al
género y a las nuevas generaciones qué se sientan parte y qué sientan qué es un género qué va
en tono y en sus gustos e intereses.

La Salsa es el género que escucho desde que tengo uso de razén, Mi padre; quien escuchaba los
vinilos de este género, fue quien me introdujo a ella, pero de igual manera lo hacia con el
vallenato. No tengo familia de Cali por lo cual no podria decir que este gusto esta en mis venas,
pero lo que a mi me pasaba, cada vez que yo escuchaba una cancion de salsa era el incontrolable
deseo por descifrar que instrumentos estaban sonando en cada cancion.

La primera vez que pude ver una orquesta de Salsa en vivo, fue para mi una experiencia
inigualable, una que pienso no poder revivir de ninguna otra manera tal como sucedid ese dia.
Me conecté con cada letra, con las vivencias, con el ritmo, con la alegria y felicidad que este
género me propiciaba mas que algun otro género.

Pero siempre, cuando alguien, mayor que yo, me contaba sobre salsa, las anécdotas e historias
me hacian percibir como si salsa fuera algo que hubiera pasado hace muchos afios, cuando la
diferencia con la edad en la que naci fuesen unas 26 primaveras, como si la salsa fuera de otra
época, algo lejano, antiguo y hasta pasado de moda.

Hasta que me adentré a entender que mas de lo que yo imaginaba la cantidad de jovenes salseros
que oian, disfrutaban y vivian la salsa era muy alta, por el contrario, lo que hacia falta era dejar
de encasillarla como musica de personas mayores y que solo quienes conocen su historia son
quienes son expertos del tema.

Las personas, los y las jovenes disfrutan la mulsica y quieren tener siempre una experiencia que
les permita sentir que vivieron el mejor dia de su vida. Mi proyecto esta centrado en potencializar
las préacticas y maneras de vivir y disfrutar la salsa, para esto es importante basarse en las personas
y su deseo de querer vivir una experiencia, poder disfrutar de un género sin necesidad de saber
toda su historia.
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Organizar, y gestionar actividades, no es simplemente hacer un evento con el cual generas
ingresos, mas alld que pagar por ir a ver un grupo en vivo, sea la oportunidad de sumergir al
publico en una experiencia integral, cultural més alld de lo meramente musical.

Orientar e ilustrar a los y las jovenes, acerca de la manera en la que la salsa se puede conectar
con sus origenes y vivencias, para que el publico entienda por qué nuestra idiosincrasia como
latinos esta tan ligada al género.

Es importante generar apropiacion cultural y de identidad con el género, permitir a los jovenes
resignificar el valor como latinos, que encuentren en mi proyecto una aliada con una idea joven,
fresca y sobre todo que las mujeres tengan gran participacion en ella.

No es casualidad que las mujeres estén incursionando en la salsa, que cada dia encontremos mas
musica y cantantes de gran valor. Apoyar a las nuevas generaciones que quieren hacer salsa y el
temor de no saber como iniciar, donde presentarse, deseo transmitir a la comunidad, a través de
mi proyecto el respaldo y el apoyo para potencializar ese suefio que tienen.

Que las personas tengan un voz a voz, de lo que pasa en las actividades que realizamos durante
el paso a paso del proyecto y que sea su deseo asistir. Si bien sea que disfruten y conozcan mucho
el género, como aquellos a los que les gusta la salsa, pero no son tan fanaticos. Crear la necesidad
de que todos quieran vivir la experiencia salsera diferente.

Analisis del Entorno

La salsa siempre ha sido un motivo de fiesta, de reunion, del baile y de rumba. Es por esto que
era indudable que esto se le sumara la creacion de bares, tabernas y espacios de eventos, si bien
es conocido que Cali podria ser la capital de la salsa, Bogotd se acentuaba como la capital
principalmente de la difusién comercial del género.

. Qué mantiene la Salsa viva hoy en dia?

La Salsa tiene sin duda profundas raices en la cultura latinoamericana y sigue siendo un legado
valorado por quienes aprecian su historia, su misica como forma de expresion cultural y artistica
y por una herencia musical.

El hecho de que los rolos no bailan salsa es una estigmatizacioén que esta recogida desde tiempo
atras, y es importante reconocer que el fendmeno salsero tiene atin grandes raices en Bogota,
que trae consigo grandes festivales como “Salsa al parque’ grandes conciertos como “Viva la
Salsa”, “Mas Salsa”; Bares con largas trayectorias como “El Goce Pagano” , “Galeria Café
libro”, “Salsa Camara”, “Quiebracanto” y por supuesto las nuevas propuestas de espacios
salseros como “Bilongo”, “Mr Afinque” entre otros, y por supuesto también agrupaciones
salseras como: La 33, El Clan del Solar, La Pamebelé, y fusiones de ritmos salseros — urbanos

como Salsangroove, entre otras.

El escritor Andrés Caicedo escribia que “La Salsa sera vencedora y con su calor pronto ocupara
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protagonismo en los lugares mas inesperados, como, por ejemplo, en Bogotd”.
Andrés Caicedo, jQue viva la musica!

Con la creacion de la ley de espectaculos publicos, el 26 de diciembre del 2011 “Por la cual se
toman medidas para formalizar el sector del espectaculo publico de las artes escénicas, se
otorgan competencias de inspeccion, vigilancia y control sobre las sociedades de gestion
colectiva y se dictan otras disposiciones.” Con la implementacion de esta ley, se abrio el
didlogo, mediante el cual se destaco la importancia, asi como la reglamentacion de los espacios
de espectaculos en Bogota.

Entonces, tenemos iniciativas de empresarios con establecimientos. Tenemos empresarios
apostandole a hacer conciertos de Salsa, y tenemos una baja participacion de musicos en
apostarle a creaciones nuevas de musica, ;(Es falta de creaciéon de publico? ;Es falta de
iniciativas para que las nuevas generaciones se interesen en Salsa? ;Falta poner nuevamente
de moda la salsa?

Esto demuestra una necesidad de potencializar e implementar sistemas que permitan que las
comunidades se apropien del género que prefieran consumir y divulgar la salsa, entender las
nuevas modalidades de comercializacion de la musica y con lo que las y los jovenes conectan
su manera de escuchar y vivir lamusica.

Justificacion

Mi proyecto tiene como funcion principal promover y potencializar las précticas culturales
salseras, con el firme deseo que las personas vivan la salsa como una experiencia. Queremos
generar una mayor participacion de la comunidad en general, creemos que actividades como;
la organizacion de conciertos, experiencias, actividades de baile, talleres y actividades
interactivas relacionadas con la salsa pueden promover la participacion en la comunidad; al
brindar oportunidades para que personas de todas las edades, y especialmente jovenes
participen en la musica y el baile. Esto hara que se fortalezcan los lazos sociales y creard un
sentido de pertenencia en la comunidad en torno al género.

La salsa es un género que sigue y seguira vigente en las vidas de los y las colombianas, hay
muchos factores que podrian verse como contra como las nuevas tecnologias, pero que es
justamente alli donde se tiene un fuerte para tomar y fortalecer las practicas culturales.

Mi proyecto tiene diversas variables, en las cuales el objetivo principal sera trabajar para
permitir la divulgacion, promocion, formacion y circulacion de las practicas culturales y el
estilo de vida en torno a la salsa. Para lo cual trabajaremos con diferentes lineas de accion, las
cuales permitan cumplir con el objetivo a cabalidad.

Queremos trabajar en el desarrollo de actividades que permitan a los participantes disfrutar
experiencias salseras diferentes. Hemos trabajado ya en algunas de ellas; haciendo fusiones de
salsa con orquestas filarmodnicas, en donde el publico pueda vivir las canciones con las cuales
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ha variado y gozado en versiones filarmodnicas, esto en particular a las personas les ha ayudado
a descubrir un gusto musical, y entender que salsa si bien es calle y popularidad también tiene
esa clase y elegancia como lo puede tener una orquesta de musica clasica.

Hemos organizado y preparado estos eventos para que los participantes los puedan vivir como
experiencias reales, adecuamos los espacios como si estuvieran sumergidos en una noche repleta
de salsa, les contamos historias, datos y anécdotas para que conecten con lo que estan viviendo.

Promoveremos también las generaciones de los musicos nuevos y antiguos. Creemos desde mi
proyecto que tenemos informacion, ideas, y procesos en los que podemos crear ideas en conjunto
con los musicos o venderlos como producto a diferentes actividades.

Creemos que el poder crear itinerancias en las que personas, lugares, instituciones en donde la
salsa no ha permeado, puede ser una buena excusa para brindarles tanto a los asistentes ,como a
los musicos y organizadores una oportunidad de acercamiento entre si, que conozcan, disfruten
y vivan la salsa de una manera fresca, organica, llena de ensefianza y de sabor. Que las personas
pueden tener un poco mas de informacion de donde viene, por qué tiene tanta raiz latina, por qué
nos representa.

Estas experiencias haran que los participantes, no solo tengan una actividad y vida cultural,
sino que ademas Dejard una huella en quien interactiie con las actividades de Son havana y
también podran disfrutar y vivir la energia y ambiente alegre del género.

Objetivos
Objetivo
General:

Crear e implementar bajo la empresa SEGURA PRODUCCIONES S.A.S, una marca que
permita la divulgacion, promocion, formacion y circulacion de las précticas culturales y el estilo
de vida de las personas en torno a la salsa (entendida como la fusion y articulacion de los ritmos
afroantillanos), en el pais.

Objetivos especificos:

e Crear y producir al menos un evento propio al afio, el cual permita potencializar la
cultura salsera por medio de la musica en vivo, el baile y los talleres. Exponiendo asi
artistas internacionales y nacionales, con el fin de ofrecer una programacion diversa y
atractiva.

FEFFFEFF R A FF R R FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R FE R IR R R R F R F R F R F A F A F A F A F AR AR A IR F AR R IR IR IR
FEFFEFF R FF R I FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R F R IR AR AR R F R F R F A F R F A F A F AR R F AR A F AR R IR IR IR H

L R R



L R R

e Tener un portafolio digital que permita facilitar la promocion y la representacion de los
de los artistas, solitas, agrupaciones, eventos, y faciliten la comercializacion y venta del
evento o de un artista o multiples artistas; a promotores, festivales, eventos privados,
etc. Que manejamos dentro de la empresa.

e Establecer alianzas y colaboraciones con instituciones educativas, organizaciones
culturales, y empresas privadas; con manejo de temas relacionados al género, con el
proposito de engrandecer los alcances y fortalecer la oferta cultural de las itinerancias.

e Implementar un espacio salsero itinerante, desarrollar residencias y laboratorios que
permitan la formacidn conjunta de artistas; con aprendices interesados en tocar alguno
de los instrumentos. Permitir la formacién en instrumentos propios del género, a través
de talleres, conversatorios, Jam sessions. Desarrollar nuevos talentos, esto a través de
conversatorios, talleres, Jam sessions, etc., diferentes espacios que permitan la
formacion del ciudadano en torno al género.

e Brindar acompafiamiento y asesorias a entidades, instituciones o empresarios quienes
estén interesados en realizar actividades en torno a la salsa y quieran asegurar una
curaduria importante para sus festivales, conciertos, actividades y demas.

e Ser puente y canal entre los artistas de salsa y las distintas entidades ptblicas o privadas
que quieran hacer conciertos con los artistas que manejamos o no. Lograr posicionar
tanto la marca que cuando alguna entidad piense en salsa entienda que Laura Segura es
la.  persona ideal para  lograr el objetivo de  sus  proyectos.

e Posicionar la marca de Segura Producciones a través de redes sociales, eventos, voz a
voz, intercambios, colectivos, encuentros, familiares, amistades, y networking, para
una mayor divulgacion y concentracion de contactos; referentes al mundo salsero y al
publico en general.

e Mantener una linea fresca y dinamica; llamativa para el publico joven. Generarles
interés en participar en las distintas actividades propuestas. Aprovechar las redes
sociales y generar de manera fresca una comunicacion que interese a un publico joven
a participar en las distintas actividades.

Planeacion estratégica

El proyecto de potencializar la Salsa como préctica cultural a nombre de Segura Producciones,
tiene como factor diferencial; el trabajar de la mano con jovenes quiénes estan inmersos en la
cultura Salsera en Bogot4d. Con las mujeres que cada dia estdn mdas activas en torno al
esparcimiento de la musica, tanto como a la practica de esta. Por ello vemos muchas mas
orquestas de Salsa de mujeres, adicionalmente se tiene la intencidon de proporcionar espacios y
colectivos en donde se hable, discuta, participe en torno a la salsa.
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Ofrecer ideas nutridas de movimientos artisticos y musicales actuales que permitan lograr una
mayor aceptacion de quienes conocen poco de salsa, pero quieren participar y conocer mas de
ello. Ofrecer conciertos innovadores, propuestas juveniles y llamativas, de facil aceptacion y
visualmente atractivas. Aprovechar los recursos tecnologicos, sociales, y demas para hacer de
la Salsa nuevamente un ritmo que sea llamativo y sonoro para diversas audiencias de distintas
edades.

Componentes de la Gestion estratégica del proyecto:

e Circulacion: El proyecto pretende circular y promover artistas y bandas locales como
nacionales; para ello podemos ofrecer a diferentes entidades, instituciones, entidades,
empresarios, eventos u actividades los artistas o bandas que se requieran para el tipo de
proyecto como lo pudimos realizar con:

% Orquesta la 33 junto la Orquesta Filarmonica de Bogota en Salsa Filarmonica.

En calidad de reconocer las potencialices y diversas organizaciones publicas y privadas del
sector de cultura de Bogota y el Pais, a través de la experiencia de relacionamiento que he
manejado permanentemente con estas mismas organizaciones, pude participar en el booking
entre la Filarmonica de Bogota y la reconocida orquesta de Salsa la 33, para realizar el concierto
del 485 cumpleafios de la fundacién de Bogota el cual se realizo el en Teatro Mayor Julio Mario
Santo domingo los pasados 5 y 6 de agosto del 2023, teniendo dos fechas Sold Out y en donde
a todos los asistentes les encant6 ¢l junte.

% Fania Filarménico — Son Havana, La Filarménica metropolitana y el Teatro
Universidad de Medellin.

Una idea que nacid junto con la Filarménica Metropolitana y de Son Havana; de juntar una de
las orquestas de salsa més importantes de Salsa en Medellin, junto la Filarmoénica Metropolitana,
en uno de los Teatros mas grandes de Colombia como lo es el Teatro de la Universidad de
Medellin con més de 70 musicos en escena.

Organizar las canciones mas simbolicas de la Fania, y organizar un tributo con las canciones
emblematicas de esta agrupacion. Sus versiones de conciertos en vivo en version filarmonicos.
La idea de este evento era que ademas de serlo, permitiera vivir una experiencia completa a los
asistentes; quienes desde la expectativa del evento sintieran que llegarian a tener una noche llena
de salsa, para ello organizamos una previa en el Lobby del teatro con muestra de vinilos,
exposiciones de fotografias salseras, merchandise salsero y un grupo pequefio de musica en
vivo.

% Aragon Filarmoénico — Orquesta Aragén de Cuba con la Filarmonica de Bogota

Reconociendo las potencialidades de diversas organizaciones, tanto publicas como privadas, en
el sector cultural de Bogota y del pais. He tenido la oportunidad de participar en el proceso de
coordinacion entre la Filarmonica de Bogotd y la destacada orquesta Aragon de Cuba. Esta
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experiencia se ha desarrollado a través de las relaciones continuas que he mantenido con estas
organizaciones a lo largo del tiempo.

e Formacion: Pretendemos hacer espacios de formacion y circulacion o reflexion en torno
a la Salsa; en donde se pueda discutir, debatir, aportar y promover la salsa, en distintos
colectivos y escenarios. Traemos como propuestas como el aquelarre salsero donde
incentivamos la participacion de las mujeres en el ambito salsero.

e Interaccion con el publico y la audiencia: Espacios de participacion, actividades,
investigacion de salsa, o simplemente hacer rutas o encuentros salseros. Poseemos
algunos colectivos con quienes hemos compartido ideas y que podemos utilizar para
potencializar de las manos de Selectoras de vinilos, duefias de bares, musicas, bailarinas
etc.

% El Aquelarre Salsero — Mujeres por la Salsa

Sera un encuentro de mujeres; quienes de alguna u otra manera estan relacionadas con la salsa,
ya sea por gusto musical, porque son selectoras de vinilo, porque tienen espacios salseros en
Bogota. Hemos hecho una convocatoria por distintas redes sociales y tenemos una propuesta
para reunirnos entre mujeres salseras quienes algunas se conocen o no entre si € iniciar a ser un
colectivo.

Nuestra primera intencion es reunirnos en el lugar de una de las Salseras, ella tiene a su
disposicion una zona abierta en su casa. Usariamos esta sala de encuentro como un espacio para
debatir y compartir, conversar sobre como impulsar el colectivo. Posteriormente; queremos
llevarlo a algiin bar Salsero en Bogota, hacer la invitacion para que todas las mujeres asistan y
de esta manera, con su experiencia, puedan tener un rol muy importante en el desarrollo del
proyecto; Por ejemplo, brindar talleres de Ilustraciones salseras, collages salseros, Clases de
baile, Compartir musica con mensajes de trasfondo como: Salsa Antirracista — Salsa de
Inmigrantes, etc, etc.

El proposito es que el colectivo tome fuerza y asi se pueda abrir a espacios de presentacion, ya
sean educativos, culturales, empresariales, bares, festivales de musica, entre otros.

e Emprendimiento: A futuro queremos abrir la linea de emprendimiento, una vez que ya
se vea posicionado todo el trabajo que tenemos como marca, pensar en tener un espacio
fisico donde se potencialicen estas practicas culturales, tal como un bar o club donde se
puedan realizar las actividades de musica en vivo, la interaccion con el publico, las clases
de baile, los conversatorios. Etc.

e Formacion a publicos - Espacios de didlogos en los barrios en torno a la Salsa: Bajo a
politicas culturales de Bogota, poder crear espacios de didlogos en las localidades en
torno a la salsa y al disfrute de estas, crear una interaccion y relacionamiento con los
publicos y las audiencias.
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El proceso que realizamos bajo SEGURA PRODUCCIONES queda descrito de la siguiente
manera, mostramos el impacto, alcance y fechas de las presentaciones.

1.

L R R

Orquesta la 33 junto a la Filarmonica de Bogota.
Fechas: 2 y 3 de agosto 2023
Lugar: Teatro mayor Julio Mario Santodomingo

Publico: 2.600 personas

Fania — Tributo Filarmonico.

Fecha: 24 de noviembre 2023

Lugar: Teatro Universidad de Medellin
Publico: 1.704 Personas

Aragon Filarmonico — Orquesta Aragon de Cuba junto a la
Filarmonica de Bogota

Fecha: 21 y 22 de diciembre 2023
Lugar: Teatro Colon

Publico: 1.800 personas

Festival Vive la Salsa — Orquesta Aragon de Cuba
Fecha: 21 de Junio Bogota — 29 de Junio Cartagena

Lugar: Parque Simon Bolivar — Plaza de toros

Experiencias Salseras.
Fecha: 21y 22 de junio

Lugar: Parque Simon Bolivar

Aragon filarmonico Orquesta Aragon de Cuba junto a la
Filarmonica de Bogota

Fecha: 2y 3 de agosto 2024
Lugar: Teatro Mayor Julio Mario Santodomingo

Publico: 2.600 personas

Fania — Tributo Filarmonico.
Fecha: 6 de Agosto 2024
Lugar: Teatro Universidad de Medellin
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Publico: 1.704 Personas

Evidencia Implementacion

1. 33 Filarmonico

Figura 4. 33 Filarmoénico
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Figura 5.33 Filarmonico en vivo.

5 DE AGOSTO, 8 PM.
6 DE AGOSTO, 5 PM.

Z Bancolombia

Figura 6. Firmado la 33
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2. Tributo Fania Filarmonico

Figura 7. Concierto Fania Filarmonico
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Figura 8. Concierto Fania Filarmonico

Figura 9. Concierto Fania Filarmonico
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Figura 10. Concierto Aragon Filarmonico
Figura 11. Concierto Aragon Filarmoénico

3. Aragon Filarmonico
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Estrategia de comunicacion

La marca SEGURA PRODUCCIONES, maneja un logo personal con un manual de identidad
grafica el cual se posicionara en los diferentes registros de eventos, marcas, festivales, demas.
Es un logo el cual se posicionard en los distintos canales de comunicacion.

A
Producciones

Booking, Management and Entertainment

Los canales de comunicacidon que manejamos son:

Instagram de Laura Michell Segura, el cual cuenta actualmente 2.900 seguidores, alli se ha
expuesto el trabajo que se ha realizado con distintos artistas como booker, adicional a esto la
produccion de eventos propios o bajo otras marcas que Laura Segura ha gestionado en distintas
ciudades como Bogota, Cali y Medellin.

Instagram de Segura Producciones; el cual inicio recientemente y a su vez espera poder llegar a
una audiencia de 5.000 seguidores en un lapso de 6 meses, para ello esperamos crear una
audiencia la cual tenga muy presente que trabajamos para potencializar las practicas culturales,
los eventos de salsa, la representacion de artistas, datos sobre salsa, visitas a lugares salseros,
entre otros.

Adicional a esto contamos con un portafolio Digital, en el mostramos las agrupaciones o artistas
que manejamos como: Orquesta la 33 — Orquesta Aragéon de Cuba — Los Van Van de Cuba —
Alfredo de la Fé — Cesar Mora y su orquesta Maria Canela — Mulatas (Orquesta femenina)
Danny Rosales y su Yambu — Orquesta Cuba Libre — La Mambanegra; Artistas o cantantes
como Yonny Cantor — Mateo Barrera — Yoamis Jerez — Entre otros.
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Este portafolio digital lo exponemos en diferentes reuniones de trabajo, posicionando a los
artistas y ofreciéndolo a diferentes empresarios o interesados, lo tendremos como link de
vinculacion o QR para que cualquier persona tenga facil acceso a él.

La idea de las redes sociales de Laura Segura es lograr los 10.K Seguidores y para ello hemos
implementado la idea de hacer més contenido para aquellos quienes quieren conocer un poco
mas sobre salsa, contar pequefias anécdotas sobre salseros reconocidos, o historias que poca
gente sabe sobre albumes famosos de salsa, o un pequefio diccionario salsero con las palabras
que las personas no conocen, esto hace aumentar la audiencia de las redes sociales, asi ya
encontraran un perfil lleno de salsa, eventos, actividades, encuentros, informacion, artistas, etc.

Estrategia de sostenibilidad

Mi proposito con el proyecto es poder vender los diferentes artistas, actividades, servicios,
colectivos, itinerancias y demas productos que manejamos dentro de Segura Producciones,
realizar cada vez mdas contactos, ya que el valor diferencial que manejamos es el rango de
contactos que tenemos, dentro el proyecto tenemos un rango de 10 — 15 artistas y agrupaciones
con quienes ya trabajamos tenemos dentro de nuestro proyecto como, por ejemplo:

Orquesta Aragon de Cuba

e Orquestala33

e Alfredo de la F¢é

e Cesar Mora y su Orquesta Maria Canela
e Frankie Vasquez

e Los Van Van de Cuba

e Danny Rosales y su Yambu.

e Yoamis Jerez y las Mulatas.

¢ Yonny Cantor.

e El Clan del Solar

Dentro de los artistas y agrupaciones que tenemos a nuestro servicio, existen variaciones, con
algunos artistas trabajamos como booking, con algunos los contratamos para algun evento o
actividad que tengamos en especifico. También con algunas agrupaciones armamos pequeias
sociedades para presentaciones, como tal el artista entra a ser parte socio del evento, todo esto,
va de la mano de analizar qué tipo de evento sea, como se requiera, y demads, esto nos ayuda a
manejar nuestra sostenibilidad financiera.

Adicional a esto, en las actividades que tenemos como conciertos o festivales, nuestro
componente de formacion nos va ayudar a vender paquetes, o actividades dentro del mismo
evento, es decir, si traemos a la Orquesta Aragon de Cuba, podemos vender un curso para
musicos violinistas quienes quieran aprender datos, formas, técnicas o experiencias de los
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violinistas de la Orquesta Aragdén, esto nos va generar una rentabilidad adicional a las
presentaciones que hagamos, y va enriquecer musicalmente los artistas que decidan asistir, con
el nimero de musicos que conocemos en Bogotd y Colombia, podemos lograr un nimero
importante de asistentes.

De igual manera, los colectivos que tenemos y los espacios de divulgacion y conversaciones en
torno a la Salsa como el Aquelarre Salsero de mujeres, es una conferencia que se puede ofrecer
como un paquete dentro de festivales al parque, con conferencias de musica en instituciones o
mesas de dialogo dentro de mercados musicales, para ello tenemos pensado ofrecer este servicio
con los contactos que manejamos a entidades o eventos tales como:

e Festival Salsa al Parque

e Festival Colombia al Parque

e Universidades que tengan carreras afines a la musica
e Circulart

e Boom

e Feria de Cali

e IDARTES

e Secretaria de Cultura

e Confama

e Eafit — Conversaciones y festivales sobre Musica
e Empresarios

e (asade Citas

e Galeria Caf¢ libro

A futuro quisiéramos tener una sostenibilidad, tanto artistica y cultural, dentro de los servicios
que ofrecemos y poder ser caza talentos. Abrirnos paulatinamente a nuevas agrupaciones o
artistas de distintos géneros, en donde encontremos un factor diferencial y algo que
potencializar. Que a través de los contactos y servicios que tengamos poder promover estas
practicas y artistas, de esta manera nosotros poder emerger en otros géneros musicales y asi
expandirnos. Indagar por nuevas fusiones, ritmos, aristas y bajo la curaduria cultural, se nos
permita renovar la propuesta salsera y de la musica.

Presupuesto general

Los presupuestos se ajustan directamente al tipo y especificaciones de cada uno de los eventos
que se presenten, contamos con tres presupuestos de la marca en general y de dos eventos que
se realizaron.

1.1 Presupuesto general

FEFFFEFF R A FF R R FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R FE R IR R R R F R F R F R F A F A F A F A F AR AR A IR F AR R IR IR IR
FEFFEFF R FF R I FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R F R IR AR AR R F R F R F A F R F A F A F AR R F AR A F AR R IR IR IR H

L R R



L R R

PRESUPUESTO MENSUAL PROYECTO LAURA SEGURA
# ITEM CANT | VALOR VALOR
TOTAL

1 Gastos de representacion $630.000
1.1 | Seguridad Social 1 $430.000 $430.000
1.2 | Telefonia 1 $70.000 $70.000
1.3 | Internet 1 $90.000 $90.000
1.4 | Tarjetas de presentacion 20 $2.000 $40.000
2 Networking $1.500.000
2.1 | Transportes 1 $300.000 $300.000
2.2 | Alimentacion 1 $200.000 $200.000
2.3 | Eventos 1 $400.000 $400.000
2.4 | Negociacion 1 $600.000 $600.000
3 Asesorias Legales $400.000
3.1 | Abogado $200.000 $200.000
3.2 | Contador 1 $100.000 $100.000
3.3 | Curaduria 1 $100.000 $100.000
4 Publicidad $2.070.000
4.1 | Freelance Disenador y 1 $1.300.000 | $1.300.000

Mercadeo
4.2 | Realizador Audiovisual 1 $450.000 $450.000
4.3 | Pautas en redes sociales 1 $320.000 $320.000
5 Caja Menor $20.000.000
5.1 | Anticipos artistas 1 $8.000.000 $8.000.000
5.2 | Anticipos Tiquetes 1 $2.000.000 $2.000.000
5.3 | Anticipos de Produccion 1 $10.000.000 | $10.000.000

TOTAL $24.200.000

*Este presupuesto hace referencia a un evento como tal de booking, los costos de anticipos
varian dependen de cada. proyecto.

1.2 Presupuesto de Proyectos — Anexo (Productos). “La noche cubana”

1.3 Presupuesto Booking artistas.

FORMATO DE PRESUPUESTO COSTOS PARA BOOKING DE ARTISTAS
# ITEM CANT VALOR VALOR
TOTAL
1 Gastos de 1 $630.000 $630.000
presentacion
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Negociacion $400.000 $400.000
Asesorias $300.000 $300.000
Legales

Seguros $1.000.000 $1.000.000
médicos

Transporte y $200.000 $1.000.000
alimentacion

Logistica y $500.000 $500.000
Produccion

TOTAL $3.830.000

MARCO JURIDICO

En cumplimiento de la Ley 1258 del 2008, la empresa se encuentra constituida en la modalidad
de Sociedad Acciones Simplificadas, en virtud de la regulacion establecida en el Codigo de
Comercio Colombiano, por lo tanto, ademas de las actividades econdémicas con codigo CIIU
9007 que incluye la produccion para el publico en general de conciertos, para una o mas
funciones, actividades realizadas por orquestas y bandas, que pueden consistir en funciones de
musicos, autores, intérpretes, entre otros y actividades conexas para espectaculos musicales en
vivo y codigo CIIU 9008 referente a espectaculos en vivo, tales como: circos, titeres, pantomima,
narracion, declamacion, entre otros y actividades de grupos o compafiias de danza; también podra
realizar cualquier actividad comercial o civil, licita. Para ello atendera la reglamentacion general
del derecho privado y en especial la normatividad que se describe a continuacion:

Normas de seguridad generales del Decreto 3888 de 2007:

Articulo 12. Concepto técnico del comportamiento estructural y funcional del escenario. No se
autorizar la realizacion de eventos de afluencia masiva de publico o edificaciones, locaciones o
escenarios publicos o privados, fijos o itinerantes, que no dispongan de un concepto técnico
emitido por un ente competente e idoneo del tema, acerca del comportamiento estructural (Con
cargas fijas o moéviles) y funcional (entradas y salidas, dispositivos para controlar incendios, etc).

Articulo 13. Andlisis de riesgo. Los establecimientos destinados a la realizacion de eventos de
alta influencia masiva de publico, deben disponer de un andlisis de riesgo para la edificacion y/o
eventos que en ella se realicen, en un plazo no mayor a 6 meses contados a partir de la expedicion
del presente Decreto, sin perjuicio de las responsabilidades y sanciones a que haya lugar, si en
ese lapso se presenta dentro de sus instalaciones un siniestro. El estudio debera ser presentado
ante los comités y locales y prevencion de riesgos y atencion a desastres.

La instancia local de planeacion avalara el uso de edificaciones escenarios o locaciones y la
instalacion de estructuras temporales, itinerantes o portatiles de acuerdo al plan de ordenamiento
territorial (POT) y el disefio presentado por los organizadores, asesorando y complementando las
medidas de seguridad requeridas, segiin la magnitud del evento.
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Gestion Contractual;

La empresa desarrollara principalmente sus actividades en cumplimiento del objeto social
alrededor de las actividades econdmicas con cédigo CITU 9007 y cédigo CITU 9008, por lo tanto,
implementara entre otros, tipos contractuales tales como:

Contrato por prestacion de servicios logisticos y/o produccion artistica.
Contrato de Agencia comercial y/o mercantil.

Contrato de prestacion de servicios artisticos

Contrato de Mandato por representacion.

Autorizacion de Sayco.

Convenios de Internacionales de Cooperacion con Entidades Publicas y/o Privadas.
Convenios de Alianza Estratégica.
Acuerdo de colaboracion (Si aplica)

Ley de proteccion de datos personales

En cumplimiento de la debida salvaguarda de informacion referente al manejo de datos
personales, la empresa estd comprometida a la realizacion de todo tipo de operaciones
comerciales bajo los pardmetros establecidos en la Ley 1581 del 2012 por la cual se reconoce y
protege el derecho qué tienen todas las personas a conocer cualquier informacién qué se haya
recogido qué sean susceptibles de tratamiento.

Ley de derecho de autor

La ley 23 de 1982 decreta que los autores de obras literarias, cientificas y artisticas gozaran de
proteccion para sus obras, protegiendo igualmente a los intérpretes o ejecutantes, a los
productores de programas y a los organismos de radiodifusion, en sus derechos conexos a los del
autor.

Asimismo, se respetaran las garantias a los derechos de autor de nuestros artistas o eventos
conforme a Ley 44 de 1993 la cual también promueve la proteccion de los derechos consagrados
a favor de los artistas intérpretes o ejecutantes, de los productores de fonogramas y de los
organismos de radiodifusion, estableciendo los siguientes plazos de vigencia:

“Cuando el titular sea persona natural, la proteccion se dispensara durante su vida y ochenta
anos mas a partir de su muerte.”

Sayco, la asociacion de escritores y compositores de Colombia, son los responsables de la
recopilacion y distribucion de los derechos patrimoniales de los autores, a ellos se les hace el
pago anticipado y ¢l cobra por los derechos de uso de las obras musicales administradas y
otorgadas por medio de un mandato del titular. Los pagos recaudados por SAYCO son
distribuidos con base en el uso que se hace de ellas

La presencia de determinados artistas o bandas representa un valor econdémico significativo, sirve
como incentivo para la participacion del publico y es relevante por los aspectos publicitarios y
promocionales del evento. Este es el caso, por ejemplo, del desarrollo de contenidos interactivos
(ilustraciones o imagenes de redes sociales o paginas web) o contenidos plasticos (carteles o
folletos) para la promocion y publicidad de eventos (videos promocionales, peliculas post-show).
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Es necesario que el promotor recoja los derechos de uso de la marca e imagen del artista.

Visas, permisos y seguros.

Dependiendo del tipo de artista y de los requerimientos legales de las instituciones se debera
tramitar tipos de visas o permisos de trabajo en Colombia, junto con sus respectivos seguros de
viaje durante su permanencia en el pais.

Se dar4 cumplimiento especialmente a los tramites previstos en la Resolucion 5477 de 2022, toda
vez que en ella se establecen los tipos de visa y su alcance, asi como las condiciones, requisitos
y tramite para su solicitud, estudio, inadmisidén, negacion, autorizacion, cancelacion y
terminacion.

Igualmente se dard aplicacion de lo contemplado en la Resolucion 5488 del 2022 del Ministerio
de relaciones exteriores de Colombia con el cual se establecen disposiciones sobre exencion de
visas, visas en transito y se dictan otras disposiciones en materia migratoria.

En todo caso se dard observancia y cumplimiento a la reglamentacion contenida en el decreto
1067 de 2015 por el cual se formula, planea, coordina, ejecuta y evalta la politica exterior de
Colombia, las relaciones internacionales y la administracion del servicio exterior de la Republica
de Colombia.

Tramites y requisitos para la realizacion de espectaculos publicos de las artes escénicas.

Frente a la gestion de eventos en el territorio Nacional, y en especial en el Distrito Capital, se
adelantaran conducentemente todos aquellos permisos y licencias que se requieran para la
realizacion de espectaculos publicos de las artes escénicas en espacios culturales, entre los cuales
se encuentran los siguientes:

-PAES

-IDU

-BOMBEROS

-PULEP

- SUGA

-PROTOCOLO DE SEGURIDAD
-MOBILIDAD (si aplica)

Sistema de Gestion de Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST)

En materia administrativa la organizacion dara cabal cumplimiento a la reglamentacion laboral
frente a la implementacion del Sistema de Gestion de Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST),
el cual incluye la politica, la organizacion, la planificacién, la aplicacion, la evaluacion, y la
auditoria de acciones de mejora continua con el objetivo de anticipar, reconocer, evaluar y
controlar los riesgos que puedan afectar la seguridad y la salud en los espacios laborales en
cumplimiento del Decreto 1072 de 2015 y demas normatividad aplicable.

Asimismo, se dard asesoria especializada y acompafiamiento ASSIST CARD a los artistas
internacionales, implementando planes de coberturas médicas y de cualquier otra indole a las que
los artistas puedan recurrir en caso de presentarse alguna emergencia. De conformidad a las
coberturas que mejor se ajusten al itinerario a desarrollar.
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Conclusiones

En conclusion, en esta tesis hemos explorado donde fue tanto el nacimiento como la historia y
del fortalecimiento del género por el mundo, hemos contado su importancia e historia en la
musica y como Colombia tuvo y tiene un papel fundamental tanto para su desarrollo como para
mantenerse en el tiempo, nuestro proyecto presenta las estrategias con las que aportaremos para
qué esa prevalencia tenga fuerza y sobre todo interés en el nuevo publico, hemos trabajo para
ofrecerle a la salsa una serie de eventos y actividades qué han atraido un publico juvenil e
interesado por las nuevas formas de vivir las experiencias en la salsa.

Como se evidencia en este proyecto es alcanzable la revitalizacion del género tanto en el ptblico
de nicho como en los nuevos publicos atreves de las actividades qué desarrollamos qué estan
enmarcadas en una estrategia de visualizacion, de reactivacion y sobre todo de experiencia qué
alcanzan una fidelizacion a largo plazo en todo lo antes expuesto en este proyecto.

Es muy importante continuar trabajando en el cumplimiento de estos objetivos y metas, seguir
movilizando las itinerancias salseras también a los barrios a las instituciones y lograr llegar a una
mayor formacion de publico.
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ANEXOS

Marca: Segura Producciones

788

Laura Segura

Producciones: Booking, Management and
Entertainment

(22 &~

Producciones

Booking, Management and Entertainment
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#000000 #5c0917

Producciones Brigesta ltalic Italic

Booking, Management Segoe Ul Variable
and Entertainment
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Lauramseguras@gmail.com

Producciones

Booking, Management and Entertainment

L.j FProducciones Producciones

Booking, Management and Entertainment Booking, Management and Entertainment

%Mw
Producciones Producciones

Booking, Management and Entertainment

Booking, Management and Entertainment
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Presupuesto evento Fania Filarmonico

Universidad ®
de Medellin
Ciencia y Libertad

Resolucién 103 del 31 de julio de 1950

ACTA DE LIQUIDACION TRIBUTO A FANIA FILARMONICO

Fecha del evento 25 de noviembre

Contrato: 50331

Teatro Son Havana Pasién & Corazén
Teatro 15,000,000 0
Orquesta + arreglos 0 0 31,200,000
Artista(s) invitado(s) 0 5,400,000 0
Vocalistas 0 8,600,000 0
P’°d“°°'gzbﬁg‘;’tgf; y disefio i 3,000,000 1,000,000
BackLine 0 200,000 0
Microfoneria especializada
Refuerzo depsonido 0 0 6,854,400
Pantalla 6,300,000 0 0
Consola (refuerzo FM) 1,100,000 0 0
Refuerzo de luces 500,000 0 0
Plan de contingencia 850,000 0 0
Produccién audiovisual 0 2,300,000 0
Catering 0 0 1,500,000
Imprevistos 0 0 0
Pago de pauta en redes sociales
1 de septiembre 0 98,900 0
Pago de pauta en redes sociales
15 de agosto 0 121,320 0
Pago de pauta en redes sociales
16 de noviembre 0 119,382 0
Volantes 0 0 265,000
Volanteadores 0 0 160.000
Pauta Latina Stereo
(10 boletas platea central
y 22 boletas balcén) 0 6,261,992 0
Pago de pauta en redes sociales
02 de octubre 0 95,000 0
Pasacalles
30 de octubre 6,663,286 0 0
0 0
Pago Lona Son Havana 0 210,000 0
Disefio de piezas 0 0 350,000
Videos 2 (Vox pop) 0 0 270,000
Impresion de Flyers 0 0 273,700
Pago de pauta en redes sociales
27 de octubre 0 101,244 0
Pago de pauta en redes sociales
15 de noviembre 0 121,602 0
Pago de pauta en redes sociales
16 de noviembre 0 119,382 0
Cortesias MinCultura 997,500
31,410,786 26,748,822 41,873,100
Adelanto 19,000,000 1,500,000
TOTAL 31,410,786 7,748,822 40,373,100

RENOVACION de la ACREDITACION INSTITUCIONAL en Alta Calidad mediante Resolucién N° 007470 del 30 de abril de 2021 / Vigencia 6 afios

Universidad de Medellin = Nit. 830.902.920-1 « Carrera 87 No. 30 - 65 * Teléfonos (604) 5304500 / (604) 590 6399
Cadigo Postal 050026 « Medellin, Colombia, Sur América « www.udemedellin.edu.co « Vigilada MinEducacién

Powered by CamScanner
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; Presupuesto General ;
* ¥
SEGURA PRODUCCIONES S.A.S
‘7? Itineracia Salsera, Concierto - "La noche cubana en ‘7?
‘7? Bogota" ‘7?
‘7‘ eproduccion produccié Posproduccién ‘7‘
-7; mes mes2 mes3 e mes5 -7;
_7? Area Actividades Tareas cantidad | s1]s2|s3[sa|ss|s1]|s2|s3[safs1|s2[s3]sa sa|s1]s2]|s3|sa| costosererrobUCCIEN o IDARTES PATROCINIO LICOR ENTIDAD PRIVADA ::g::f;z;‘; _7?
Elaboracién contratos: presentadora, conferencista 3 $600.000 $600.000
,7‘ Pélizade contrato 3 $200.000 $ 200.000 ,7‘
‘7? Aspectos legales y  [pélizacolectivade personales paralas participates 1 $400.000 B 400.000 ‘7?
‘7‘ seguros Pélizade resp ilidad delos eventos 1 $500.000 B 400.000 ‘7‘
‘7? Uso de espacios académicos- Salon de conferencia 1 $800.000 $800.000 ‘7?
% B Uso de espacios para eventos-Salon de eventos/ Teatro/ plaza 1 $4.000.000 $4'000.000 %
Permisos
‘7‘ contactar espacio/cotizar/contratar para evento ‘7‘
definicion de ruta -vias de acceso 3 $200.000 $200.000
‘7‘ Logistica Espacio permisos parqueadero 2 $300.000 $300.000 ‘7‘
-7; Permisos del espacio (salud,sayco,acimpro, Pulep, permiso del evento). 1 $1.500.000 $1.500.000 -7;
entrega espacios de conferenciay talleres 1
‘7? entrega espacio del evento 1 ‘7?
‘7‘ Personal delogistica para evento 8 $800.000 B 800.000 ‘7‘
,7? pago personal delogistica para evento 8 $8.000.000 $800.000 ,7?
Ingenieros 2 $1.000.000 $1.000.000
Tq Aspectos técnicos evento sistema de 5n basico 1 $2.000.000 $2.000.000 Tq
Escenografia $1.500.000 $1.500.000
‘7‘ Pago presentadora evento 1 $80.000 $ 80.000 ‘7‘
Busqueda de talleristas para pedagogia 2
‘7? Conferencista (lanzamiento y conferencia magistal) 1 $50.000 $50.000 ‘7?
,7# Pago de conferencista. 1 $2.000.000 ,7#
Boleteria Evento Disefio eimpresion de boleteria 1 | $400.000
7{ Movilidad de Equipos y personal 2 $350.000 $350.000 $700.000 7{
deartistasy c i 1 $250.000 $250.000
‘7‘ facturas de transporte interno $100.000 $100.000 ‘7‘
Convocar artistas $2.000.000 $ 2.000.000
‘7? s artistico | Arti Visitas ensayos de las orquestas o artistas ‘7‘
-7; Tiquetes/Hotel/alimentacion u otros componentes 2 $150.000 B 150.000 -7;
pago deartistas 8 $25.000.000 $12.000.000 $13.000.000
‘7? equipo humano para registro del evento / Pago 1 $300.000 $300.000 ‘7?
equipo humano para registro conferenciay talleres / Pago 1 $300.000 $300.000
‘7‘ Registroy Memoria | Equipo Permisos paramanejo deimagen artistas ‘7‘
registro de video y fotrografia $1.000.000 $1.000.000
‘7‘ organizaci6n material audiovisual 6 ‘7‘
-T: edicion y entrega de material audiovisual 6 $1.000.000 $1.000.000 -T:
Disefio de piezas evento 12 $1.500.000 $1.500.000
-T# - Comunicacién del  |Publicidad en redes 15 $1.000.000 $1.000.000 'T#
Comunicacién y prensa -
evento comunity manager 1 $800.000 $800.000
'T‘ Free Press 20 $1.000.000 $1.000.000 'T‘
Plan de patrocinadores 5 $300.000 B 300.000
7‘ del evento a patrocinadores 5 $300.000 B 300.000 7‘
.Tg Concretar recurso ainvertir con patrocinadores $12.000.000 .Tg
Presentacion de resultados
'TT $0 $0 $12.000.000 $10.850.000 $5.130.000 -Tt
$13.100.000 $9.400.000 $37.530.000]  VALOR DEL EVENTO TOTAL APORTES
'T‘ $60.030.000 $27.980.000 ‘T‘
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Cotizaciones

Bogotd, 14 de febrero de 2024

Producciones
Seﬁores, oking, Management and Entertainmen

Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo

Referencia: Propuesta Musical — Orquesta Aragdn de Cuba
Fechas: 2 y 3 de agosto 2024 — 8:00PM

Reciban un cordial saludo

Se presenta la propuesta de participacion en referencia a la ORQUESTA ARAGON DE
CUBA integrada por 16 musicos; El precio incluye:

e Dos (2) presentaciones de 90 Minutos C/U de La Orquesta
e Tiquetes aéreos internacionales para 16 musicos

e Hospedaje para 16 musicos —4 Noches — 5 Dias

e Vidticos diarios de alimentacién para 16 musicos

e Visas-ARL

e Retencion en la fuente

El Precio NO incluye:
e Backline
e Catering
e Todas las necesidades técnicas del rider

Valor total Neto: $120.000.0000 COP *Antes Iva
Valor total Bruto: $128.000.000COP *Antes lva

Cordialmente,

Mo o

Laura Michell Segura
Management

SEGURA PRODUCCIONES
Booking, Management and Entertainment
TEL: 3125759304 - 3113397175

Direccién : Carrera 73 #44 - 56 EMAIL:

FEFFFEFF R A FF R R FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R FE R IR R R R F R F R F R F A F A F A F A F AR AR A IR F AR R IR IR IR
FEFFEFF R FF R I FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R F R IR AR AR R F R F R F A F R F A F A F AR R F AR A F AR R IR IR IR H

L R R



L R R

Bogota, 5 febrero 2024

Sefior,
Juan Velasquez
CEO Juan Veldsquez Entretenimiento

Referencia: Cotizacidn Presentacién Orquesta Aragon de Cuba — Festival Vive
la Salsa.

Duracién del espectaculo: 90 minutos

Lugar del evento: Parque Simdén Bolivar

Fechas: 21 0 22 de junio 2024 (Fecha por acordar)

Hora: Por acordar

Cordial Saludo,

A continuacion, presento propuesta para el show en la referencia:

PRESENTACION EN VIVO DE LA ORQUESTA ARAGON DE CUBA EN EL
FESTIVAL VIVE LA SALSA EN BOGOTA. (Integrada por 16 musicos)

El precio incluye:

Una (1) Presentacion de 90 minutos de la Orquesta Aragdn de Cuba.
Tiquetes aéreos internacionales para 16 Musicos.

Hospedaje para 16 Musicos

Viaticos diarios de alimentacion para 16 Musicos

Transporte Interno

El precid NO incluye:

e Backline

FEFFFEFF R A FF R R FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R FE R IR R R R F R F R F R F A F A F A F A F AR AR A IR F AR R IR IR IR
FEFFEFF R FF R I FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R F R IR AR AR R F R F R F A F R F A F A F AR R F AR A F AR R IR IR IR H

L R R



L R R

Bogot3, 5 febrero 2024

Sefior,
Juan Veldsquez
CEO Juan Veldsquez Entretenimiento

Referencia: Cotizacién Presentacién Orquesta Aragdn de Cuba
Duracién del espectaculo: 90 minutos

Lugar del evento: Parque Simdn Bolivar

Fechas: 21 O 22 de junio 2024 (Fecha por acordar)

Hora: Por acordar

Cordial Saludo,

A continuacién, presento propuesta para el show de la referencia:

PRESENTACION EN VIVO DE LA ORQUESTA ARAGON DE CUBA (Integrada por 16 musicos)
Incluye:

e Una (1) Presentacién de 90 minutos de la Orquesta Aragén de Cuba.

Este precié NO incluye:

e Tiquetes aéreos internacionales para 16 Musicos.

e Hospedaje para 16 Musicos

e Viaticos diarios de alimentacién 30'USD C/U para 16 Musicos
e Transporte Interno — Aeropuerto — Hotel — Festival

e Backline

e Catering

L]

Todas las necesidades técnicas del Rider

Anotacién:

La Orquesta viajara con pasaporte oficial
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Presentaciones Vive la Salsa

I FILARMONICA
S0 o 13 ik METROPOLITANA

La salsa ha sido el ritmo de la vida de muchas generaciones en todo el mundo, desde que empezd a consolidarse en
Nueva York en los anos 70. La musica orquestal y los elementos del son de Cuba y labomba de Puerto Rico se fusionaron
para crear un sonido Unico y vibrante que ha llevado a la pista a jovenes y adultos por igual.

Ahora, Medellin se prepara para rendir homenaje a los grandes de la FANIA en una noche que sera legendaria, con Son
Havana All-Star acompanados por la Filarménica Metropolitana. Héctor Lavoe, Ruben Blades, Willie Coldn, Celia Cruz,
Cheo Feliciano, Richie Ray y Bobby Cruz, entre otros, seran los protagonistas de una noche llena de vida, color y sabor.
iNo te pierdas esta noche histoérica de salsal N
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PASION &§ CORAZON

Somos una Corporacién cultural con
maés de 12 afios de experiencia.
Usamos el arte como una
herramienta de transformacion
social, para llegar a nifas, nifos y
jovenes en territorios con bajo
acceso a bienes culturales y
golpeados por circulos de
discriminacion y violencia. La
apuesta se enmarca en un enfoque
educativo pluriétnico que aporte a
la restauracion de derechos desde
lamusica, la memoria y la paz parala
construccion de comunidades
socialmente sostenibles a nivel
departamental y nacional

Conmemoracién 30 afios de Estados Alterados
Estados Alterados ft. Filarménica Metropolitana

Rock A lo Paisa Filarménico
Artistas emblematicos del rock en Medellin

ft. Filarménica Metropolitana

ORGANIZADORES

SON HAVANA

Descubre la historia detrés de uno
de los bares salseros mas
iconicos de la ciudad. Este lugar se
ha convertido en un espacio lleno de
vida, energia y risas, donde los
bailadores y amantes de la musica
pueden disfrutar de una experiencia
Unica. Después de superar la
pandemia en 2021, abri6 una nueva
ubicacion en el sector del Poblado y
en Abril de 2023, abrié un nuevo
espacio llamado Son Havana
Terraza en Mercados del Rio. Este
lugar es un espacio imperdible para
vivir la mejor experiencia salsera.
Ven y disfruta la magia de Son
Havana.

Citizen - Medellin Music Week 2021
KhoMha ft. Filarménica Metropolitana

Mocedades Filarménico - Medellin
Mocedades ft. Filarménica Metropolitana

L R R

FILARMONICA
METROPOLITANA

La Filarmdnica Metropolitana
nace en la Comuna 4, Aranjuez, en
la ciudad de Medellin. En nuestros
5 aiios de trayectoria hemos
contado con |a participacién de
mas de 300 musicos que
provienen de los diferentes
municipios del Valle de Aburray
del resto del departamento de
Antioquia.

Trabajamos en la produccion,
difusion y reproduccion de
actividades de contenido cultural
innovando en géneros, sonidos
y puestas en escena, para
convertir lamisica orquestal
en parte de la cotidianidad.

ALGUNOS DE LOS TRIBUTOS DE LA
FILARMONICA METROPOLITANA

Soda Stereo Filarménico - Medellin
Tributo Soda Colombia ft. Filarménica Metropolitana

Soda Stereo Filarménico 2.0 - Medellin
Tributo Soda Colombia ft. Filarménica Metropolitana

L R R
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MUSICOS EN ESCENA

Percusion:

3 musicos
Instrumentos
1 Conga
1 Bongo

1 Timbal 1 Saxo;

Voces principales Coros Filarménica Metropolitana:
5 vocalistas 2 misicos 60 musicos

Viento:

5 misicos
Instrumentos
2 Trompetas;
2 Trombones;

Cuerda:

2 musicos
Instrumentos
1 Bajo
1 Piano

TOTAL MUSICOS ALL STAR: 17
FILARMONICA METROPOLITANA: 60

iMAS DE 70 MUSICOS EN ESCENA! w

CONOCE UN POCO MAS A LOS ORGANIZADORES

=~ 2 B

SETLIST - FANIA FILARMONICO 2023
4
®

1:49 4:10

x M Q M
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Experiencias
sl jjjAN VELASQUEZ PRESENTA
R's ‘“E
Organizadoras y Gestoras:
Laura Michell Segura y La Guancona
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“Frankie n

salsero ft. la Espacio de de

mujeres salseras, el cual contara con una programacién

enfocada a la identidad de género, de mujeres en la salsa con
ivi como: i6n de salsa en vinio y

g

S dd
Charla salsera

HOST: La Nena Magdalena

q de ios que se pueden agregar a la
programacion para aquellos participantes interesados en asistir. temas
relacionados con Proyectos de Mujeres en la salsa en la actualidad.
DURACION: 30 Minutos, Modera La nena, Invitadas Mujeres que trabajan
por la salsa en la actualidad.

Conversatorios: Opciones

« Mujeres en la industria de la Salsa y la actualidad
« Bares y proyectos de Salsa de mujeres en Bogota:
« Fundadora del bar Bilongo
« Juliana Velasco Editorial quimbombé y su oraculo salsero
i Con : Poemario en honor a la salsay el

bolero.
« Diana siguaraya Gestora cultural y creadora de @culturasiguaraya ,
Comunidad de las musicas latinas y con raiz afro)

@Efilambuley.
Instagram - 2K
Percusionista de Orquesta la

Gloriosa Salsa
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(0D 13 de14
ASOCiaCién de wwat-vwmumcum

e Ca abet 172024

Nuestras Ea—
Reterence propuests ussts en escens Orguests Meders:
0 rq ueStaS La idea de la Asociacion es presentar unas orquestas en el
A marco del Festival Vive la Salsa.
calenas

Ellos nos presentaron una cotizacién por el valor de
$20.000.000 el cual incluye:

¢ Una presentacién de 45 - 60 Minutos de su reportorio
propio y canciones covers de Salsa.

* Un grupo de 4 musicos para organizarlos en las
activaciones del festival, en la entrada, en al camino al
festival. ETC.

Qué

Necesitamos

RECURSOS: CONTRAPRESTACIONES FESTIVAL:

* Puntos de corriente, sonido, mixer 1.Camerinos para los bailarines, para las DJ's y para los

pionner con 2 unidades (DIGITAL Y conversatorios.
2.Hidratacién y ref i

AN/S}LOGO) 2 tornamesas con 3 Entracoe o los Dl na
agujas. 4.Stand para las academias de baile.

* Proyector y telén. 5.Publicidad en el periodico - VIVE LA SALSA TE

* Hidratacién y refrigerios, REGALA UNA CLASE
honorarios.

i{GRACIAS
Por llegar hasta aqui!

AN VELASOUEL PRESENTA-
Juntos podemos crear experiencias inolvidables.
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Redes Sociales

segura.produccionesve @ =

5 51 14

publicaciones seguidores seguidos

o

Segura Producciones

Musico(a)/banda

\Somos una empresa dedicada a regalar experiencias a través de la
musica. I 'R Je

Productora de eventos. §g... mas

Ver traduccion

Panel para profesionales °®
Hay nuevas herramientas disponibles.

Editar perfil Compartir perfil

PR;SENTA
JOSEPH AMADO
TEATRO

DESOE CUBA
YOAMIS JEREZ

EVOCANDDA CEL CRUZ 48

EVOCANDOA CELA CRUZ /4

06 LA MADRE

e ¢

Producci

ooking, Management and Entertainmer

ETAPA DE PREVENTA: 20% DE Dtg
s ot
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6 lauramseguras v ® €} =

159 3.045 2.094
publicaciones seguidores seguidos

Laura Michell Segura

Gestora Cultural y Productora. &)

é Booking de Salsa @segura.producciones

Ve con confianza en la direccién de tus suefos.Vive la vida que has
imaginado

Ver traduccidn

Editar Compartir perfil +2

SO0

B=Puerto R... Booking Art... Prod. Event... BE=La Haba... RubenBlad... R

Q

JOSEPH AMADO

iCelebrando 60 Afos
de Pasién Musical
con Fania Records! M
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@) 'P Les gusta a omarantoniosalsa y 400 mas

lauramseguras MI TOP 5 DE CANCIONES SALSERAS QUE HABLAN
SOBRE PUERTO RICO... mas

Ver los 38 comentarios
daicvhiirhana | n mAvimn A A A aa

() Q ® @
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Contratos

1" OF

JOSEPH H

ooooooooooooo

CONTRATO DE SERVICIOS PROFESIONALES
JOSEPH AMADO

rorsson: @ @ © sosepr amapo LIDEFOREIER
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AMADO

LA VOZ CONTINOA

CONTRATO DE SERVICIOS PROFESIONALES

DE LA PRIMERA PARTE: SEGURA PRODUCCIONES S.A.S NIT: 901.654.274-6, con Domicilio
Fiscal Calle 32 D No. 81B-42 Ap 402, en la Ciudad de Medellin, Colombia; representados por
LAURA MICHELL SEGURA SIERRA, identificada como aparece al pie de su firma, mayor de edad,
de ahora en adelante denominado como EL CONTRATANTE.

DE LA SEGUNDA PARTE: ANA YOLANDA GUEVARA HURTADO, identificada como aparece al
pie de mi firma, REPRESENTANTE artistico de JOSEPH AMADO, de ahora en adelante
denominado como EL ARTISTA, mayor de edad, con domicilio CR 44 #22Sur-61 Ap. 502,
Envigado, Colombia. Numero de teléfono +57 (310) 8266012 y correo electronico:
business.aygentertainment@gmail.com.

Las partes comparecientes aseguran en pleno goce y ejercicio de sus derechos civiles que tienen
la capacidad legal necesaria para otorgar el presente Contrato de Servicios Profesionales y en tal
virtud, libre y voluntariamente:

EXPONEN

Que las partes comparecientes tienen convenido entre si un Contrato de Servicio Profesional con
relacién a lo que mas adelante se consignara este documento privado, y lo llevan a efecto de
acuerdo y sujeto a las siguientes:

CLAUSULAS Y CONDICIONES

A. EL ARTISTA se obliga con EL CONTRATANTE a presentar un espectaculo artistico en la
Ciudad de Medellin, Colombia el dia 09 de JUNIO del 2024.

B. El tipo de presentacion a ser efectuada por EL ARTISTA se describe como sigue:

eamasoiove: ) € © sepH amapo N0EFREVER

FEFFFEFF R A FF R R FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R FE R IR R R R F R F R F R F A F A F A F A F AR AR A IR F AR R IR IR IR
FEFFEFF R FF R I FF AR FF AR F R A FF R A FF R R F R F R R R F R IR AR AR R F R F R F A F R F A F A F AR R F AR A F AR R IR IR IR H

L R R



L R R

I |][
H o

JOSEPH
AMADO

LA VOZ CONTINOA

ANIVERSARIO SON HAVANA

c o

Lugar: Medellin, Colombia
Fecha: Junio 09, 2024
d. Hora: Horario por definir con EL CONTRATANTE.

(34

e. Duracién: Un (1) set de noventa (90) minutos

C. EL CONTRATANTE sera responsable de sufragar todo tipo de impuestos de entrada y/o
salida del pais, de ser requeridos.

D. EL CONTRATANTE se compromete a pagar a EL ARTISTA la cantidad de TRES MIL
DOLARES ($3,000.00) por la presentacion. Esta suma sera pagada de la siguiente manera:

a. Se realizara un anticipo posterior a la fecha de la firma del contrato, del 50% del
valor total el dia 02 de Abril de 2024 por la cantidad de MIL QUINIENTOS DOLARES
($1,500.00) en efectivo.

b. El 50% restante, correspondiente a la cantidad de MIL QUINIENTOS DOLARES
($1,500.00) en efectivo se pagara en horas de la mafiana el dia 09 de Junio de 2024
previo al Show.

Los pagos se efectuaran conforme a los términos y condiciones expuestos en el Anexo 1
(Condiciones Generales) que se incorpora y se hace formar parte del presente Contrato.
Los términos y condiciones de pago son una condicién esencial de este Contrato y el
incumplimiento de los mismos podran dar lugar a la cancelacion del presenta Contrato.

EL CONTRATANTE sera responsable, ademas de cubrir los costos relacionados con
respecto a Transporte Aéreo, Hospedaje, traslados terrestres Aeropuerto, Hotel, Lugar de
Ensayo, Prueba de Sonido y Show, Viaticos diarios, impuestos de entrada y salida al pais
de ser requeridos. Véase Anexo 1 (Condiciones Generales), que se incorpora y hace formar
parte del presente Contrato.
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E. El depdsito es la Unica garantia para confirmar la fecha separada.

Las partes reconocen que no existe ninguna otra relacion y/o obligacion entre EL ARTISTA
y EL CONTRATANTE que no sea las que emanan del presente Contrato. Asi mismo EL
CONTRATANTE reconoce que el presente Contrato no lo convierte en Agente y/o
representante de EL ARTISTA.

F. EL CONTRATANTE vendra obligado a pagar la totalidad de los honorarios si éste decide
cancelar el mismo con menos de treinta (30) dias de antelacion a la celebracion del
espectaculo. En caso de que dicha cancelacion ocurra con mas de treinta (30) dias, EL
ARTISTA tendra derecho a retener el cien por ciento (100%) del dinero entregado.

G. EL CONTRATANTE sera responsable de proveer el sonido detallado en el Anexo I
(Technical Rider).

Si, EL CONTRATANTE no cumple con los requisitos técnicos solicitados que se incluyen
en el Anexo Il (Technical Rider) del presente Contrato y se hace formar parte del mismo, la
presentacion no se podra llevar a cabo. En este caso EL ARTISTA tendra derecho a cobrar
el cien por ciento (100%) de los honorarios.

H. EL CONTRATANTE, se compromete a proveer a EL ARTISTA para Ensayo, Prueba de
Sonido y Show, Orquesta completa para tocar repertorio de musica SALSA, con los
requerimientos detallados en el Anexo | (Condiciones Generales). Adicionalmente EL
CONTRATANTE enviara por escrito propuesta de repertorio, la cual sera revisada vy
aprobada por EL ARTISTA y posterior a ello enviar a EL CONTRATANTE el repertorio final.

l. EL ARTISTA se compromete a estar listo para comenzar a la hora, lugar y sitio indicado en
el Contrato, siempre y cuando el dinero restante correspondiente a la cantidad de MIL
QUINIENTOS DOLARES ($1,500.00) en efectivo esté satisfecho en las horas de la
manana del dia 09 DE JUNIO como fecha maxima y la tarima y las especificaciones
requeridas estén disponibles para utilizarlas. Cualquier tardanza no ocasionada por EL
ARTISTA (discursos, conferencias, premiaciones, espectaculos, presentaciones de otros
artistas, etc.) sera completa responsabilidad de EL CONTRATANTE.
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J. Una vez comenzada la presentacion de EL ARTISTA si por algun acto de Dios, desastre o
fuerza mayor, motin o problemas con el publico, donde la seguridad personal de EL
ARTISTA se encontrara en peligro, o surgiere algun impedimento para continuar con dicha
presentacion, EL ARTISTA podra dar por terminado la presentacion y se consideraran
cumplidas las obligaciones de EL ARTISTA.

K. EL CONTRATANTE garantiza a EL ARTISTA que ha obtenido los permisos que fueron
requeridos y necesarios para su presentacion.

L. EL CONTRATANTE se hace responsable por cualquier accidente o dafio sufrido por EL
ARTISTA o su personal de trabajo mientras actuen en cumplimiento de este Contrato.

M. EL ARTISTA se compromete en facilitar todo material promocional disponible para uso de
EL CONTRATANTE, una vez que éste haya sometido una carta donde lo solicite y
especifique su uso. Toda promocion debera ser aprobada por EL ARTISTA.

N. Por razones de seguridad no se permitira personas ajenas al equipo de trabajo de EL
ARTISTA en el transporte terrestre ni en la tarima durante el espectaculo. Solo se permitira
en la tarima personal autorizado por EL ARTISTA y/o técnicos ejerciendo su labor
autorizados por EL CONTRATANTE.

EL CONTRATANTE proveera seguridad a la entrada y salida de la tarima y del area del
evento. No es necesario ocupar servicio de Escolta personal.

0. De ocurrir una estadia no voluntaria, antes o después del espectaculo de EL ARTISTA por
motivo de cancelacion de vuelos, conflictos bélicos, desastres naturales o cualquier otro
motivo que requiera la permanencia de EL ARTISTA en el pais de visita, EL
CONTRATANTE se vera obligado a extender y sera responsable por el periodo de
alojamiento en el hotel donde se encuentra EL ARTISTA y su grupo de trabajo; asi como
de viaticos (dietas) y cualquier otro gasto adicional de transportacion terrestre y aéreas.

P. Este Contrato se suscribe de acuerdo con las leyes de Colombia y los usos y costumbres
dentro de la industria del entretenimiento y el espectaculo, por lo que habra de interpretarse
conforme y de acuerdo con las mismas. Si por alguna razén cierta clausula resulta ilegal o
no ejecutable, la misma no alterara la validez, el cumplimiento o ejecucion del resto de este
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Contrato. De mediar alguna disputa de este Contrato, se dilucidaran las mismas en el
tribunal de Colombia.

Q. Este Contrato y sus anexos representa todas las promesas, convenios, acuerdos,
condiciones y entendidos entre EL ARTISTA y EL CONTRATANTE ya sea oral o por escrito
entre ellos. No existe en la mente de ninguno de los comparecientes duda alguna sobre el
alcance del contrato que inteligente y voluntariamente aqui suscriben.

R. Ninguna alteracién, enmienda, cambio o adicidon subsecuente a este Contrato sera
obligatorio entre el EL ARTISTA y EL CONTRATANTE a menos que se haga por escrito y
sea firmada por cada una de las partes.

S. Los Comparecientes hacen constar libremente que es innecesario que los firmantes tengan
que comparecer ante un Notario para el otorgamiento del presente documento teniendo
cada una de las partes conocimiento y estando debidamente orientados sobre el alcance
de los acuerdos alcanzados, asi como de la firma del mismo

TAL ES EL PRESENTE CONTRATO DE SERVICIOS PROFESIONALES, que las partes podran
estar conformes con su contenido, se RATIFICAN, en el mismo y lo firman y fijan sus iniciales en
todos y cada uno de las paginas, suscribiéndolo en la fecha y lugar mencionados al comienzo de
este Contrato.

Se firma el dia primero (01) de Abril de 2024, entre los suscritos:

Firmado digitalmente

por Laura Michell ) ¢
Mell fegars Segura A/

Fecha: 2024.04.01

15:51:10 -05'00'

LAURA MICHELL SEGURA SIERRA ANA YOLANDA GUEVARA H.
SEGURA PRODUCCIONES SAS C.C. No. 52.375.699 de Bogota
C.C. No. 1.026.595.183 de Bogota Representante Artista

Representante Legal
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CONTRATO DE SHOW EN
VIVO

EL PROMOTOR

Representante legal | LAURA MICHEL

SEGURA SEGURA
PRODUCCIONESS.AS. | |dentificacion CC 1026595183
Direccién Calle 32D 81B-42
NIT 901654274-6 Apto 402 Medellin
Teléfono 3125759304

Correo electronico | lauramseguras@gma
il.com

EL ARTISTA
Representante legal | Lucrecia Rotlewicz
Informacion de Bolsillo SAS Pardo
Identificacion CC 52706966
NIT 900S80724-8 Direccion Cra 8 # 69-70 oficina
101 Bogota
Teléfono 3204983177

Correo electrénico | lucrecia@infodebolsi
llo.com

LAS PARTES, celebramos el presente contrato de show en vivo, de conformidad con
las siguientes:

CLAUSULA PRIMERA: Objeto. - En virtud del presente contrato EL ARTISTA se obliga
a presentase en la ciudad de Medellin Colombia en Teatro Matacandelas, el dra 9
de junio de 2024 a las 22:00, presentacién que tendra una duracién de 1 hora y
media.

Aclaracion: EL ARTISTA se compromete a realizar una prueba de sonido, de minimo
dos horas, previas a su presentacion, de conformidad con la disponibilidad que asigne EL
PROMOTOR. Esta prueba debe realizarse al menos seis horas antes del show.

Segunda Aclaracién: La presentacion del show podra se reprogramada sin que haya
lugar a multas o indemnizaciones, siempre y cuando sea debido a un caso de fuerza
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mayor o por razones que sean ajenas a El Promotor.

CLAUSULA SEGUNDA: PAGO. - EL Promotor pagard a EL ARTISTA por concepto
de honorarios al show realizado, la suma neta de $6,000,000 en dospagos, el
primero, a través de un anticipo equivalente al 50% del valor total delcontrato, el cual
sera pagado a la firma del contrato y, la suma restante, el dia antes del show del
artista.

Aclaracion: El pago realizado por EL PROMOTOR se realizara previa presentacion
de factura por parte de EL ARTISTA. EL ARTISTA se compromete a realizar su
afiliacion y pago de aportes a salud, pensién y riesgos laborales.

CLAUSULA TERCERA: VIATICOS Y ACUERDOS ESPECIALES. - Corresponden a
vidticos el conjunto de provisiones necesarias para que EL ARTISTA pueda
ejecutar el objeto del presente contrato, y acuerdos especiales, las cuestiones
pactadas por LAS PARTES diferentes a las formas de prestacién del servicio y
pago, que para losefectos del presente contrato seran:

Viaticos:
1. El transporte de EL ARTISTA y su equipo de trabajo el dia del concierto, dentro

dela ciudad de Medellin, estarda a cargode EL PROMOTOR conforme a los
horarios que este ultimo disponga para el show y la prueba de sonido.

2. La alimentacion de EL ARTISTA sera suministrada por EL PROMOTOR de
acuerdo al rider de hospitalidad anexo al presente contrato.

3. El hospedaje de EL ARTISTA por una noche estara a cargo de EL PROMOTOR
de acuerdo al rider de hospitalidad anexo a este contrato.

Seguridad:
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1. EL PROMOTOR se compromete a cumplir con todas las nomas en materia de riesgos
laborales.

2. EL PROMOTOR socializara con EL ARTISTA las normas de seguridad y
protocolos que se deban adoptar en el lugar de prestacién de los servicios
artisticos.

3.EL PROMOTOR serd responsable por el control del publico dentro y fuera del
escenario, y se responsabilizara por cualquier daifo o perjuicio que pueda sufrir
ELARTISTA derivadas de la omisién o prestacién deficitaria de este control.

Rider Técnico:

1. EL ARTISTA deberé presentar un Rider Técnicoa EL PROMOTOR con las
especificaciones técnicas necesarias para la prestacion del servicio, el cual seré
anexado al presente contrato.

2. EL PROMOTOR podra realizar sugerencias al Rider Técnico anexo al presente
contrato y, en todo caso, antes de ejecutarlas debe llegar a un acuerdo sobre
dichas posibles modificaciones previamente a EL ARTISTA.

3. EL PROMOTOR se encargara de proveer el backline, incluido dentro del Rider
Técnico proveido por EL ARTISTA.

Promocién:

1. EL PROMOTOR se compromete a realizar la promocion de EL ARTISTA en
todas sus piezas gréaficas y material audiovisual utilizado para la promocién del
show o presentacion.

2. EL ARTISTA se compromete a realizar publicaciones en sus redes sociales
sobreel show o presentacion.

Invitaciones y cortesias:

1. EL PROMOTOR se compromete a otorgar a EL ARTISTA diez (10) cortesias y/
o invitaciones especiales.
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Venta de discos y merchandising:

1. EL PROMOTOR dispondra de un espacio especifico dentro del lugar de
realizacion del show para que EL ARTISTA pueda realizar venta de discos y
merchandising.

CLAUSULA CUARTA: EXCLUSIVIDAD. - EL ARTISTA podré realizar presentaciones
en vivo en el pais o ciudad en el cual se cumplira el objeto del presente contrato, antes
ydespués de la prestacion de los servicios artisticos de que trata la clausula primera
de este contrato.

CLAUSULA QUINTA. OBLIGACIONES DE LAS Partes. - Seran obligaciones de
EL PROMOTOR las siguientes:

1. Pagar los honorarios de EL ARTISTA en los términos acordados en el
presente contrato.

2. Informar a EL ARTISTA sobre las condiciones del lugar de realizacién del
show, con el propdsito de establecer los requerimientos especiales de EL
ARTISTA para que puedan adecuarse al sitio del evento.

3. Realizar el marketing y promocién del evento o presentacién que realizard EL
ARTISTA.

4. Realizar la venta de boleteria del evento o presentacidon que realizard EL
ARTISTA; disponer de una taquilla fisica y realizar convenios comerciales
para tal fin con tiqueteras digitales.

5. Asegurar y disponer de un escenario para la realizaciéon del evento o
presentacién que realizard EL ARTISTA.

6. Mantener el control y vigilancia del escenario donde se realizara el evento o
presentacién de EL ARTISTA con el fin de brindar toda la seguridad necesaria
para tal fin.
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7. Cumplir con las normas de salud y seguridad en el trabajo conforme a la
normatividad vigente en el territorio de ejecuciéon del contrato.

8. Pagarlos derechos de autor correspondientes a la o las sociedades de gestion
colectiva correspondientes, como prerrequisito para la realizacion del evento
opresentacion de EL ARTISTA.

9. Proporcionar los materiales y/o equipos de acuerdo a lo establecido en el Rider
Técnico.

10. Cumplir con lo establecido en el Rider de Hospitalidad presentado por
ELARTISTA.

Serdn obligaciones de EL ARTISTA las siguientes:

1. Prestar sus servicios como artista en los términos establecidos en el presente
contrato.

2. Presentarse y realizar las pruebas de sonido necesarias y previas a la
realizacién del evento o presentacion.

3. Asegurar la asistencia de su equipo directo y necesario para la prestacion de
losservicios artisticos, de acuerdo a lo establecido en el presente contrato.

4. Cumplir con los compromisos establecidos en materia de acuerdos especiales
enlos términos del presente contrato.

5. Bloquear su agenda artistica y personal con el fin de cumplir el objeto de este
contrato.

6. Garantizar su presencia durante el dia y hora programadas para la realizacion
delshow musical contratado.
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7. AutorizaraEL PROMOTOR el uso de su nombre, marcas, imagen, voz y demas
datos que pudieran identificarlos con el propdsito de divulgar y dar a conocer el
evento, asi como los productos creados a partir de éste.

CLAUSULA SEXTA: AUTORIZACION DE GRABACIONES. - EL ARTISTA no autoriza
aEL PROMOTOR para que realice la filmacién y registro en video de imagenes y
sonido.

CLAUSULA SEPTIMA:DECLARACION DE DERECHOS.- EL ARTISTA declara y
garantiza que se encuentra facultado para disponer de los derechos sobre el
repertorio que ejecutara en el evento o presentacion, y que los mismos no requieren

de autorizaciones previas para el cumplimiento del presente contrato.

CLAUSULA OCTVA: RESPONSABILIDAD. EL ARTISTA se compromete a defender
aEL PROMOTOR en los casos que por responsabilidad del primero se
generen reclamaciones judiciales o extrajudiciales y, en caso de no salir a su
defensa, EL PROMOTOR podra hacerlo por su cuenta con derecho a cobrar las
sumas de dinero en las que haya incurrido.

CLAUSULA NOVENA: PERMISOS ADMINISTRATIVOS Y DERECHOS. EL PROMOTOR
se obliga a tramitar y pagar todas las autorizaciones y permisos de caracter
administrativo que sean obligatorias y exigidas por las autoridades competentes para

la realizacion del evento o presentacién, asi como las contribuciones fiscales que se
generen en virtud de ello. En el mismo sentido, EL PROMOTOR se obliga a pagar

las sumas de dinero que correspondan por concepto de derechos de autor y conexos

ante la o las sociedades de gestién colectiva que correspondan.

CLAUSULA DECIMA: TERMINACION DEL CONTRATO. - El presente contrato
podra darse por terminado en los siguientes eventos:

1. Por la cancelacién del evento en el que se realizara el show objeto de este
contrato.

2. Por imposibilidad econdmica de EL PROMOTOR para ejecutar el contrato.

3. Por muerte o incapacidad de alguna de LAS Partes, que le impida continuar con
las obligaciones contenidas en el presente contrato.

4. Por decision unilateral de cualquiera de LAS Partes, sin que medie notificacién o
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decision judicial, por el incumplimiento de las obligaciones contractuales de la
parte contraria. Lo anterior serd posible si, dentro de los cinco (5) dias siguientes
a la notificacion escrita del incumplimiento, éste no ha sido corregido por la parte
incumplida.

5. Por mutuo acuerdo de LAS Partes, expresado por escrito.

Aclaracion: La terminacion se acordara por escrito y en ella se determinardn las
obligaciones cumplidas por cada parte, los trabajos realizados, y el porcentaje que
proporcionalmente se adeuda a EL ARTISTA, el término en el cual se efectuard
elpago delos derechos queresultaren afavor de LAS Partes y todo aquello que sea
pertinente para la liquidacién total de la relacién contractual.

CLAUSULA DECIMO PRIMERA. CLAUSULA PENAL. - El incumplimiento por
cualquiera de LAS Partes de cualquiera de las obligaciones previstas en el presente
contrato, dara derecho a la parte cumplida a recibir la suma equivalente a 5 salarios
minimos mensuales legales vigentes SMMLYV, a titulo de pena, sin perjuicio de la
exigibilidad de la obligacién principal y de los perjuicios que se causen.

El presente contrato y la simple afirmacion de su incumplimiento por parte de la
parte cumplida, presta mérito ejecutivo para exigir la obligacién contenida en esta
clausula por via judicial, y para tal efecto no sera necesario requerir o reconvenir por
ninguna via a la parte incumplida. El pago de lo estipulado en la presente clausula no
exime a la parte incumplida de resarcir e indemnizar los perjuicios derivados de su
incumplimiento.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: CONFIDENCIALIDAD. - Durante la vigencia del
presente contrato, EL ARTISTA , sus asesores, empleados, contratistas o
dependientes, se obligan incondicionalmente a mantener en estricta reserva del
contenido del mismo, al igual que la informacién a que tengan acceso sobre los
negocios y operaciones de EL PROMOTOR, a no revelar informacién sobre
las condiciones econémicas pactadas en este contrato a personas distintas de las
que hacen parte del mismo, salvo en los casos de requerimientos judiciales o por
autoridad competente.

CLAUSULA DECIMA TERCERA: CESION. - Este contrato se celebra en atencién a
las calidades profesionales de EL ARTISTA, por consiguiente, debera cumplir
directamente todas las obligaciones pactadas en este contrato, y las que se deriven
del mismo. Es por lo anterior que, EL ARTISTA no podra ceder, comisionar o
delegar
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cualquiera de las obligaciones contrarias en este contrato, salvo que medie
autorizacion expresa por parte de EL PROMOTOR. Los mismos términos se
establecen para EL PROMOTOR.

CLAUSULA DECIMA CUATA: CLAUSULA COMPROMISORIA. - LAS Partes se
comprometen expresamente a que, cualquier controversia o divergencia que ocurra
entre ellas relativa a este contrato, se resolvera inicialmente de forma directa entre
LAS Partes, en compafiiay con asistencia de un abogado con conocimientos expertos
en Derechos de Autor y amplia experiencia en la industria musical; si las partes no se
ponen de acuerdo, se acudird a cualquier centro de conciliacion yarbitraje de la
ciudad donde se firma el contrato o el que establezcan de comun acuerdo, para que
sea éste quien resuelva la controversia.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: DISPOSICIONES VARIAS. -

Ausencia de la calidad de empleador: LAS Partes declarany reconocen que el
presente contrato no contiene ni genera la relacién juridica que caracterizael
contrato de trabajo. LAS Partes dejan expresamente constancia que entre ellas
no ha existido relacion laboral alguna y que el presente contrato es de
prestacion de servicios.

Ley Aplicable y Jurisdiccién. Este Contrato se rige por las leyes de la Republica
de Colombia, en particular por aquellas que regulan la materia atinente a la
prestacion de servicios profesionales y, en general, por el régimen de
propiedad intelectual vigente.

Modificaciones: Toda modificacion al presente contrato debera hacerse por
escrito y de comun acuerdo entre LAS Partes.

Nulidad Relativa: La nulidad de cualquiera de las disposiciones del presente
contrato no vicia de nulidad la totalidad del mismo y, en consecuencia, el vacio
correspondiente serd llenado de conformidad con las disposiciones que
resulten aplicables a los contratos de prestacion de servicios o, de no ser
posible, mediante la implementacion de otras disposiciones que reflejen de la
manera mas cercana posible la intencién de LAS Partes en la cldusula
declarada nula.

Integridad: Este contrato reemplaza integramente y deja sin efectos cualquier
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CONTRATO DE PRESTACION DE_SERVICIOS

Entre los suscritos a saber: LAURA MICHELL SEGURA SIERRA identificada con cedula de ciudadania
No. 1.026.595.183 quien actua en calidad de booking del artista ORQUESTA ARAGON DE CUBA y
quien en adelante se denominara EL CONTRATADO y JUAN CAMILO VELASQUEZ LEYVA quien se
denominara EL CONTRATANTE identificado con cedula de ciudadanfa 1.032.390.117 celebran de
comun acuerdo el siguiente contrato para la presentacién de servicios artisticos a saber:

ARTISTAS: ORQUESTA ARAGON DE CUBA
VALOR DEL CONTRATO: $160.000.000 (pesos colombianos)

Forma de Pago. EL CONTRATANTE entregara al CONTRATADO, los siguientes valores en efectivo y/o a través
de consignacién bancaria por BANCOLOMBIA cuenta de ahorros No. 13177911369. A nombre de Laura
Michell Segura Sierra en las fechas pactadas en este contrato de prestacién de servicios artisticos asi:

A. $52.000.000 el dia 19 de Febrero de 2024
B. $54.000.000 el dia 22 de Abril de 2024 (2 meses antes del show)
C. $54.000.000 el dia 14 de Junio de 2024 (1 semana antes del show)

2. FECHAS. De acuerdo a la programacién del CONTRATANTE; la fecha de la actividad
contratada es para la ciudad de BOGOTA y CARTAGENA

A. SABADO 22 de Junio de 2.024, Ciudad: BOGOTA D.C Lugar: PARQUE SIMON
BOLIVAR Hora:_POR DEFINIR.

B. SABADO 29 de Junio de 2.024, Ciudad: CARTAGENA Lugar: CENTRO DE
CONVENCIONES HOTEL LAS AMERICAS. Hora:_POR DEFINIR
Sets: _2_ Tanda: 10 temas Duracién aproximada de la presentacién: 1:30 Horas.

3. OTROS COMPROMISOS. EL CONTRATADO pagara y proveera dentro del valor de este
contrato de prestacion de servicios artisticos lo siguiente:

A. Némina del artista. Orquesta

B. Tiquetes Aéreos Internacionales. Orquesta

C. Tiquetes aéreos Nacionales. Orquesta, Manager, Staff

D. Hotel. En la ciudad de Bogota para Orquesta, Manager, Staff
E. Vidticos. Orquesta, Manager, Staff

F. Transporte. Orquesta, Manager, Staff

4. Otros COMPROMISOS. EL CONTRATANTE pagara y proveera lo siguiente:

A. SONIDO Y AMPLIFICACION. Para el Artista y las Orquesta de acuerdo al rider técnico.
B. CAMERINO. Acondicionado con mesas y sillas para acomodar la Orquesta.

/MGWJ "

Powered by CamScanner
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5. Clausula de cumplimiento. EL CONTRATANTE ser4 el Unico responsable a pagar cualquier multa
citada por el gobierno por no tener los documentos apropiados o por no presentar dichos documentos a
las autoridades a tiempo. Reembolsara el dinero pagado por el CONTRATADO a la aerolinea por causas
como impuestos, penalidad o multa cobrada debido a algin cambio de itinerario incluyendo los impuestos
aeroportuarios de salida. En el evento de la Cancelacién de la actuacion garantizada en este contrato por
parte del CONTRATANTE o sus asociados o si el CONTRATADO no puede llegar a tiempo para realizar
la presentacion, debido a causas fuera de su control tales como: Mal tiempo, Falta de la expedicién de la
visa, Falta de fluido eléctrico, Asonadas, dificultades Gubernamentales, Terremotos, Cancelacién de
vuelos Inasistencia del publico, Actos de Dios, Pandemias o cualquier otro motivo, EL CONTRATANTE
y sus asociados son conscientes que perderan el adelanto, y que esta suma no le sera Reembolsable por
EL CONTRATADO, por la presentacién cancelada y que esta suma no sera considerada como pago para
ninguin otro servicio artistico que el CONTRATADO requiera al CONTRATANTE en el Futuro; pero se
podra re programar una nueva presentacion si existiera un anticipo. EL CONTRATANTE es consciente
de que el incumplimiento en los anticipos y en las fechas estipuladas en este Contrato de prestacién
de servicios artisticos; dara por terminado y anulado este contrato. De llegarse a dar un posible envié
de dinero, posterior a las fechas estipuladas inicialmente; se realizard un nuevo contrato y valor sera
ajustado de acuerdo a la tasa representativa del délar (TRM) en el mercado en ese momento. ESTE
VALOR ES LIBRE DE IMPUESTOS Y RETENCIONES (Ley 1493 de 2.011)

Se firma en Bogota, a los (15) dias del mes de Febrero del afio 2.024, estando las partes de acuerdo. Presta
Merito Ejecutivo.

(ADENDO 1): EI CONTRATADO se comprornete a no realizar presentaciones masivas de los artistas
contratados en escenarios tales como: (Discotecas, Plaza de Toros, Coliseos, Estadios) en la ciudad de
BOGOTA dentro de los (60) dias anteriores a Junio 22 de 2024. Y (30) Dias posteriores a la fecha de
Junio 22 de 2024.

(ADENDO 2): EI CONTRATADO recibira por parte del CONTRATANTE unas sumas de dinero como titulo
de pago a honorarios del artista y gastos a terceras personas, que estos se generen para que su
representado pueda cumplir con la labor contratada. Dentro de este valor se incluyen los honorarios por la
representacion artistica equivalente al (7%) del valor de este contrato.

L Yiteghel Jegiua
SN e s—&e
JUAN CAMILO VELAS UEEEA LAURA MICHELL SEGURA SIERRA
Cel] (+57) 314 259 2330 Cel. (+57)3125759374
Direcci6n. Calle 53 #17-27 Direcci6n. Cra 27b No. 5°-10
Bogota D.C (Colombia) Bogota D.C (Colombia)
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