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Resumen 
 

En el presente texto, se encontrará una propuesta desarrollada basándose en mi experiencia de 
años en lo referente al mundo de la salsa y de la gestión cultural. Misma que permitirá impulsar 
desde los inicios de una empresa como su fortalecimiento, consolidación y visibilidad en torno a 
la salsa, en el marco de un contexto de disminución del consumo y de la poca acogida del público 
en los últimos años. Sin embargo, presenta un potencial para resurgir a partir de propuestas como 
esta, y otras que se vienen desarrollando en el mundo salsero en la actualidad. 
 
Este proyecto también presenta una breve historia de la Salsa para qué el lector tenga un contexto 
de cómo nace, se fortalece y entra a Colombia, explica su nombre y su impacto cultural y el 
porqué de la importancia de la Salsa en el mercado musical, en el marco del énfasis de mi empresa 
y como brindar unas estrategias juveniles y llamativas para el público y sobre todo para brindarle 
a la salsa su valor como cultura, mi trabajo presenta la manera en la que he desarrollado proyectos 
y el ideal a realizar proyectos a futuro de la mano de la experiencia, la pasión, el conocimiento, 
crear experiencias y tener los aliados qué permitan la realización de ello. 
 
Adicional encontrarán detrás del proyecto una joven apasionada por el género y un trabajo 
imparable de lograr qué si se habla de Salsa en Colombia se hable de Segura Producciones y se 
hable de Laura Segura. 

Abstract 
 
 
In this text, you will find a proposal developed based on my years of experience in everything 
related to the world of salsa and cultural management. The same one that will allow to promote 
from the foundations of a company, the strengthening, consolidation and visibility of the salsa, 
in the context of a context of decrease of the distribution and reception of the public in the last 
years. However, it retains the potential to resurge from proposals such as this one, and others that 
are being developed in the salsa world today. 
 
This project also presents a brief history of Salsa so that the reader has a context of how it was 
born, strengthens and enters Colombia, explains its name and its cultural impact and why the 
importance of Salsa in the music market, In the framework of the emphasis of my company and 
how to provide a youthful and striking strategies for the public and above all give the salsa its 
value as a culture, my work presents the way in which I have developed projects and the ideal to 
carry out future projects from the hand of experience, passion, knowledge, create experiences and 
have the allies that allow the realization of it. 
 
In addition, behind the project there is a young woman passionate about the genre and an 
unstoppable work that if you talk about Salsa in Colombia you talk about Segura Productions and 
Laura Segura. 
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Palabras clave 
 

Salsa, Modelos de gestión , Emprendimiento, Experiencias salseras, Representación de artistas, 
Economía de la cultura, identidad salsera. 

 
 

Marco Conceptual 
 
 
La “Salsa” es una fusión de ritmos afroantillanos, africanos y Cubanos, en donde se resalta la 
identidad cultural a través de la particularidad de cada país latinoamericano. Es el encuentro de 
ritmos, tradiciones y sonoridades. A esto se une el tambor y el ritmo africano; todos estos ritmos 
inician a gestarse en distintos lugares del mundo, nombrándolo acorde a su propia idiosincrasia. 
En Cuba el son, el guaguancó, el montuno. En Puerto Rico, la plena, la bomba, la Salsa. En 
Colombia la Cumbia, etc. 
 
Este género musical, como lo conocemos hoy en día, no se concibió en una zona específica, ni 
mucho menos por la intervención de una persona en particular, en su lugar podríamos decir que 
se trató de una fusión de ritmos, historias, vivencias, instrumentos, culturas. Reunidos en un 
mismo lugar, dicho punto céntrico, el cual fue la ciudad de Nueva York, le concedió su gran 
revelación al mundo, y fue gracias a la masiva migración de latinos; quienes buscaban expresar 
sus culturas, encontraron en el Jazz el ingrediente ideal. Es de esta manera como se hace la fusión 
del género conocido como la “Salsa” 
 
“La salsa nació en los barrios latinos de Nueva York. Ahí los jóvenes, que vivían al vaivén de 
la cultura popular internacional, oyendo música rock, recibiendo todos los valores que difunde 
la publicidad norteamericana, moviéndose con desespero entre la autenticidad y el desarraigo, 
comenzaron a utilizar la salsa como la única manifestación capaz de cantar sus vivencias 
cotidianas. Ese barrio, incrustado en el centro de la capital cultural de nuestro tiempo, funciona 
como un mundo cerrado, un mundo que se reviste de claves y modos propios que de alguna 
manera son enfrentados a toda la avalancha que viene del mundo exterior. Los latinos de Nueva 
York vienen del Caribe, básicamente de Puerto Rico, aunque ya en los años sesenta empezó a 
acentuarse la migración de dominicanos, panameños, colombianos y cubanos. Todos ellos 
forman una sola comunidad, hermanada por una raíz cultural que es común e idéntica en todos 
estos pueblos. La música que produce el barrio latino de Nueva York, por tanto, es una música 
netamente caribeña, y el son, que desde las primeras décadas del siglo ya había logrado 
identificar y caracterizar a toda la región, es su principal forma expresiva.” 

“El libro de la salsa” Cesar Miguel Rendon, Pag, 45. 
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Figura 1. Músicos en el barrio Bronx. 

Nota adaptado de FRANKIE VÁSQUEZ Y MÚSICOS EN LA CALLE, Fotógrafo 
Desconocido, 1977, Vice (https://www.vice.com/es/article/3db733/la-contra-fania-el-lado-b-

de-la-salsa-neoyorquina) 

Es definitivo el cómo influyó el triunfo de la revolución cubana en el nacimiento del fenómeno 
y desarrollo de la salsa como género en los Estados Unidos, a finales de la década de los 
cincuenta, ya que con la salida de la escena cubana del momento en el mercado musical, esto, 
debido por supuesto al bloqueo que Estados Unidos impone a Cuba a principios de los 60´s; Se 
genera una gran afluencia de músicos cubanos, viajando especialmente hacia Nueva York, 
desconectando así a cuba de la meca musical, y recibiendo en una gran ciudad a grandes artistas 
como: Celia cruz, la sonora Matacera, Isael López Cachao, Machito, entre otros. Es así como 
se gesta un gran mercado talento musical en Estados Unidos. 

De esta manera se da inició a la música de barrio, de un grupo de latinos migrantes, que por 
medio de estos ritmos afroantillanos se sentían representados e identificados, marcando así su 
identidad cultural por medio de la música, utilizando para dicho objetivo un conjunto de letras, 
ritmos e ideas representando de esta manera lo rural, sin dejar de lado su propio sello latino. 
Fue de esta manera como los americanos nos reconocían a los latinos; ya fuese por la felicidad 
que brindaban en sus encuentros, por el baile que producía el género, por el sabor, o la manera 
en la que ellos vivían las fiestas, encuentros familiares, y encuentros de amigos.  

Esto indiscutiblemente creo un movimiento que más que musical era cultural, el cual tuvo una 
gran aceptación, no solamente en Estados Unidos, sino en toda habla hispana, esto desarrolla 
un gran interés en las disqueras. Específicamente en un músico llamado Jhonny Pacheco; quien 
vivía en Nueva York. Junto a su amigo abogado y judío Jerry Masucchi; quien decide aportar 
un capital importante, deciden formalizar el sello disquero “Fania”. Así absorbiendo otros 
sellos existentes, como lo fueron; “Vaya”, “Cotique”, “Alegre”, entre otros. Se logra consolidar 
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uno de los monopolios más importantes de la música latina en la historia, y allí es donde se 
consolida y edifica lo que hoy conocemos y disfrutamos como “Salsa”. 

 

 

 

Figura 2. Músicos del sello FANIA 

Nota adaptado de Fania All-Stars en Venezuela, Fania All-Star Campeones, 1980, El 
Tiempo (https://www.eltiempo.com/cultura/musica-y-libros/fania-all-stars-esta-es-la-

historia-de-los-integrantes-de-la-banda-785027) 

Existe una pregunta muy importante para entrar a dialogar en este texto y que es importante 
que el lector conozca es: 

 

¿Qué significa la palabra SALSA? 
 
Han surgido muchas variables de donde ha venido la palabra “SALSA” como tal. Si bien fue 
un nombre comercial que decidieron ponerle para poder generalizar la mezcla de géneros y 
poderla comercializar, los inicios de esta palabra se remontan al venezolano Federico 
Bentancour conocido como “Federico y su combo”, con su trabajo musical “Llegó la salsa”, en 
1966 y posteriormente el nombre fue utilizado y hecho famoso por el sello disquero “FANIA” 
con la necesidad de vender el producto musical que tenían en una ciudad como Nueva York. 

También sabemos que la salsa la conocemos como un acompañamiento en la comida. Creo que 
esto se podría representar también su papel como la sazón de la música. Para mí, la Salsa es 
darles vida a varios géneros musicales de Latinoamérica cuya finalidad es repartir sabrosura y 
sazón para la vida de todos los que tienen el gusto de saborearla y disfrutarla. 

Entendiendo esto, y en manera de enrutarnos a nuestro país, hablemos un poco sobre: 
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¿Qué pasaba en Colombia? 
 
Indiscutiblemente Colombia se vio inmersa en este boom musical que atravesaba Nueva York 
con la Salsa. En las ciudades más desarrolladas como Cali, Bogotá y Medellín; junto con el 
crecimiento poblacional, comercial y musical, junto con el acelerado proceso de urbanización, 
hizo una entrada casi premeditada e inmediata. 

Como el mismo Richie Ray nos lo cuenta en un párrafo del libro La Salsa de José Arteaga: 

“No fue una llegada anónima ni silenciosa; Estuvo, por el contrario, cargada de la efervescencia 
natural que despertó Richie Ray el único salsero, el único músico salsero capaz de gustarles a 
todos los tipos de públicos por igual. A los pobres, a los ricos, a los blancos, a los negros, a los 
gordos y a los flacos. El único músico que por su calidad y su altísima formación académica 
podía penetrar en los barrios populares y en los lujosos sectores de la alta sociedad. 

Con Ricardo Ray comienza para la Salsa en Colombia una nueva etapa que va a ser liderada 
por el monopolio Fania y que se va a asociar con todo lo que sucede en Nueva York. Con 
Ricardo Ray comienza la verdadera historia de la Salsa en nuestro país.” (La salsa, José 
Arteaga, Pag 79) 

Es de esta manera es como, a mitad de los años 60’s, por los puertos del país, especialmente 
por los puertos de Barranquilla y Buenaventura es como empiezan a ingresar discos de 
producciones que se estaban popularizando afuera del país, y desde allí con la radio, los Discos, 
los eventos,  los conciertos y el siempre efectivo voz a voz, la Salsa entró fuertemente a 
Colombia. 

Se gestaron y esparcieron grandes exponentes salseros Colombianos como Julio Ernesto 
Estrada conocido como Fruko, (n,1951), Jairo Valera (1949 – 2012) o el cantante y compositor 
Joe Arroyo (1955- 2011) quienes inspirados por los sonidos neoyorquinos, decidieron tener su 
propio sello y estilo creando así la Salsa Colombiana. 

También es importante reconocer que no solo la salsa vieja guardia nacía por estos tiempos en 
Colombia, sino además también la famosa salsa conocida como “Salsa Rosada o Salsa 
Romántica”, nacía también por allá en el 1984 y en los años 90 ya tenía toda la popularización. 

 

Figura 3.  Músicos tocando Salsa en Colombia.  

Nota adaptado La salsa en la educación sentimental de los colombianos, Fotógrafo 
Desconocido, Javeriana (https://www.javeriana.edu.co/pesquisa/la-salsa-en-la-educacion-

sentimental-de-los-colombianos/) 
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CONTEXTO 

 
LA SALSA SE APODERÓ DE LOS LUGARES URBANOS 
 
Colombia se vio permeada por esta gran movida cultural, como comentamos anteriormente, la 
Salsa ingresó a Colombia a través de la radio y de los puertos marítimos, se potencializó 
rápidamente entre las ciudades de mayor urbanización, y se acentuó también en ellos núcleos 
familiares. Estos gustos musicales se han ido nutriendo con el paso de las generaciones y se 
complementan entre los barrios populares, las fiestas, los encuentros sociales y demás. 
 
La salsa en Colombia empieza a tener una fuerte movida, tuvimos la oportunidad de tener 
grandes conciertos internacionales, en 1977 tuvimos la presencia de Héctor Lavoe, el cantante 
más importante y reconocido en la Salsa, también en 1980 vivimos el concierto de la gran Fania 
All Stars, estos conciertos sumado con los discos, la música y el movimiento hacen que el 
género tenga una gran subida y esto permitió el inicio de grandes agrupaciones musicales tales 
como: 
 
La agrupación Grupo niche; la cual fue fundada en el año 1979 en la ciudad de Bogotá. No es 
secreto para nadie, podría ser esta la agrupación salsera más importante de Colombia por estos 
tiempos. Su fundador, Jairo Varela Martínez, quien viajó por diversas ciudades de Colombia 
como; Quibdó, Cali y Buenaventura. Este recorrido le brindó el bagaje musical que le permitió 
imprimir su sello característico, adicional a esto, en 1986 nace también en la ciudad de Bogotá 
La agrupación Guayacán Orquesta fundada por Alexis Lozano. 
 
 
 

No solo se trató de las agrupaciones que nacieron, también la música que se grabó en Colombia, 
las presentaciones que se hacían, adicionalmente en 1997, gracias a la iniciativa de Guillermo 
Pedraza; coordinador, en ese momento, del Instituto Distrital de Cultura y Turismo. En pro de 
seguir con la línea del festival Rock al parque, y con la movida salsera de la ciudad, decide crear 
el festival más importante de la Salsa en Colombia – El Festival Salsa al parque. 
 

Hoy en día, tras el vigésimo cuarto año de su creación, este magno evento sigue en vigencia, 
rigiéndose por las políticas públicas culturales. Promoviendo las bandas distritales locales e 
internacionales. Gestionan además espacios de formación previos al inicio del festival; con 
talleres, encuentros en otros espacios, la danza y los emprendimientos en torno al género. 
 
Si bien se explica que la salsa tuvo un exponencial ascenso desde su llegada hasta 
aproximadamente el año 2000, debido a masificación del género. Las orquestas locales como; 
La 33, Calambuco, La conmoción, La real charanga, entre otras. Provocaron la gestación y 
popularización de espacios comerciales tales como; tabernas, o discotecas donde podemos 
encontrar salsa, pero es importante cuestionarnos el gran crecimiento que tuvo desde los años 
70 hasta inicios de los 2000: 



   
 

   
 

 
 
¿Qué pasa con la Salsa en la actualidad? 
 

La moda salsera, desde aquella época hasta hoy no ha parado. Ha estado mezclada con géneros, 
que fuertemente han entrado al mercado musical a posicionarse. También debemos mencionar 
que esta perdió la fuerza con la que inicio en los años 70; Esto, puede tener muchas variables. 
Es que, hablando específicamente de Bogotá, la salsa està mezclada con géneros que han 
brillado en otras épocas tales como el vallenato, el bolero, la ranchera entre otros, y eso refleja 
un impacto en las prácticas culturales y tradiciones festival que tengan los participantes. 
 

Considero que la salsa ha sido, indiscutiblemente, un vehículo de educación sentimental. Nos 
hemos conectado con la música en mano de nuestras vivencias, herencia musical familiar, 
celebración de festividades o la identificación como latinos. En los años 70 y 80 Colombia vivió 
una época violenta y este trasfondo puede haber influido en las preferencias musicales de las 
personas, centrándose en géneros que ofrecían formas de expresión más relevantes a sus 
experiencias y emociones en ese momento. 
 
Tal como lo expresa Nelson Antonio Gómez en su libro “La salsa en Bogotá, Pag 8” 
 
“La educación sentimental se entrelaza también a espacios y circuitos, Es decir, las músicas 
populares no solo son para escuchar, sino también para recorrerlas y habitarlas en los espacios 
urbanos”. 
 
Hoy en día, los jóvenes crean conexiones emocionales con la música que refleja con mayor 
precisión sus estados de ánimo. Esta conexión se forma a través de la actualidad que tenemos 
en el mundo hoy en día, del contenido que consumen en las redes sociales y el contenido que 
resuena con su personalidad y perspectiva. Es por ello por lo que anteriormente la salsa 
encarnaba la experiencia, la expresión, el dolor y la realidad de las comunidades de la época, 
pero con el tiempo ha perdido relevancia. 
 
Es importante revivir esa añoranza de la música, de contactar las nuevas generaciones con la 
tradición de la música y con las nuevas propuestas, con el significado que tiene la música para 
el pueblo latinoamericano y no permitir que se apague. 



   
 

   
 

 
Marco referencial  

 
Referentes: 
 
Encontramos algunos referentes nacionales e internacionales, los cuales nos permiten entender la 
manera en la que algunas personas posicionan y distribuyen la Salsa en las distintas líneas de 
trabajo. 
 
Colombia: 
 

1. Nombre: INEfable Music 
2. Ubicación: Medellín 
3. Alcance: Internacional 
4. Años de experiencia: 4 años 
5. Régimen tributario: Persona Jurídica 
6. Página Web: https://www.inefablemusic.com.co/ 
7. Servicios: Producción de eventos 

● Producción de conciertos, eventos sociales, corporativos, sociales y públicos. 
● Representación artística : Exclusivas de artistas nacionales e internacionales. 
● Booking : Venta de artistas nacionales e internacionales 
● Tour Manager: Coordinación logística general para giras en territorio 

colombiano. 
● Producción musical: Grabación, edición, mezcla, y masterización, grabación 

de música y jingles publicitarios. 
● Consultoría jurídica en derecho de autor: Derechos patrimoniales, registros de 

obras, derechos conexos y procedimientos legales.

https://www.inefablemusic.com.co/


   
 

   
 

Colombia: 
 

1. Nombre : GCQ Promotions 
2. Ubicación : Cali 
3. Alcance: Internacional 
4. Años de experiencia : 10 años 
5. Régimen tributario: Persona Jurídica 
6. Twitter : https://twitter.com/gcqpromotions 

● Instagram:https://instagram.com/gcqpromotions?igshid=MzRlODBiN
W FlZA== 

● Facebook:https://www.facebook.com/gcqentertainment?mibextid=LQ 
QJ4d 

7. Servicios: Representaciones artísticas 
○ Producción de Eventos artísticos 
○ Conciertos 
○ Booking de artistas 
○ Organización de eventos de entretenimiento 
○ Música 
○ Teatro & Humor. 

 
Puerto Rico  
 

1. Nombre: Festival el Día de la salsa en Puerto Rico 
2. Ubicación: San Juan – Puerto rico 
3. Alcance: Internacional 
4. Años de experiencia: 40 años 
5. Régimen tributario: Persona Jurídica 
6. Redes: https://www.facebook.com/groups/DIANACIONALDELASALSA/ 
7. Servicios: Producción de evento 
v Conciertos 
v Conversatorios 
v Talleres de formación 

 
 
Colombia  
 

1. Nombre: Festival Vive la Salsa 
2. Ubicación: Bogotá – Medellín – Cali – Cartagena – Barranquilla 
3. Alcance: Nacional e Internacional 
4. Años de experiencia: 5 Años 
5. Régimen tributario: Juan Velázquez entretenimiento – Persona Jurídica 
6. Redes: https://jventretenimiento.com/ 
7. Servicios: Conciertos Masivos. 

 
 
 

https://twitter.com/gcqpromotions
https://instagram.com/gcqpromotions?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://instagram.com/gcqpromotions?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://instagram.com/gcqpromotions?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.facebook.com/gcqentertainment?mibextid=LQQJ4d
https://www.facebook.com/gcqentertainment?mibextid=LQQJ4d
https://jventretenimiento.com/


   
 

   
 

 
 
 

Propuesta de valor 
 
 

SEGURA PRODUCCIONES S.A.S tiene un gran valor diferencial gracias a qué su cabeza es 
una persona qué conoce el género desde los inicios de su vida y qué tiene amplio conocimiento 
en el sector musical, adicional a ello, es una persona joven la puede ofrecer al proyecto una 
creatividad y originalidad, esto hará qué tengamos experiencias memorables, tendremos unos 
conceptos innovadores, y adicional a ello con una amplia experiencia de la gestión cultural la 
cual brinda una experiencia amplia para gestionar y acompañar los proyectos. 
 
Brindarle un acompañamiento a la salsa, brindarle una oferta amplia de proyectos nuevos, de 
nuevos artistas, de actividades diferenciales en torno a la salsa, de darle una apropiación al 
género y a las nuevas generaciones qué se sientan parte y qué sientan qué es un género qué va 
en tono y en sus gustos e intereses.  

 
La Salsa es el género que escucho desde que tengo uso de razón, Mi padre; quien escuchaba los 
vinilos de este género, fue quien me introdujo a ella, pero de igual manera lo hacía con el 
vallenato. No tengo familia de Cali por lo cual no podría decir que este gusto está en mis venas, 
pero lo que a mí me pasaba, cada vez que yo escuchaba una canción de salsa era el incontrolable 
deseo por descifrar que instrumentos estaban sonando en cada canción. 
 
La primera vez que pude ver una orquesta de Salsa en vivo, fue para mí una experiencia 
inigualable, una que pienso no poder revivir de ninguna otra manera tal como sucedió ese día. 
Me conecté con cada letra, con las vivencias, con el ritmo, con la alegría y felicidad que este 
género me propiciaba más que algún otro género. 
 
Pero siempre, cuando alguien, mayor que yo, me contaba sobre salsa, las anécdotas e historias 
me hacían percibir como si salsa fuera algo que hubiera pasado hace muchos años, cuando la 
diferencia con la edad en la que nací fuesen unas 26 primaveras, como si la salsa fuera de otra 
época, algo lejano, antiguo y hasta pasado de moda. 
 
Hasta que me adentré a entender que más de lo que yo imaginaba la cantidad de jóvenes salseros 
que oían, disfrutaban y vivían la salsa era muy alta, por el contrario, lo que hacía falta era dejar 
de encasillarla como música de personas mayores y que solo quienes conocen su historia son 
quienes son expertos del tema. 
 
Las personas, los y las jóvenes disfrutan la música y quieren tener siempre una experiencia que 
les permita sentir que vivieron el mejor día de su vida. Mi proyecto está centrado en potencializar 
las prácticas y maneras de vivir y disfrutar la salsa, para esto es importante basarse en las personas 
y su deseo de querer vivir una experiencia, poder disfrutar de un género sin necesidad de saber 
toda su historia. 
 



   
 

   
 

Organizar, y gestionar actividades, no es simplemente hacer un evento con el cual generas 
ingresos, más allá que pagar por ir a ver un grupo en vivo, sea la oportunidad de sumergir al 
público en una experiencia integral, cultural más allá de lo meramente musical. 
 
Orientar e ilustrar a los y las jóvenes, acerca de la manera en la que la salsa se puede conectar 
con sus orígenes y vivencias, para que el público entienda por qué nuestra idiosincrasia como 
latinos está tan ligada al género. 
 
Es importante generar apropiación cultural y de identidad con el género, permitir a los jóvenes 
resignificar el valor como latinos, que encuentren en mi proyecto una aliada con una idea joven, 
fresca y sobre todo que las mujeres tengan gran participación en ella. 
 
No es casualidad que las mujeres estén incursionando en la salsa, que cada día encontremos más 
música y cantantes de gran valor. Apoyar a las nuevas generaciones que quieren hacer salsa y el 
temor de no saber cómo iniciar, donde presentarse, deseo transmitir a la comunidad, a través de 
mi proyecto el respaldo y el apoyo para potencializar ese sueño que tienen. 
 
Que las personas tengan un voz a voz, de lo que pasa en las actividades que realizamos durante 
el paso a paso del proyecto y que sea su deseo asistir. Si bien sea que disfruten y conozcan mucho 
el género, como aquellos a los que les gusta la salsa, pero no son tan fanáticos. Crear la necesidad 
de que todos quieran vivir la experiencia salsera diferente. 
 

Análisis del Entorno 
 
La salsa siempre ha sido un motivo de fiesta, de reunión, del baile y de rumba. Es por esto que 
era indudable que esto se le sumara la creación de bares, tabernas y espacios de eventos, si bien 
es conocido que Cali podría ser la capital de la salsa, Bogotá se acentuaba como la capital 
principalmente de la difusión comercial del género. 

 
¿Qué mantiene la Salsa viva hoy en día? 
 
La Salsa tiene sin duda profundas raíces en la cultura latinoamericana y sigue siendo un legado 
valorado por quienes aprecian su historia, su música como forma de expresión cultural y artística 
y por una herencia musical. 
 
El hecho de que los rolos no bailan salsa es una estigmatización que esta recogida desde tiempo 
atrás, y es importante reconocer que el fenómeno salsero tiene aún grandes raíces en Bogotá, 
que trae consigo grandes festivales como “Salsa al parque” grandes conciertos como “Viva la 
Salsa”, “Más Salsa”; Bares con largas trayectorias como “El Goce Pagano” , “Galería Café 
libro”, “Salsa Camará”, “Quiebracanto” y por supuesto las nuevas propuestas de espacios 
salseros como “Bilongo”, “Mr Afinque” entre otros, y por supuesto también agrupaciones 
salseras como: La 33, El Clan del Solar, La Pamebelé, y fusiones de ritmos salseros – urbanos 
como Salsangroove, entre otras. 
 
El escritor Andrés Caicedo escribía que “La Salsa será vencedora y con su calor pronto ocupará 



   
 

   
 

protagonismo en los lugares más inesperados, como, por ejemplo, en Bogotá”. 
 
Andrés Caicedo, ¡Que viva la música! 
 
Con la creación de la ley de espectáculos públicos, el 26 de diciembre del 2011 “Por la cual se 
toman medidas para formalizar el sector del espectáculo público de las artes escénicas, se 
otorgan competencias de inspección, vigilancia y control sobre las sociedades de gestión 
colectiva y se dictan otras disposiciones.” Con la implementación de esta ley, se abrió el 
diálogo, mediante el cual se destacó la importancia, así como la reglamentación de los espacios 
de espectáculos en Bogotá. 
 
Entonces, tenemos iniciativas de empresarios con establecimientos. Tenemos empresarios 
apostándole a hacer conciertos de Salsa, y tenemos una baja participación de músicos en 
apostarle a creaciones nuevas de música, ¿Es falta de creación de público? ¿Es falta de 
iniciativas para que las nuevas generaciones se interesen en Salsa? ¿Falta poner nuevamente 
de moda la salsa? 
 
Esto demuestra una necesidad de potencializar e implementar sistemas que permitan que las 
comunidades se apropien del género que prefieran consumir y divulgar la salsa, entender las 
nuevas modalidades de comercialización de la música y con lo que las y los jóvenes conectan 
su manera de escuchar y vivir la música. 
 

Justificación 
 
Mi proyecto tiene como función principal promover y potencializar las prácticas culturales 
salseras, con el firme deseo que las personas vivan la salsa como una experiencia. Queremos 
generar una mayor participación de la comunidad en general, creemos que actividades como; 
la organización de conciertos, experiencias, actividades de baile, talleres y actividades 
interactivas relacionadas con la salsa pueden promover la participación en la comunidad; al 
brindar oportunidades para que personas de todas las edades, y especialmente jóvenes 
participen en la música y el baile. Esto hará que se fortalezcan los lazos sociales y creará un 
sentido de pertenencia en la comunidad en torno al género. 
 
La salsa es un género que sigue y seguirá vigente en las vidas de los y las colombianas, hay 
muchos factores que podrían verse como contra como las nuevas tecnologías, pero que es 
justamente allí donde se tiene un fuerte para tomar y fortalecer las prácticas culturales. 
 
Mi proyecto tiene diversas variables, en las cuales el objetivo principal será trabajar para 
permitir la divulgación, promoción, formación y circulación de las prácticas culturales y el 
estilo de vida en torno a la salsa. Para lo cual trabajaremos con diferentes líneas de acción, las 
cuales permitan cumplir con el objetivo a cabalidad. 
 

Queremos trabajar en el desarrollo de actividades que permitan a los participantes disfrutar 
experiencias salseras diferentes. Hemos trabajado ya en algunas de ellas; haciendo fusiones de 
salsa con orquestas filarmónicas, en donde el público pueda vivir las canciones con las cuales 



   
 

   
 

ha variado y gozado en versiones filarmónicas, esto en particular a las personas les ha ayudado 
a descubrir un gusto musical, y entender que salsa si bien es calle y popularidad también tiene 
esa clase y elegancia como lo puede tener una orquesta de música clásica. 
 
Hemos organizado y preparado estos eventos para que los participantes los puedan vivir como 
experiencias reales, adecuamos los espacios como si estuvieran sumergidos en una noche repleta 
de salsa, les contamos historias, datos y anécdotas para que conecten con lo que están viviendo. 
 
Promoveremos también las generaciones de los músicos nuevos y antiguos. Creemos desde mi 
proyecto que tenemos información, ideas, y procesos en los que podemos crear ideas en conjunto 
con los músicos o venderlos como producto a diferentes actividades. 
 
 
Creemos que el poder crear itinerancias en las que personas, lugares, instituciones en donde la 
salsa no ha permeado, puede ser una buena excusa para brindarles tanto a los asistentes ,como a 
los músicos y organizadores una oportunidad de acercamiento entre sí, que conozcan, disfruten 
y vivan la salsa de una manera fresca, orgánica, llena de enseñanza y de sabor. Que las personas 
pueden tener un poco más de información de donde viene, por qué tiene tanta raíz latina, por qué 
nos representa. 
 
Estas experiencias harán que los participantes, no solo tengan una actividad y vida cultural, 
sino que además Dejará una huella en quien interactúe con las actividades de Son havana y 
también podrán disfrutar y vivir la energía y ambiente alegre del género. 
 
 

 
 

Objetivos 

Objetivo 

General: 

Crear e implementar bajo la empresa SEGURA PRODUCCIONES S.A.S, una marca que 
permita la divulgación, promoción, formación y circulación de las prácticas culturales y el estilo 
de vida de las personas en torno a la salsa (entendida como la fusión y articulación de los ritmos 
afroantillanos), en el país. 
 
 

Objetivos específicos: 
 
 

• Crear y producir al menos un evento propio al año, el cual permita potencializar la 
cultura salsera por medio de la música en vivo, el baile y los talleres. Exponiendo así 
artistas internacionales y nacionales, con el fin de ofrecer una programación diversa y 
atractiva.  
 



   
 

   
 

• Tener un portafolio digital que permita facilitar la promoción y la representación de los 
de los artistas, solitas, agrupaciones, eventos, y faciliten la comercialización y venta del 
evento o de un artista o múltiples artistas; a promotores, festivales, eventos privados, 
etc. Que manejamos dentro de la empresa.  

 
• Establecer alianzas y colaboraciones con instituciones educativas, organizaciones 

culturales, y empresas privadas; con manejo de temas relacionados al género, con el 
propósito de engrandecer los alcances y fortalecer la oferta cultural de las itinerancias. 

 
• Implementar un espacio salsero itinerante, desarrollar residencias y laboratorios que 

permitan la formación conjunta de artistas; con aprendices interesados en tocar alguno 
de los instrumentos. Permitir la formación en instrumentos propios del género, a través 
de talleres, conversatorios, Jam sessions. Desarrollar nuevos talentos, esto a través de 
conversatorios, talleres, Jam sessions, etc., diferentes espacios que permitan la 
formación del ciudadano en torno al género. 

 
• Brindar acompañamiento y asesorías a entidades, instituciones o empresarios quienes 

estén interesados en realizar actividades en torno a la salsa y quieran asegurar una 
curaduría importante para sus festivales, conciertos, actividades y demás.  

 
• Ser puente y canal entre los artistas de salsa y las distintas entidades públicas o privadas 

que quieran hacer conciertos con los artistas que manejamos o no. Lograr posicionar 
tanto la marca que cuando alguna entidad piense en salsa entienda que Laura Segura es 
la persona ideal para lograr el objetivo de sus proyectos. 
 

• Posicionar la marca de Segura Producciones a través de redes sociales, eventos, voz a 
voz,       intercambios, colectivos, encuentros, familiares, amistades, y networking, para 
una mayor divulgación y concentración de contactos; referentes al mundo salsero y al 
público en general.    

• Mantener una línea fresca y dinámica; llamativa para el público joven. Generarles 
interés en participar en las distintas actividades propuestas. Aprovechar las redes 
sociales y generar de manera fresca una comunicación que interese a un público joven 
a participar en las distintas actividades. 

 
 
 

Planeación estratégica  
 
El proyecto de potencializar la Salsa como práctica cultural a nombre de Segura Producciones, 
tiene como factor diferencial; el trabajar de la mano con jóvenes quiénes están inmersos en la 
cultura Salsera en Bogotá. Con las mujeres que cada día están más activas en torno al 
esparcimiento de la música, tanto como a la práctica de esta. Por ello vemos muchas más 
orquestas de Salsa de mujeres, adicionalmente se tiene la intención de proporcionar espacios y 
colectivos en donde se hable, discuta, participe en torno a la salsa. 



   
 

   
 

Ofrecer ideas nutridas de movimientos artísticos y musicales actuales que permitan lograr una 
mayor aceptación de quienes conocen poco de salsa, pero quieren participar y conocer más de 
ello. Ofrecer conciertos innovadores, propuestas juveniles y llamativas, de fácil aceptación y 
visualmente atractivas. Aprovechar los recursos tecnológicos, sociales, y demás para hacer de 
la Salsa nuevamente un ritmo que sea llamativo y sonoro para diversas audiencias de distintas 
edades. 
 
Componentes de la Gestión estratégica del proyecto: 
 

• Circulación: El proyecto pretende circular y promover artistas y bandas locales como 
nacionales; para ello podemos ofrecer a diferentes entidades, instituciones, entidades, 
empresarios, eventos u actividades los artistas o bandas que se requieran para el tipo de 
proyecto como lo pudimos realizar con: 

 
v Orquesta la 33 junto la Orquesta Filarmónica de Bogotá en Salsa Filarmónica. 
 
En calidad de reconocer las potencialices y diversas organizaciones públicas y privadas del 
sector de cultura de Bogotá y el País, a través de la experiencia de relacionamiento que he 
manejado permanentemente con estas mismas organizaciones, pude participar en el booking 
entre la Filarmónica de Bogotá y la reconocida orquesta de Salsa la 33, para realizar el concierto 
del 485 cumpleaños de la fundación de Bogotá el cual se realizó el en Teatro Mayor Julio Mario 
Santo domingo los pasados 5 y 6 de agosto del 2023, teniendo dos fechas Sold Out y en donde 
a todos los asistentes les encantó él junte.  

 
v Fania Filarmónico – Son Havana, La Filarmónica metropolitana y el Teatro 

Universidad de Medellín. 
 
Una idea que nació junto con la Filarmónica Metropolitana y de Son Havana; de juntar una de 
las orquestas de salsa más importantes de Salsa en Medellín, junto la Filarmónica Metropolitana, 
en uno de los Teatros más grandes de Colombia como lo es el Teatro de la Universidad de 
Medellín con más de 70 músicos en escena. 
Organizar las canciones más simbólicas de la Fania, y organizar un tributo con las canciones 
emblemáticas de esta agrupación. Sus versiones de conciertos en vivo en versión filarmónicos. 
La idea de este evento era que además de serlo, permitiera vivir una experiencia completa a los 
asistentes; quienes desde la expectativa del evento sintieran que llegarían a tener una noche llena 
de salsa, para ello organizamos una previa en el Lobby del teatro con muestra de vinilos, 
exposiciones de fotografías salseras, merchandise salsero y un grupo pequeño de música en 
vivo. 
 
v Aragón Filarmónico – Orquesta Aragón de Cuba con la Filarmónica de Bogotá 

 
Reconociendo las potencialidades de diversas organizaciones, tanto públicas como privadas, en 
el sector cultural de Bogotá y del país. He tenido la oportunidad de participar en el proceso de 
coordinación entre la Filarmónica de Bogotá y la destacada orquesta Aragón de Cuba. Esta 



   
 

   
 

experiencia se ha desarrollado a través de las relaciones continuas que he mantenido con estas 
organizaciones a lo largo del tiempo.  
 

• Formación: Pretendemos hacer espacios de formación y circulación o reflexión en torno 
a la Salsa; en donde se pueda discutir, debatir, aportar y promover la salsa, en distintos 
colectivos y escenarios. Traemos como propuestas como el aquelarre salsero donde 
incentivamos la participación de las mujeres en el ámbito salsero. 

• Interacción con el público y la audiencia: Espacios de participación, actividades, 
investigación de salsa, o simplemente hacer rutas o encuentros salseros. Poseemos 
algunos colectivos con quienes hemos compartido ideas y que podemos utilizar para 
potencializar de las manos de Selectoras de vinilos, dueñas de bares, músicas, bailarinas 
etc. 
 

v El Aquelarre Salsero – Mujeres por la Salsa 
 
Será un encuentro de mujeres; quienes de alguna u otra manera están relacionadas con la salsa, 
ya sea por gusto musical, porque son selectoras de vinilo, porque tienen espacios salseros en 
Bogotá. Hemos hecho una convocatoria por distintas redes sociales y tenemos una propuesta 
para reunirnos entre mujeres salseras quienes algunas se conocen o no entre sí e iniciar a ser un 
colectivo. 
 
Nuestra primera intención es reunirnos en el lugar de una de las Salseras, ella tiene a su 
disposición una zona abierta en su casa. Usaríamos esta sala de encuentro como un espacio para 
debatir y compartir, conversar sobre como impulsar el colectivo. Posteriormente; queremos 
llevarlo a algún bar Salsero en Bogotá, hacer la invitación para que todas las mujeres asistan y 
de esta manera, con su experiencia, puedan tener un rol muy importante en el desarrollo del 
proyecto; Por ejemplo, brindar talleres de Ilustraciones salseras, collages salseros, Clases de 
baile, Compartir música con mensajes de trasfondo como: Salsa Antirracista – Salsa de 
Inmigrantes, etc, etc. 
 
El propósito es que el colectivo tome fuerza y así se pueda abrir a espacios de presentación, ya 
sean educativos, culturales, empresariales, bares, festivales de música, entre otros. 
 

• Emprendimiento: A futuro queremos abrir la línea de emprendimiento, una vez que ya 
se vea posicionado todo el trabajo que tenemos como marca, pensar en tener un espacio 
físico donde se potencialicen estas prácticas culturales, tal como un bar o club donde se 
puedan realizar las actividades de música en vivo, la interacción con el público, las clases 
de baile, los conversatorios. Etc. 
 

• Formación a públicos - Espacios de diálogos en los barrios en torno a la Salsa: Bajo a 
políticas culturales de Bogotá, poder crear espacios de diálogos en las localidades en 
torno a la salsa y al disfrute de estas, crear una interacción y relacionamiento con los 
públicos y las audiencias. 



   
 

   
 

 
 
 

Implementación:  
 

El proceso que realizamos bajo SEGURA PRODUCCIONES queda descrito de la siguiente 
manera, mostramos el impacto, alcance y fechas de las presentaciones. 
 

1. Orquesta la 33 junto a la Filarmónica de Bogotá. 
Fechas: 2 y 3 de agosto 2023 
Lugar: Teatro mayor Julio Mario Santodomingo 
Público: 2.600 personas  
 

2. Fania – Tributo Filarmónico. 
Fecha: 24 de noviembre 2023 
Lugar: Teatro Universidad de Medellín  
Público: 1.704 Personas  
 

3. Aragón Filarmónico – Orquesta Aragón de Cuba junto a la 
Filarmónica de Bogotá  
Fecha: 21 y 22 de diciembre 2023 
Lugar: Teatro Colón  
Público: 1.800 personas  
 

4. Festival Vive la Salsa – Orquesta Aragón de Cuba  
Fecha: 21 de Junio Bogotá – 29 de Junio Cartagena  
Lugar: Parque Simón Bolívar – Plaza de toros  
 

5. Experiencias Salseras. 
Fecha: 21 y 22 de junio 
Lugar: Parque Simón Bolívar  
 

6. Aragón filarmónico Orquesta Aragón de Cuba junto a la 
Filarmónica de Bogotá  
Fecha: 2 y 3 de agosto 2024 
Lugar: Teatro Mayor Julio Mario Santodomingo 
Público: 2.600 personas  
 

7. Fania – Tributo Filarmónico. 
Fecha: 6 de Agosto 2024 
Lugar: Teatro Universidad de Medellín  



   
 

   
 

Público: 1.704 Personas  
 
 

Evidencia Implementación 
 

1. 33 Filarmónico 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 4. 33 Filarmónico 

 
 

 

 

 

 

 

 



   
 

   
 

Figura 5.33 Filarmónico en vivo. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  

Figura 6. Firmado la 33  



   
 

   
 

                                                                                                                       
 
 
 

2. Tributo Fania Filarmónico 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 7. Concierto Fania Filarmónico 

 



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
Figura 8. Concierto Fania Filarmónico 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figura 9. Concierto Fania Filarmónico 



   
 

   
 

 
 

3. Aragón Filarmónico  
 

 
 

Figura 10. Concierto Aragón Filarmónico 

 

 
 
 
 

 
Figura 11. Concierto Aragón Filarmónico 



   
 

   
 

 
 
 
Estrategia de comunicación  

 
La marca SEGURA PRODUCCIONES, maneja un logo personal con un manual de identidad 
gráfica el cual se posicionará en los diferentes registros de eventos, marcas, festivales, demás. 
Es un logo el cual se posicionará en los distintos canales de comunicación. 
 

 
 
Los canales de comunicación que manejamos son: 
 
Instagram de Laura Michell Segura, el cual cuenta actualmente 2.900 seguidores, allí se ha 
expuesto el trabajo que se ha realizado con distintos artistas como booker, adicional a esto la 
producción de eventos propios o bajo otras marcas que Laura Segura ha gestionado en distintas 
ciudades como Bogotá, Cali y Medellín. 
 
Instagram de Segura Producciones; el cual inicio recientemente y a su vez espera poder llegar a 
una audiencia de 5.000 seguidores en un lapso de 6 meses, para ello esperamos crear una 
audiencia la cual tenga muy presente que trabajamos para potencializar las prácticas culturales, 
los eventos de salsa, la representación de artistas, datos sobre salsa, visitas a lugares salseros, 
entre otros. 
 
Adicional a esto contamos con un portafolio Digital, en el mostramos las agrupaciones o artistas 
que manejamos como: Orquesta la 33 – Orquesta Aragón de Cuba – Los Van Van de Cuba – 
Alfredo de la Fé – Cesar Mora y su orquesta Maria Canela – Mulatas (Orquesta femenina) 
Danny Rosales y su Yambu – Orquesta Cuba Libre – La Mambanegra; Artistas o cantantes 
como Yonny Cantor – Mateo Barrera – Yoamis Jerez – Entre otros. 



   
 

   
 

 
Este portafolio digital lo exponemos en diferentes reuniones de trabajo, posicionando a los 
artistas y ofreciéndolo a diferentes empresarios o interesados, lo tendremos como link de 
vinculación o QR para que cualquier persona tenga fácil acceso a él.  
 
La idea de las redes sociales de Laura Segura es lograr los 10.K Seguidores y para ello hemos 
implementado la idea de hacer más contenido para aquellos quienes quieren conocer un poco 
más sobre salsa, contar pequeñas anécdotas sobre salseros reconocidos, o historias que poca 
gente sabe sobre álbumes famosos de salsa, o un pequeño diccionario salsero con las palabras 
que las personas no conocen, esto hace aumentar la audiencia de las redes sociales, así ya 
encontrarán un perfil lleno de salsa, eventos, actividades, encuentros, información, artistas, etc. 
 
 

Estrategia de sostenibilidad  
 
Mi propósito con el proyecto es poder vender los diferentes artistas, actividades, servicios, 
colectivos, itinerancias y demás productos que manejamos dentro de Segura Producciones, 
realizar cada vez más contactos, ya que el valor diferencial que manejamos es el rango de 
contactos que tenemos, dentro el proyecto tenemos un rango de 10 – 15 artistas y agrupaciones 
con quienes ya trabajamos tenemos dentro de nuestro proyecto como, por ejemplo: 
 

• Orquesta Aragón de Cuba  
• Orquesta la 33  
•  Alfredo de la Fé  
• Cesar Mora y su Orquesta Maria Canela  
• Frankie Vásquez  
• Los Van Van de Cuba  
• Danny Rosales y su Yambu.  
• Yoamis Jerez y las Mulatas. 
• Yonny Cantor.  
• El Clan del Solar 

 
Dentro de los artistas y agrupaciones que tenemos a nuestro servicio, existen variaciones, con 
algunos artistas trabajamos como booking, con algunos los contratamos para algún evento o 
actividad que tengamos en específico. También con algunas agrupaciones armamos pequeñas 
sociedades para presentaciones, como tal el artista entra a ser parte socio del evento, todo esto, 
va de la mano de analizar qué tipo de evento sea, como se requiera, y demás, esto nos ayuda a 
manejar nuestra sostenibilidad financiera.  
 
Adicional a esto, en las actividades que tenemos como conciertos o festivales, nuestro 
componente de formación nos va ayudar a vender paquetes, o actividades dentro del mismo 
evento, es decir, si traemos a la Orquesta Aragón de Cuba, podemos vender un curso para 
músicos violinistas quienes quieran aprender datos, formas, técnicas o experiencias de los 



   
 

   
 

violinistas de la Orquesta Aragón, esto nos va generar una rentabilidad adicional a las 
presentaciones que hagamos, y va enriquecer musicalmente los artistas que decidan asistir, con 
el número de músicos que conocemos en Bogotá y Colombia, podemos lograr un número 
importante de asistentes.  
 
De igual manera, los colectivos que tenemos y los espacios de divulgación y conversaciones en 
torno a la Salsa como el Aquelarre Salsero de mujeres, es una conferencia que se puede ofrecer 
como un paquete dentro de festivales al parque, con conferencias de música en instituciones o 
mesas de dialogo dentro de mercados musicales, para ello tenemos pensado ofrecer este servicio 
con los contactos que manejamos a entidades o eventos tales como: 
 

• Festival Salsa al Parque 
• Festival Colombia al Parque 
• Universidades que tengan carreras afines a la música 
• Circulart 
• Boom 
• Feria de Cali 
• IDARTES 
• Secretaria de Cultura  
• Confama  
• Eafit – Conversaciones y festivales sobre Música 
• Empresarios  
• Casa de Citas 
• Galería Café libro  

 
A futuro quisiéramos tener una sostenibilidad, tanto artística y cultural, dentro de los servicios 
que ofrecemos y poder ser caza talentos. Abrirnos paulatinamente a nuevas agrupaciones o 
artistas de distintos géneros, en donde encontremos un factor diferencial y algo que 
potencializar. Que a través de los contactos y servicios que tengamos poder promover estas 
prácticas y artistas, de esta manera nosotros poder emerger en otros géneros musicales y así 
expandirnos. Indagar por nuevas fusiones, ritmos, aristas y bajo la curaduría cultural, se nos 
permita renovar la propuesta salsera y de la música. 
 
 
 

Presupuesto general  
 
Los presupuestos se ajustan directamente al tipo y especificaciones de cada uno de los eventos 
que se presenten, contamos con tres presupuestos de la marca en general y de dos eventos que 
se realizaron.  
 

1.1 Presupuesto general 



   
 

   
 

 
PRESUPUESTO MENSUAL PROYECTO LAURA SEGURA 

# ITEM  CANT VALOR VALOR 
TOTAL 

1 Gastos de representación $630.000 
1.1 Seguridad Social  1 $430.000 $430.000 
1.2 Telefonía  1 $70.000 $70.000 
1.3 Internet 1 $90.000 $90.000 
1.4 Tarjetas de presentación 20 $2.000 $40.000 
2 Networking $1.500.000 
2.1 Transportes 1 $300.000 $300.000 
2.2 Alimentación 1 $200.000 $200.000 
2.3 Eventos 1 $400.000 $400.000 
2.4 Negociación  1 $600.000 $600.000 
3 Asesorías Legales $400.000 
3.1 Abogado 1 $200.000 $200.000 
3.2 Contador 1 $100.000 $100.000 
3.3 Curaduría 1 $100.000 $100.000 
4 Publicidad $2.070.000 
4.1 Freelance Diseñador y 

Mercadeo 
1 $1.300.000 $1.300.000 

4.2 Realizador Audiovisual 1 $450.000 $450.000 
4.3 Pautas en redes sociales 1 $320.000 $320.000 
5 Caja Menor $20.000.000 
5.1 Anticipos artistas 1 $8.000.000 $8.000.000 
5.2 Anticipos Tiquetes 1 $2.000.000 $2.000.000 
5.3 Anticipos de Producción 1 $10.000.000 $10.000.000 
  TOTAL $24.200.000 

 
*Este presupuesto hace referencia a un evento como tal de booking, los costos de anticipos 
varían dependen de cada. proyecto.  
 

1.2 Presupuesto de Proyectos – Anexo (Productos). “La noche cubana” 
 
1.3 Presupuesto Booking artistas. 
 

FORMATO DE PRESUPUESTO COSTOS PARA BOOKING DE ARTISTAS 

# ITEM CANT VALOR VALOR 
TOTAL 

1 Gastos de 
presentación 

1 $630.000 $630.000 



   
 

   
 

2 Negociación  1 $400.000 $400.000 

3 Asesorías 
Legales 

1 $300.000 $300.000 

4  Seguros 
médicos 

1 $1.000.000 $1.000.000 

5 Transporte y 
alimentación 

5 $200.000 $1.000.000 

6 Logística y 
Producción 

1 $500.000 $500.000 

7 TOTAL     $3.830.000 

 
 

 
MARCO JURÍDICO  

 
En cumplimiento de la Ley 1258 del 2008, la empresa se encuentra constituida en la modalidad 
de Sociedad Acciones Simplificadas, en virtud de la regulación establecida en el Código de 
Comercio Colombiano, por lo tanto, además de las actividades económicas con código CIIU  
9007 que incluye la producción para el público en general de conciertos, para una o más 
funciones, actividades realizadas por orquestas y bandas, que pueden consistir en funciones de 
músicos, autores, intérpretes, entre otros y actividades conexas para espectáculos musicales en 
vivo y código CIIU 9008 referente a espectáculos en vivo, tales como: circos, títeres, pantomima, 
narración, declamación, entre otros y actividades de grupos o compañías de danza; también podrá 
realizar cualquier actividad comercial o civil, lícita. Para ello atenderá la reglamentación general 
del derecho privado y en especial la normatividad que se describe a continuación:   
 
Normas de seguridad generales del Decreto 3888 de 2007: 
 
Artículo 12. Concepto técnico del comportamiento estructural y funcional del escenario. No se 
autorizará la realización de eventos de afluencia masiva de público o edificaciones, locaciones o 
escenarios públicos o privados, fijos o itinerantes, que no dispongan de un concepto técnico 
emitido por un ente competente e idóneo del tema, acerca del comportamiento estructural (Con 
cargas fijas o móviles) y funcional (entradas y salidas, dispositivos para controlar incendios, etc). 
 
Artículo 13. Análisis de riesgo. Los establecimientos destinados a la realización de eventos de 
alta influencia masiva de público, deben disponer de un análisis de riesgo para la edificación y/o 
eventos que en ella se realicen, en un plazo no mayor a 6 meses contados a partir de la expedición 
del presente Decreto, sin perjuicio de las responsabilidades y sanciones a que haya lugar, si en 
ese lapso se presenta dentro de sus instalaciones un siniestro. El estudio deberá ser presentado 
ante los comités y locales y prevención de riesgos y atención a desastres.  
 
La instancia local de planeación avalará el uso de edificaciones escenarios o locaciones y la 
instalación de estructuras temporales, itinerantes o portátiles de acuerdo al plan de ordenamiento 
territorial (POT) y el diseño presentado por los organizadores, asesorando y complementando las 
medidas de seguridad requeridas, según la magnitud del evento. 
 

https://actualicese.com/normatividad/2008/12/05/ley-1258-de-05-12-2008/


   
 

   
 

Gestión Contractual: 
 
La empresa desarrollará principalmente sus actividades en cumplimiento del objeto social 
alrededor de las actividades económicas con código CIIU 9007 y código CIIU 9008, por lo tanto, 
implementará entre otros, tipos contractuales tales como: 
 
Contrato por prestación de servicios logísticos y/o producción artística.  
Contrato de Agencia comercial y/o mercantil.  
Contrato de prestación de servicios artísticos 
Contrato de Mandato por representación. 
Autorización de Sayco. 
 
 
Convenios de Internacionales de Cooperación con Entidades Públicas y/o Privadas.  
Convenios de Alianza Estratégica.  
Acuerdo de colaboración (Si aplica)  
 
Ley de protección de datos personales 
 
En cumplimiento de la debida salvaguarda de información referente al manejo de datos 
personales, la empresa está comprometida a la realización de todo tipo de operaciones 
comerciales bajo los parámetros establecidos en la Ley 1581 del 2012 por la cual se reconoce y 
protege el derecho qué tienen todas las personas a conocer cualquier información qué se haya 
recogido qué sean susceptibles de tratamiento.   
 
Ley de derecho de autor  
 
La ley 23 de 1982 decreta que los autores de obras literarias, científicas y artísticas gozarán de 
protección para sus obras, protegiendo igualmente a los intérpretes o ejecutantes, a los 
productores de programas y a los organismos de radiodifusión, en sus derechos conexos a los del 
autor.  
 
Asimismo, se respetarán las garantías a los derechos de autor de nuestros artistas o eventos 
conforme a Ley 44 de 1993 la cual también promueve la protección de los derechos consagrados 
a favor de los artistas intérpretes o ejecutantes, de los productores de fonogramas y de los 
organismos de radiodifusión, estableciendo los siguientes plazos de vigencia: 
 
“Cuando el titular sea persona natural, la protección se dispensará durante su vida y ochenta 
años más a partir de su muerte.” 
 
Sayco, la asociación de escritores y compositores de Colombia, son los responsables de la 
recopilación y distribución de los derechos patrimoniales de los autores, a ellos se les hace el 
pago anticipado y él cobra por los derechos de uso de las obras musicales administradas y 
otorgadas por medio de un mandato del titular. Los pagos recaudados por SAYCO son 
distribuidos con base en el uso que se hace de ellas 
 
La presencia de determinados artistas o bandas representa un valor económico significativo, sirve 
como incentivo para la participación del público y es relevante por los aspectos publicitarios y 
promocionales del evento. Este es el caso, por ejemplo, del desarrollo de contenidos interactivos 
(ilustraciones o imágenes de redes sociales o páginas web) o contenidos plásticos (carteles o 
folletos) para la promoción y publicidad de eventos (vídeos promocionales, películas post-show). 



   
 

   
 

Es necesario que el promotor recoja los derechos de uso de la marca e imagen del artista. 
 
Visas, permisos y seguros. 
 
Dependiendo del tipo de artista y de los requerimientos legales de las instituciones se deberá 
tramitar tipos de visas o permisos de trabajo en Colombia, junto con sus respectivos seguros de 
viaje durante su permanencia en el país. 
 
Se dará cumplimiento especialmente a los trámites previstos en la Resolución 5477 de 2022, toda 
vez que en ella se establecen los tipos de visa y su alcance, así como las condiciones, requisitos 
y trámite para su solicitud, estudio, inadmisión, negación, autorización, cancelación y 
terminación. 
 
Igualmente se dará aplicación de lo contemplado en la Resolución 5488 del 2022 del Ministerio 
de relaciones exteriores de Colombia con el cual se establecen disposiciones sobre exención de 
visas, visas en tránsito y se dictan otras disposiciones en materia migratoria.  
 
En todo caso se dará observancia y cumplimiento a la reglamentación contenida en el decreto 
1067 de 2015 por el cual se formula, planea, coordina, ejecuta y evalúa la política exterior de 
Colombia, las relaciones internacionales y la administración del servicio exterior de la República 
de Colombia.  
 
 Trámites y requisitos para la realización de espectáculos públicos de las artes escénicas. 
 
Frente a la gestión de eventos en el territorio Nacional, y en especial en el Distrito Capital, se 
adelantarán conducentemente todos aquellos permisos y licencias que se requieran para la 
realización de espectáculos públicos de las artes escénicas en espacios culturales, entre los cuales 
se encuentran los siguientes: 
 
-PAES 
-IDU 
-BOMBEROS  
-PULEP 
- SUGA 
-PROTOCOLO DE SEGURIDAD 
-MOBILIDAD (si aplica) 
 
Sistema de Gestión de Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST) 
 
En materia administrativa la organización dará cabal cumplimiento a la reglamentación laboral 
frente a la implementación del Sistema de Gestión de Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST), 
el cual incluye la política, la organización, la planificación, la aplicación, la evaluación, y  la 
auditoría de acciones de mejora continua con el objetivo de anticipar, reconocer, evaluar y 
controlar los riesgos que puedan afectar la seguridad y la salud en los espacios laborales en 
cumplimiento del Decreto 1072 de 2015 y demás normatividad aplicable.  
 
Asimismo, se dará asesoría especializada y acompañamiento ASSIST CARD a los artistas 
internacionales, implementando planes de coberturas médicas y de cualquier otra índole a las que 
los artistas puedan recurrir en caso de presentarse alguna emergencia. De conformidad a las 
coberturas que mejor se ajusten al itinerario a desarrollar.  
 



   
 

   
 

 
Conclusiones 
 

En conclusión, en esta tesis hemos explorado donde fue tanto el nacimiento como la historia y 
del fortalecimiento del género por el mundo, hemos contado su importancia e historia en la 
música y como Colombia tuvo y tiene un papel fundamental tanto para su desarrollo como para 
mantenerse en el tiempo, nuestro proyecto presenta las estrategias con las que aportaremos para 
qué esa prevalencia tenga fuerza y sobre todo interés en el nuevo público, hemos trabajo para 
ofrecerle a la salsa una serie de eventos y actividades qué han atraído un público juvenil e 
interesado por las nuevas formas de vivir las experiencias en la salsa. 
 
Como se evidencia en este proyecto es alcanzable la revitalización del género tanto en el público 
de nicho como en los nuevos públicos atreves de las actividades qué desarrollamos qué están 
enmarcadas en una estrategia de visualización, de reactivación y sobre todo de experiencia qué 
alcanzan una fidelización a largo plazo en todo lo antes expuesto en este proyecto. 
 
Es muy importante continuar trabajando en el cumplimiento de estos objetivos y metas, seguir 
movilizando las itinerancias salseras también a los barrios a las instituciones y lograr llegar a una 
mayor formación de público. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 
 
ANEXOS 
 
Marca: Segura Producciones 
 
 

 
 
 
 



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 



   
 

   
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 
 
 
Presupuesto evento Fania Filarmónico 
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SEGURA PRODUCCIONES S.A.S

Itineracia Salsera, Concierto - "La noche cubana en 
Bogotá"

Area Actividades Tareas cantidad s 1 s 2 s 3 s 4 s 5 s 1 s 2 s 3 s 4 s 1 s 2 s 3 s 4 s 1 s 2 s 3 s 4 s 1 s 2 s 3 s 4 COSTOS PREPRODUCCIÓN COSTOS PRODUCCIÓN COSTOS POSPRODUCCION CONVOTARIAS IDARTES PATROCINIO LICOR ENTIDAD PRIVADA APORTE DE LA 
ORGANIZACIÓN

Elaboración contratos: presentadora, conferencista 3  $600.000 $600.000
firma de contratos 3
Póliza de contrato 3  $200.000 200.000$                            

Póliza colectiva de accidentes personales para las participates 1  $400.000 400.000$                            
Póliza de responsabilidad de los eventos 1  $500.000 400.000$                            

Uso de espacios académicos- Salón de conferencia 1  $800.000 $800.000
Uso de espacios para eventos- Salón de eventos/ Teatro/ plaza 1  $4.000.000 $4'000.000

contactar espacio/cotizar/contratar para evento
definicion de ruta -vias de acceso 3  $200.000 $ 200.000
permisos parqueadero 2  $300.000 $ 300.000
Permisos del espacio (salud,sayco,acimpro, Pulep, permiso del evento) 1  $1.500.000 $1.500.000
entrega espacios de conferencia y talleres 1
entrega espacio del evento 1

Personal de logística para  evento 8  $800.000 800.000$                            
pago personal de logística para  evento 8  $8.000.000 $800.000
Ingenieros 2  $1.000.000  $1.000.000
sistema de amplificación básico 1  $2.000.000  $2.000.000
Escenografía  $1.500.000  $1.500.000
Pago presentadora evento 1  $80.000 80.000$                               
Busqueda de talleristas para pedagogia 2
Conferencista (lanzamiento y conferencia magistal) 1  $50.000  $50.000
Pago de conferencista. 1  $2.000.000

Boleteria Evento Diseño e impresión de boleteria 1  $400.000
Movilidad de Equipos  y personal 2  $350.000  $350.000 $700.000
Movilidad de artistas y conferensista 1  $250.000 $250.000
facturas de transporte interno  $100.000 $100.000
Convocar artistas  $2.000.000 2.000.000$                       
Visitas ensayos de las orquestas o artistas 
Tiquetes/Hotel/alimentación u otros componentes 2  $150.000 150.000$                            
pago de artistas 8  $25.000.000  $12.000.000 $13.000.000
equipo humano para registro del evento / Pago 1  $300.000 $300.000
equipo humano para registro conferencia y talleres / Pago 1  $300.000 $300.000
Permisos para manejo de imagen artistas
registro de video y fotrografía  $1.000.000  $1.000.000
organización material audiovisual 6
edición y entrega de material audiovisual 6  $1.000.000  $1.000.000
Diseño de piezas evento 12  $1.500.000  $1.500.000
Publicidad en redes 15  $1.000.000  $1.000.000
comunity manager 1  $800.000  $800.000
Free Press 20  $1.000.000  $1.000.000
Plan de patrocinadores 5  $300.000 300.000$                            
Presentación del evento a patrocinadores 5  $300.000 300.000$                            
Concretar recurso a invertir con patrocinadores $12.000.000
Presentación de resultados 

 $0  $0  $12.000.000  $10.850.000 $ 5.130.000
$ 13.100.000 $ 9.400.000 $ 37.530.000 VALOR DEL EVENTO TOTAL APORTES

$ 60.030.000 $ 27.980.000

Aspectos técnicos evento

Movilidad Transporte

Componente artistico Artistas participantes

Registro y Memoria

Comunicación y prensa

Patrocinios

Comunicación del 
evento

Patrocinios

Equipo Audiovisual

Aspectos legales

Contratos

Notificaciones y 
seguros 

Permisos

Logística Espacio

preproducción producción Posproducción

mes 2 mes 3 mes 4 mes 5mes 1

Presupuesto General 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 

Cotizaciones 
 

 
 
 

 
Se presenta la propuesta de participación en referencia a la ORQUESTA ARAGÓN DE 
CUBA integrada por 16 músicos; El precio incluye: 
 

• Dos (2) presentaciones de 90 Minutos C/U de La Orquesta 
• Tiquetes aéreos internacionales para 16 músicos 
• Hospedaje para 16 músicos – 4 Noches – 5 Días 
• Viáticos diarios de alimentación para 16 músicos 
• Visas - ARL 
• Retención en la fuente 

 
Bogotá, 14 de febrero de 2024 

 
 
 

Señores, 
Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo 

 

 
Referencia: Propuesta Musical – Orquesta Aragón de Cuba 
Fechas: 2 y 3 de agosto 2024 – 8:00PM 

 
Reciban un cordial saludo 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
El Precio NO incluye: 

• Backline 
• Catering 
• Todas las necesidades técnicas del rider 

 
 

Valor total Neto: $120.000.0000 COP *Antes Iva 
Valor total Bruto: $128.000.000COP *Antes Iva 

 
Cordialmente, 

 
 
 
 

 
Laura Michell Segura 
Management 

 
 
 

Dirección : Carrera 73 # 44 – 56 

 
 
 

SEGURA PRODUCCIONES 
Booking, Management and Entertainment 

TEL: 3125759304 – 3113397175 
EMAIL: segura.enterteinment@gmail.com 



   
 

   
 

Bogotá, 5 febrero 2024 
 
 
 
Señor, 
Juan Velásquez 
CEO Juan Velásquez Entretenimiento  
 
 
Referencia: CoCzación Presentación Orquesta Aragón de Cuba – FesCval Vive 
la Salsa. 
Duración del espectáculo: 90 minutos  
Lugar del evento: Parque Simón Bolívar 
Fechas: 21 o 22 de junio 2024 (Fecha por acordar) 
Hora: Por acordar 
 
 
Cordial Saludo,  
 
 
A conCnuación, presento propuesta para el show en la referencia: 
 
PRESENTACION EN VIVO DE LA ORQUESTA ARAGÓN DE CUBA EN EL 
FESTIVAL VIVE LA SALSA EN BOGOTÁ. (Integrada por 16 músicos) 
 
El precio incluye: 
 

• Una (1) Presentación de 90 minutos de la Orquesta Aragón de Cuba. 
• Tiquetes aéreos internacionales para 16 Músicos. 
• Hospedaje para 16 Músicos  
• ViáCcos diarios de alimentación para 16 Músicos  
• Transporte Interno  

 
 

El preció NO incluye: 
 

• Backline 



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

Bogotá, 5 febrero 2024 
 
 
Señor, 
Juan Velásquez 
CEO Juan Velásquez Entretenimiento  
 
 
 
Referencia: CoCzación Presentación Orquesta Aragón de Cuba 
Duración del espectáculo: 90 minutos  
Lugar del evento: Parque Simón Bolívar 
Fechas: 21 O 22 de junio 2024 (Fecha por acordar) 
Hora: Por acordar 
 
Cordial Saludo,  
 
A conCnuación, presento propuesta para el show de la referencia: 
 
 
PRESENTACION EN VIVO DE LA ORQUESTA ARAGÓN DE CUBA (Integrada por 16 músicos) 
 
Incluye: 
 

• Una (1) Presentación de 90 minutos de la Orquesta Aragón de Cuba. 
 
 
Este preció NO incluye: 
 

• Tiquetes aéreos internacionales para 16 Músicos. 
• Hospedaje para 16 Músicos  
• ViáCcos diarios de alimentación 30 USD C/U para 16 Músicos  
• Transporte Interno – Aeropuerto – Hotel – FesCval  
• Backline 
• Catering 
• Todas las necesidades técnicas del Rider  

 
 
Anotación: 
 
La Orquesta viajará con pasaporte oficial  
 
 
 



   
 

   
 

 
Presentaciones Vive la Salsa 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 

 
 
 

 



   
 

   
 

 
 
 
 

 

 



   
 

   
 

 

Experiencias

Organizadoras y Gestoras: 
 Laura Michell Segura y La Guancona



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 

Redes Sociales 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



   
 

   
 



   
 

   
 

 
 
 
 
 



   
 

   
 

 
Contratos  
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