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Somos fieles amantes de Land Rover, con un espiritu aventurero
de ir a cualquier lugar, entendemos el valor simbdlico de nuestras
mdquinas y el gran potencial que tienen.

Seremos conocidos por estar impregnados de la esencia de la
marca, animdndote a empezar nuevas aventuras en terrenos
inexplorados.

Creemos en el sentido de comunidad y en el valor social de esta,
nos interesan las actividades mediadas por la mutua colaboracion
y el descubrimiento del ser Landrovero.

Tenemos herramientas que respaldardn una actitud emprendedora
de querer y poder hacer lo que imaginemos sin ver obstdculos
imposibles de atravesar en el camino.

Reflejamos la capacidad y compostura de la marca en el hacer,
que te darad la fuerza y confianza para enfrentar los desafios de
frente, con corazdn, determinacién y seguridad en ti mismo y en
tus suenos.

Nos movemos con paso firme, sin importar el terreno,
manteniéndonos leales a la fraternidad que somos y confiando en
todo lo que un Land Rover nos ofrece.

Buscamos ir mds alld, compartiendo nuestros saberesy experiencias

para apuntar mds alto, para ir mds lejos y para hacer mds de
nuestras posibilidades.

Fort [ilineree Morales
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CAPiTULO I

1. RESUMEN

La investigacién se centra en el didlogo, las actividades y lazos generados
dentro de la comunidad Colombiana que se ha organizado con relacién a los
automoviles ingleses de la marca Land Rover, que ellos mismos se definen como
la Legion Land Rover. Es interesante ver como esta marca se ha relacionado con
sus consumidores de manera no intencional al pasar de los afios, creando una
fuerte relacion entre el compromiso afectivo y la lealtad actitudinal que se ha
constituido hacia la esencia de sus automoviles detonando un efecto empirico,
emprendedor y constructivo.

Los contrastes empiricos que se han visto dentro de la comunidad revelan que
dichalealtady compromiso afectivo que setieneconlamarcapuededarlugaraun
intercambio de conocimientos que influye de manera positiva en la participacion
y generacion colectiva de nuevas posibilidades de interaccién y creacion,
constituyéndose asi los Landroveros no solo como una comunidad de marca sino
también como una comunidad de practica y aprendizaje, donde el intercambio
de saberes y experiencias se convierten en el eje central de las actividades que
serealizan; sugiriendo asi nuevas formas de capital social, en donde se evidencia
el designio del ADN de la marca a través del desarrollo y la construccion de la
Metodologia Rover, que se estructura desde la accién participativa dentro de la
comunidad dando como resultado las pautas constructivas para el disefio de un
nuevo producto y servicio hecho por aficionados.

Como caso de estudio de dicha metodologia se propone el disefio y construccién
de un Sistema de Anclaje Integral de Vivienda Itinerante (SAIVI) como primer
producto, lo que seria un remolque libre de traccién, conformado principalmente
por un habitaculo y un sistema de compuertas deslizables y plegables, que
obedece a las necesidades encontradas en las actividades adyacentes que se
dan al acampar en un contexto rural y en dénde previamente se ha hecho un
desplazamiento en un Land Rover, siendo ahi donde se ha encontrado una
oportunidad de disefio que consiste en la integracion de todos los elementos
necesarios para acampar en un solo lugar para minimizar tiempos operativos
en la actividad y aumentando la capacidad de organizacion y almacenamiento.

PALABRAS CLAVE
Land Rover, Metodologia Participativa, Pautas Constructivas, Comunidad de Prdctica,
Comunidad de Marca, Land Lovers.
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CAPiTULO II

2. INTRODUCCION

2.1 Y0, LANDROVERA

Este proyecto nace por el gusto personal de lo que representa la marca Land
Rover y sus automoviles en la tradicion e historia familiar paterna, asi como en
las experiencias de vida que se han tejido alrededor de esta y en las personas
qgue se han conocido de la comunidad en que se ha sido acogido. Motivo por
el cual se emprende en el afio 2017 con la creaciéon de una marca y proyecto
de vida, Land Lovers, que desarrolla productos inspirados en el estilo de vida
que lleva una persona que ama las aventuras y las actividades al aire libre, pero
sobre todo cuando en ellas se incluye un vehiculo 4x4, especialmente un Land
Rover.

Desde el nacimiento de la marca se ha tenido una mayor influencia y una
posicion mas visible entre los Landroveros, pretexto para llevar a cabo el
desarrollo de este proyecto de grado de disefio industrial en el que se pueden
ver reflejados los gustos y particularidades afines de la personalidad propia con
las oportunidades de disefio encontradas en un fendbmeno de apropiacién de
identidad cultural de una marca.

En este documento se habla principalmente sobre cuatro campos tematicos,
en los que la comunidad Land Rover y el ADN de esta marca tendran un papel
protagdnico que es abordado desde la investigacion participativa y cualitativa,
como desde una mirada metodolégica donde se desarrollan procesos
constructivos de conocimiento, creacidén y disefio enfocados en el ingenio y
fabricacién de nuevos productos y servicios Land Rover hechos por aficionados,
viendo asila disciplina académica como una gran herramienta para la proyeccién

CPG: DOCUMENTO MEMORIA



D INTRODUCCION

de metodologias de disefio enfocadas en la pedagogia informal a través de la
experiencia, la practica y la divulgacion de los saberes populares, asi como el
aprovechamiento de las cualidades constructivas que posee la comunidad y la
expresion de la pasion que se transmite a través de los artefactos.

2.2 LAND LOVERS |Lifestyle Brand |

_LIFESTYLE BRAN,

ESTD - Colombias - 2017

Este proyecto esta planteado en prospectiva desde sus inicios como un modelo
de negocio dentro de la marca unipersonal, que esta constituida y se denomina
legalmente como LAND LOVERS SAS, la principal promotora del nuevo producto
gue este proyecto pretende desarrollar.

Esta es una sociedad comercial por acciones simplificada, de nacionalidad
colombiana, tiene como actividad principal disefiar, planear, elaborar, produciry
comercializar productos acordes al estilo de vida que lleva una persona amante
de las actividades al aire libre como lo son el excursionismo , el camping, el
senderismo y la expedicidon en vehiculos 4x4.

3. JUSTIFICACION

Se ha determinado con precision la postura frente a el disefio industrial y hacia
el componente académico que esta adjunto a esta disciplina, asi como también
se ha identificado la viabilidad y replicabilidad del proyecto (TABLA 1) a nivel
local e internacional por medio de no solo Land Lovers sino de un movimiento
llamado Land Rover De Las Américas que opera desde Bogotd D.C. - Colombia a
través de una red de divulgacién de eventos, rescaste S.0.S, ubicacién y reunién
de viajeros a nivel internacional.
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CAPITULO 11

CPG: DOCUMENTO MEMORIA

=9

VIABILIDAD PERTINENCIA REPLICABILIDAD

Evidencia la proyeccion
transnacional a traves de
las diferentes comunidades
de marca Land Rover.

Esta basado en un modelo

Hur Corresponde a las
metodologico.

tendencias de viaje y
movimientos de diseno

libre actuales.

@

=]

INNOVACION SOSTENIBILIDAD SOSTENIBILIDAD
Incursion de un nuevo y CULTURAL PRODUCTIVA
mejorado producto en el Reafirmamiento de la Ofrece un modelo de
segmento del mercado. identidad colectiva de la pautas constructivas y de

comunidad. autogestion.

*TABLA 1. VIABILIDAD Y REPLICABILIDAD DEL PROYECTO - Justificacion

Fue también posible reconocer dentro de la investigacion
cuantitativa a usuarios de comunidades latinoamericanas
homologas que mostraron interés y participacién dentro de las
diferentes etapas del proyecto.

Se tiene asi una perspectiva favorable en las que las promesas
y posibilidades del proyecto son contundentes, al ubicarlo en
una posicidn revolucionaria y evolutiva frente a las propuestas
ofertadas, donde hay una mutacién de los Landroveros actuales a
unnuevo estado evolutivodelaconcepciéndelusuarioatravésdel
proyecto (Como Roverlanderos, que son aquellos overlanders que
viajan en Land Rover), asi como de las dinamicas de transmision
de saberes para la construccién de un nuevo producto.
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4. MARCO TEORICO

El proyecto como se puede evidenciar en la FIGURA 1 est4 situado en un contexto
de investigacion liderado por el tipo de comunidad a investigar y precedido
por cinco ejes, que buscan desarrollar una metodologia aplicada de accién
participativa dentro de la comunidad Land Rover, que designe las pautas
constructiva y la metodologia para el disefio de un Sistema de Anclaje Integral de
Vivienda Itinerante (SAIVI).

ESPAGIO

La marca Land Rover y sus vehiculos

como objeto de estudio, asi como las
comunidades que se han generado
alrededor de esta.

METODOLOGIA

Conjunto de métodos y herramientas
centradas en la participacion activa de
la comunidad desde la etapa

investigativa, conceptual y proyectual.

Tipo de comunidad

Adyacente al fenémeno cultural que se
enmarca en la identidad y proposito

colectivo de la comunidad, marcado por
la lealtad actitudinal sobre la marca y

las actividadescircundantes a esta.

HABILIDADES

Movimientos de diseno abierto, donde
el uso de la informacion y conoci-
miento es compartido piblicamente,
teniendo como fin el aprendizaje y
entretenimiento colectivo.

TIEMPO

Analisis de las tendencias relacionadas

POSIBILIDADES

Las posibilidades del proyecto se veran materializadas a

con el artefacto y actividad principal del
planteamiento del proyecto.

través de teorias de disefio aplicadas que daran como
respuesta las pautas de construccion y gestion del
desarrollo de un Sistema de Anclaje Integral de Vivienda

Itinerante (SAIVI)

*FIGURA 1. CONTEXTO DE INVESTIGACION - Marco tedrico

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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4.1 CONCEPTOS CLAVES

Se hara referencia a dos conceptos clave en especifico que obedecen a el tipo de
comunidad que se esta estudiando y a las dinamicas que se generan en esta. Si bien
la comunidad Land Rover transnacional, es aquella que siempre esta en la busqueda
de la ampliacion de sus fronteras y comunidades, fortaleciendo y fundando nuevos
lazos de amistad, en la que el principal objeto medidador de cualquier actividad,
es el vehiculo 4x4 de la marca inglesa Land Rover (especialmente sus modelos mas
clasicos), se vuelve el propdsito central no solo de sus integrantes sino del desarrollo
del producto este proyecto.

4.1.1 COMUNIDAD DE MARCA

Dentro del primer concepto se define a los diferentes grupos de aficionados
de Land Rover como comunidades de marca, cuyos miembros comparten una
pasion y lealtad a sus vehiculos y a los aspectos socio-culturales que se derivan
del consumo general de la marca.

“Su vinculacion no se limita a la defensa de intereses comunes. Lo que une a los
miembros de este tipo de comunidad es, mds bien, la implicacion con los valores
y actitudes encarnados por la marca de su eleccion.” (Garcia Ruiz, 2003).

Este autor también menciona en este mismo ensayo «Comunidades de marca. El
consumo como relacion social» que la implicacion que tiene un individuo con la
marca hace que se generen lazos entre consumidores semejantes, accediendo
a una identidad y propdésito colectivo que a su vez se extiende a aspectos
normativos, los cuales pueden llegar a sugerir rituales especificos en lo que
los usuarios se reunen y conocen para posteriormente poner en practica las
acciones o actividades tipicas que producto y la marca evocan.

“Una comunidad se caracteriza porque sus miembros comparten una
conciencia, unos rituales y un sentido de responsabilidad hacia el resto de
miembros que conforman el grupo” (Nisbet, 1993)

Es por eso que la importancia de la marca y las motivaciones que incitan al
consumidor estan fuertemente ligadas a la romanticidad en términos de
conexion emocional que un usuario establece con determinada marca y sus
semejantes, tal como se expone en el articulo académico «;Quién ama a las



CAPITULO I11

marcas? Determinantes personales y de consumo» (Alfonso, Delgado
y Pelaez, 2013) donde se hace énfasis en las motivaciones que
caracterizan los procesos de compra en los que el usuario tiene
en cuenta aspectos mas subjetivos y simbdlicos para la toma
de una decision final de compra en al que el valor y la utilidad
terminan siendo aspectos afiadidos, mas no determinantes.

4.1.2 COMUNIDAD DE PRACTICA

El segundo concepto clave en torno a el tipo de comunidad que
se esta estudiando, se define como una comunidad de practica,
que es a su vez un tipo de comunidad de aprendizaje, tal como
lo sugiere Sanz-Martos en la publicacion «Comunidades de
aprendizaje: tendencia 2013». Anuario ThinkEPI, v. 7, pp. 24-27.

“Es un grupo de personas que desempefian la misma actividad o
responsabilidad profesional y que, preocupados por un problema
comun o movidos por un interés comun, profundizan en su
conocimiento y pericia a través de una interaccion continuada.

Para que una comunidad de practica funcione como tal, es
importante que sus miembros desempefien la misma actividad
o responsabilidad profesional, de otro modo no podrdan
compartir sus experiencias ni profundizar en la praxis diaria.”

Se habla de abordar cotidianamente en las reuniones de dicha
comunidad accionesytareasglobales,como complejas, enlasque
la solucion exige utilizar de manera combinada conocimientos y
habilidades tanto profesionales como empiricas, es de ahi, en la
cotidianidad, en el ambito y contexto de la comunicacién diaria
y practica profesional que reciben el nombre de comunidad
de practica, que la diferencia de una de aprendizaje que suele
tener caracteristicas mas formales en su organizacion y estar
ligadas a una aula de clase. Sin embargo es importante tener en
cuenta el replanteamiento del aprendizaje que se da en dichas
comunidades, tema que aborda Wegner en su libro «Comunidades
de practica: Aprendizaje, significado e identidad» pp. 19- 39. (1998),
en el que menciona los diferentes tipos de teorias del aprendizaje
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y que cada una destaca en aspectos diferentes pero que sin duda alguna es un
proceso que se da por medio de la participacion e interacciones con los demas
individuos.

Este mismo autor junto con Snyder en «Communities of practice: The organizational
frontier» (2000) definié a una comunidad de practica formalmente como “un
grupo de personas que se retinen de manera informal para compartir su experiencia
y pasion por una empresa comun”. En 2002 amplio la definicién en la publicacion
«Cultivating Communities of practice» que hizo junto a McDermott y Snyder
diciendo que “son grupos de personas que comparten una preocupacion, un
conjunto de problemas o un interés comun acerca de un tema, y que profundizan su
conocimiento y pericia en esta drea a través de una interaccion continua”

4.2 ANTECEDENTES

Dentro de las actividades que se desarrollan entre los Landroveros se traza el primer
eje de investigacion marcado por el tiempo y las tendencias de viajes actuales que se
dan no solo en el contexto Colombiano de Land Rover sino en uno mas global y que
responden a los anhelos de transnacionalidad’ en el que fendmeno particular de esta
comunidad de marca y practica se desarrolla por encima e independientemente de
las fronteras, prescindiendo de las identidades propias de nacionalidad.

4.2.1 TENDENCIAS DE VIAJE

Estas tendencias de viaje estan contrastadas en dos corrientes, la primera
correspondiente a el Glamping y su tipologia formal? como resultado de la
exploracion y turismo sin dejar de lado la experiencia del lujo, mientras que la
segunda corresponde a el Overlanding, un estilo de vida que tiene el viaje y la
autosuficiencia como propdsito y que esta fuertemente apoyado en ideales de
conquista, dominio y exploracién de nuevos territorios.

e Glamping

El término “Glamping” (Glamorous camping) fue acufiado a finales del siglo XIX
por exploradores britdnicos como Gordon Laing, Verney Cameron o David
Livingstone, que abrieron las puertas del turismo al continente africano. Sin
embargo sus origenes en la practica se remontan a reyes y reinos de siglos
atras, cuando surgié la necesidad de viajar para conquistar terrenos nuevos o
liderar a ejércitos de guerra.
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Glamping

ACAMPAR CON GLAMOUR

DOMINIO Y CONQUISTA

Los origenes: Reyes y reinos

TURISMO Y EXPLORACION

El término: Expediciones a Africa

EXPERIENCIA Y LUJO
La Actualidad: Disfrute de la naturaleza

ol

CARAVANAS
TIPOLOGIA FORMAL

Proporciona los dos medios basicos para
viajar: transporte y alojamiento. Mobiliario
basico a modo de casa, homologado para
ser usado como vivienda durante los viajes.

CAMEL TROPHY
CAPACIDADES Y ROBUSTEZ

|
|
|
|
I Vivir aventuras en lugares no conocidos en
|
|
]
'

Overlanding

ESTILO DE VIDA

vehiculos fiables y seguros.

VIAJE COMO EL PROPOSITO
Consiste en viajar a sitios remotos en
donde el viaje a menudo es duradero,

abarcando inclusive lugares mas alla de las
fronteras internacionales.

RESULTADO DE LA AVENTURA

Vida salvaje y la autosuficiencia

*FIGURA 2. TENDENCIAS DE VIAJE - Antecedentes

La tipologia formal de la actividad en sus inicios se daba bajo la forma de la
tienda de campamento que era armada por una estructura en maderay cubierta
por tela. En el surgimiento del término dado con las primeras expediciones de
americanosyeuropeos por Africalatipologia del objeto muto alasautocaravanas,
campers o casa rodantes que porporcionaban los medios basicos para viajar:

transporte y alojamiento.

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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e Overlanding

El término “Overlanding” proviene de Australia, de manejar o conducir por muy
largas distancias (Overlanding = Over very long distances); aunque su termino
fue acufiado e influenciado en gran parte por la realizacién del reconocido
rally de Camel Trophy, que fue patrocinadopor Cigarrillos Camel y la marca de
automoviles 4x4 Land Rover.

Este evento se realizé desde 1980 hasta el afio 2000 por rutas que atravesaban
terrenos sumamente dificiles con el fin de demostrar las capacidades y robustez
de los vehiculos en ambientes fuera de las carreteras, habitualmente llamado
“off-road” y de asociar a sus propietarios con un tipo de gente poseedora de una
iniciativa que los permitia vivir aventuras en lugares no conocidos por el publico
en general, es decir, gente interesante que visita lugares interesantes gracias a
vehiculos fiables y seguros.

En su forma mas modera este anglicismo se define como viajar a sitios remotos
en donde el viaje como tal es el principal objetivo o meta para vivir aventuras en
lugares no conocidos o de dificil acceso por el publico en general.

4.3 MARCO CONCEPTUAL

El segundo eje ubica al modelo de marca Land Rover 'y a sus vehiculos en un espacio,
en donde el artefacto® es el objeto de estudio y de conformacién de la Legién Land
Rover y demas comunidades de aficionados, que estan siempre en la defensa de su
sociedad, sus intereses y sus valores; valores que giran alrededor de la fraternidad
construida, que fundamenta su institucion en la mutua colaboracién y aprendizaje
en el desarrollo de sus diferentes actividades.

3 Hace referencia a el vehiculo, la razdén de ser no solo de la empresa sino de la construcciéon de comu-
nidad alrededor de este.
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4.3.1 MODELO DE MARCA

Para entender el modelo de marca de Land Rover, se acudio a
el libro de marca de la misma, el cual expresa toda la identidad
corporativa de la compafia.

El modelo de marca Land Rover busca definirse desde una
perspectiva tangible, proporcionando orientacién en todo el
negocio para garantizar servicios y experiencias que reflejen la
personalidad de la marca. Las caracteristicas de esta son:

* Propdsito de la marca: Ofrecer experiencias que los
clientes aman para la vida, inspirando poderosamente la
innovacion continua y dando forma al comportamiento de
marketing.

* Promesa de la marca: Es transmitida a través de todos sus
productos.

* Verdades de los productos: La combinacién unica de
atributos del producto que cumplen con la promesa y
proposito de marca.

EXPRESION DE LA MARCA LAND

ABOVE & BEYOND

PROPOSITO DE LA MARCA Ayudar a otras personas

a hacer mds de su mundo

PROMESA DE LA MARCA Hacer vehiculos que tengan
CAPACIDAD Y COMPOSTURA

VERDADES DE LOS PRODUCTOS Familia de productos
RANGE ROVER DISCOVERY DEFENDER
REFINADO VERSATIL DURADERO
DISENO Ha sido mejorado en
INTERIOR Elegancia Inteligente Funcional

: [ Versatil Duradero
TECNOLOG l,A Sofisticado Accesible Practico
CONDUCCION

Desempeiio todoterreno Capacidad de carga Experiencia todoterreno

*FIGURA 3. MODELO DE MARCA LAND ROVER - Marco conceptual

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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4.3.2 GENES DE LA MARCA

Para entender el ADN y los genes de la marca se hizo una investigacion de la
publicidad a través de los afios. Se encontr6 que la aventura primaba en el ADN
de la marca, relcionando a sus usuarios como portadores del gen DRD4-7R que
esta asociado con la curiosidad, la inquietud y a ser mas proclives a explorar y
aceptar riesgos.

DE LA
N Ma,
() Cq

-EMBLEMATICO - - CONTEMPORANEO-

Ay RO

FLEXIBLE /Mm h MAXIMO
A FUERTE
TELTR -oroso M ruErTe )

CONFORT

MULTIFUNCIONAL RESISTENTE
MULTISERVICIO DURADERO

*FIGURA 4. GENES DE LA MARCA LAND ROVER - Marco conceptual

Los genes de la marca estan bajo la premisa de los tres pilares de la herencia de
Land Rover que se caracteriza por:

* Above & beyond (Ir mads alld): El vehiculo y el conductor estan unidos por
la aventura, para llevar las cosas mas lejos e ir a nuevos lugares, fisica y
emocionalmente. Al abrir nuevos caminos, enfrentar nuevos desafios y no
contentarse con lo esperado.

* Ayudar a la gente a hacer mads de su mundo: Land Rover existe para permitir
gue las personas hagan mas de su mundo; para desafiar lo que es posible,
crecer a través de nuevas experiencias y sorprenderse con lo que pueden
hacer y quiénes pueden ser.

ROVERLANDER RR
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* Capacidad y compostura: Land Rover es una compafiia de expertos
apasionados que crean vehiculos iconicos para impulsar las ambiciones
humanas. Vehiculos de inmensa capacidad, equilibrados por el estilo y
la compostura sin esfuerzo, en un paquete prestigioso y exigente como
ningun otro.

4.3.3 RELACION ACTITUDINAL DE LA COMUNIDAD CON LA MARCA

CPG: DOCUMENTO MEMORIA

Para apreciar verdaderamente el valor y significado de la marca se realiz6
una encuesta (FIGURA 5), en la que los miembros de la comunidad definian
a la marca en un sola palabra, la palabra que mas se repitié fue Aventura,
mientras que la categoria que mas recurrencia tuvo fue la que reunia a las
palabras relacionadas con calificativos, como increible, excelente y bueno.
Los usuarios también emitieron el dictamen del por qué de su preferencia
de la marca sobre otros vehiculos 4x4 (TABLA 2), la razén de mayor votacion
resulté que la escogieron por el disefio y estética de sus vehiculos.

DISENO Y PRESTACIONES Y PRESTIGIO
ESTETICA FUNCIONALIDAD E HISTORIA

33.6%  31.8%  23.8%

COMUNIDAD

6.1% 4.4%

*TABLA 2. APRECIACION DE LA MARCA - Marco conceptual
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Define la marca Land Rover en una sola palabra
Confiable Aventura
Tradicion
. Todoterreno
Unico CATEGORIA
DE PALABRAS

Poder
Excelente

Pasion
Durabilidad

@ EXPERIENCIA @ AcTIvIDAD @ FUNCIONALIDAD
@ senTIMIENTOS @ CALIFICACION @ CALIDAD

@ DENTIDAD @ PRESTIGIO @ SEGURIDAD

PORCENTAJES MAS ALTOS

19.4% WN16.8% @ 157,

*FIGURA 5. ACTITUD HACIA LAND ROVER - Marco conceptual

ROVERLANDER RR
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4.3.4 MOVIMIENTOS DE DISENO LIBRE

Al hacer una analogia de la exploracién de la mutua colaboraciéon y aprendizaje
intrinseco de las comunidades Land Rover daria cabida a el tercer eje de
investigacion, el de habilidades, en el cual se proyectan los principios de dos
movimientos revolucionarios de disefio libre; por un lado la Cultura Maker
gue determina sus practicas y principios en el compartir activo, enfatizando el
aprendizaje atravésdel hacer, paracreara partirdeladiversiényautorrealizaciéon
gue a su vez esta basada en la Cultura DIY*y esta en la filosofia del ahorro que
promueven el reciclaje, la fabricacién y reparacién de las cosas por uno mismo,
entreteniéndose y aprendiendo al mismo tiempo.

Cultura Maker

REVOLUCION HACEDORA
APRENDIZAJE ACTIVO

Enfatiza el aprendizaje a través del hacer
en un ambiente social e informal motivado
por la diversion y la auto-realizacion

PRINCIPIOS
Crear, aprender, compartir, llenar la
caja de herramientas, jugar, participar,
apoyar y cambiar

ESPACIOS MAKER

Forma en espacios fisicos. Lugares donde
crear, construir o fabricar a partir de ideas
individuales o grupales.

Cultura Diy

HAGALO USTED MISMO

Es la practica de la fabricacion o
reparacion de cosas por uno mismo,
ahorrando dinero, entreteniendose y se
aprendiendo al mismo tiempo.

SOSTENIBILIDAD

Relacionado con la filosofia del ahorro
promoviendo el reciclaje.

*FIGURA 6. MOVIMIENTOS DE DISENO LIBRE - Marco conceptual

4 DIY corresponde a las siglas en inglés “Do it yourself” - “Hagalo usted mismo”

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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* Cultura maker

Esta primera corriente de disefio libre se tomdé como
referente en el marco conceptual porque promueve la idea
gue todo el mundo es capaz de desarrollar cualquier tarea
en vez de contratar a alguien para realizarla, situacion que
se da dentro de la comunidad que lidera este proyecto.

La cultura maker enfatiza el aprendizaje a través del hacer
(aprendizaje activo) en un ambiente social; haciendo
hincapié enelaprendizajeinformal,enredycompartido, que
es siempre motivado por la diversiéon y la auto-realizacion.
Tiene como principios: Crear, aprender, compartir, llenar la
caja de herramientas, jugar, participar, apoyar y cambiar.

e Cultura diy

Se toma a su vez la cultura DIY, que en sus siglas en inglés
significa “Do it yourself”hagalo usted mismo en espafiol
como reafirmamiento de la practica, la fabricacién o
reparacién de cosas por uno mismo, de modo que ahorra
dinero, se entretiene y se aprende al mismo tiempo. Dentro
de movimiento se hace referencia a la filosofia del ahorro,
un concepto de “Sostenibilidad”, que promueve el reciclaje y
el re-uso de las cosas.

4.4 MARCO REFERENCIAL

Si bien, la delimitacion del contexto de investigacion del pro-
yecto se argumenta tematicamente en los tres ejes descritos
con anterioridad, se soporta en los dos ejes restantes, que
construyen el propésito de la Metodologia Rover; como el con-
junto de métodos y herramientas centradas en la participacion
activa de la comunidad en el desarrollo del proyecto.

4.4.1 METODOLOGIAS DE INVESTIGACION
El cuarto eje corresponde a los dos modelos metodolégicos

usados en el proyecto, el de Investigacion de Accion
Participativa (IAP) y el de Disefio Centrado en lo Humano
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(DCH) en los que los usuarios se ven involucrados durante el disefio, desarrollo

y construccién de la propuesta.

BONIUIDAD DIGH

LOS USUARIOS!
SUS NECESIDADES
SUS REQUERIMIENTOS

PROTAGONISTAS DE INVESTIGACION

DE OBJETO
A SUJETO

METODO

DE ESTUDIO Ijl‘\c“’““‘”‘ °
Y AGGION ° 3
& S
¥ T
Q o
e Y
© &
S o
S ‘q}o -
o™ DISERO DE
2 SISTEMAS
INTERAGTIVOS

USABLES Y UTILES

P USULRIOS

SUJETOS
DE ESTUDIO

*FIGURA 7. METODOLOGIAS DE INVESTIGACION - Marco referencial

e Investigacion de accion participativa
Lo que se toma de esta metodologia corresponde al conjunto de procedimientos

técnicos con respecto a la investigacion cualitativa dénde la comunidad pase
de ser “objeto” de estudio a “sujeto” protagonista de la investigacion, para que
pueda controlar e interactuar a lo largo del proceso de disefio propuesto.

* Disefio centrado en lo humano
Las caracteristicas de este enfoque permite estudiar a los usuarios, sus

necesidades y requerimientos, a la vez que se aplican técnicas de ergonomia,

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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y conocimientos de usabilidad para generar mayor satisfaccion del usuario y
contrarresta los posibles efectos adversos del uso del producto en la salud, la
seguridad y el desempefio del mismo. Se plantea por medio del disefio centrado
en el humano que la comunidad esté estan involucrados durante el disefio y
desarrollo presente en el modelo de negocio.

4.4.2 TEORIAS DE DISENO

El quinto y ultimo eje del contexto de investigacion del proyecto, el de las
posibilidades, se vera materializado a través de teorias de disefio aplicadas que
daran como respuesta las pautas de construccion y gestion del desarrollo de un
Sistema de Anclaje Integral de Vivienda Itinerante (SAIVI) en el que el codigo formal
de la propuesta evidenciard no solo un concepto de disefio aplicado sino la
esencia misma de la marca y los principios de lo que se estructura mas adelante
en la Metodologia Rover.

e Teoria de sistemas

El desarrollo del proyecto tendra un enfoque sistémico segun la «Introduccién a
lateoria general de sistemas» (Johansen, 2000), que dara las pautas paraimpulsar
el desarrollo de una terminologia general en la concepcién del proyecto como
también permitira describir las caracteristicas, funciones y comportamientos de
la formalizacién del producto.

En las definiciones mas corrientes que presenta el autor se identifican los
sistemas como conjuntos de elementos que guardan estrechas relaciones
entre si, que mantienen al sistema unido y estable, permitiendo establecer una
perspectiva holistica e integradora de todas los componentes del producto.

e Enfoque holistico

Con respecto a el enfoque holistico que menciona la teoria de sistemas y aborda
con mayor profundidad Barreras y Hurtado (2003) en «Lineas de investigacion en
metodologia de la investigacion holistica» el holismo es una doctrina filoso6fica que
representa la practica del todo o de la integralidad que aunque no es una teoria
de disefio formal, es perfectamente aplicable al desarrollo del producto, que se ve
como un organismo que debe ser disefiado no solo como la suma de las partes,
sino como una totalidad organizada y pensada desde la fase de investigacion,
de modo que involucre a los usuarios como investigadores activos, capaces de
analizar las tendencias del mercado, el contexto sociocultural, econémicoy politico
como parte de un todo, a fin de llegar a una solucién se ajuste a sus necesidades.
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CONTEXTO

5. ASPECTOS DEL CONTEXTO

Para contextualizar y ubicar a esta comunidad de marca y practica en una zona
geografica se realizé un proceso de investigacion con una muestra poblacional
de 113 personas, de la Legion Land Rover Colombia, aquella que como se mues-
tra en los resultados estadisticos de la FIGURA 8 esta conformada fisicamente
por aproximadamente 270 familias y vehiculos Land Rover activos, una cifra que
se extiende a lo largo del pais en principalmente 11 regiones.

También hay una comunidad virtual paralela de gran importancia, que se en-
grandece en la redes sociales, en donde los temas de conversacidn giran alre-
dedor de salidas, eventos, encuentros, venta de autopartes, venta de lujos y ac-
cesorios, temas de literatura Land Rover, taller, mecanica, reparaciéon y SOS. Las
actividades de mayor importancia y asistencia dadas dentro de la legidn son:

I) Los encuentros nacionales que se realizan una vez cada afio
I1) Las cruzadas, realizadas cada dos o tres meses

Il1) Validas gps y salidas mensuales

IV) Otros eventos como el Ockroverfest y el cumpleafios de la
marca que también se realizan anualmente.

Dentro del cronograma habitual de esos eventos, estan las competencias de
pista 4x4, foros de mecanica o afines, integracion, mercadillo de pulgas, entre
otros. Es de obviar de lo referido previamente esta siempre intercedido por un
previo y significativo desplazamiento en un Land Rover.

En la actividades infaltable dentro de los eventos mencionada anteriormente, es
pernoctar y se pudo identificar como lo evidencian los resultados estadisticos
de la FIGURA 9 que la estadia en campamento prima, pues no solo hace parte del
legado y tradicion que evoca la historia aventurera y de conquista de la marca,
sino que también es una preferencia y peticion por parte de la comunidad por la
demanda de espacio que se necesita, debido al numero de asistentes y vehicu-
los. Esto le Permite al Landrovero tener no solo mayor cercania con la naturaleza
y demas miembros de su comunidad, sino con su Land Rover, haciendo que la
sensacion de seguridad y el mismo confort aumente al hacer uso de las pres-
taciones particulares que cada usuario dispone en su vehiculo y equipamiento
para acampar.
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1080 LANDROVER0S JRLELALIALY

270 LAND ROVER

2 [ 60 80 0

@ AnTioQuiA @ caucA @ nNARINO @ ZONA CAFETERA
@ BOYACA @ COSTAATLANTICA @ SANTANDERES @ ZONA CENTRO
@ CAQUETA LLANOS ORIENTALES ~ @ VALLE

NUMERO DE VEHICULOS

LAND ROVER ACTIVOS EN
LEGION POR CADA REGION
DEL PAIS

212 (.35

SERIES

10

8 DISCOVERY

FREELANDER

ENGUENTROS NAGIONALES

TALLERES DE OFICIOS LAGO CALIMA 26.1%
PALOMINO 12.5%
VILLA DE LEYVA 30.5%
PEREIRA Y .
SANTA ROSA 61.1%
0
18/0 CAQUETA 22.2%

@ 6 CHATS ﬁ 9 GRUPOS
@ cieciricipap @ MecAnica @ Repuestos @ REMOLQUES @ COMPUTARIZADO

@ RESTAURACION @ PERFORMANCE @ PINTURAY LATONERIA @ FABRICACION DE PIEZAS 14 260

PARTICIPANTES MIEMBROS

*FIGURA 8. LA LEGION EN CIFRAS - Resultados estadisticos de los aspectos del contexto
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CONTEXTO
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CARRETERA

3 DiRS N
UNR SEMANA

DE UN DIR
PARA OTRO

=
(— |
Rl
=
[ —
(- —
(- 1
— —
=
|-
-
=
—
(— |

J

PERSONAS

FAMILIRRES 0 AMIGOS

INDIFEREN'S

UN VIAJE -

DE UN MES ®s @®nNo @ omesess @ 14ARO

19.17, 10.4% =21

@ NO ESTA SEGURO

*FIGURA 9. LA LEGION Y LOS VIAJES - Resultados estadisticos de los aspectos del contexto
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6. ASPECTOS DEL USUARIO

El usuario de esta comunidad es un miembro activo y participe de las activida-
des que se llevan a cabo en la Legidon y se autodenomina como Landrovero, es una
persona que ademas de ser poseedor de un Land Rover, es amante no solo de su
vehiculo, sino también de la oportunidad que le da este de tener un intercambio
cultural y social con sus semejantes sobre temas relacionados con su maquinay la
marca, le apasiona viajar por carreteray trochar, especialmente en caravanay de
las actividades al aire libre, disfruta de la estadia en lugares campestres dénde pue-
da siempre poner a prueba su Land Rover'y gozar del contacto con la naturaleza.

SE IDENTIFICA
COMO

-

EN LA LEGION

-38 PERSONAS-

MIEMBRO ACTIVO

NIVEL DE DISFRUTE
DE LA LEGION LR DE1AS

PALABRA

*FIGURA 10. Identificacion del Landrovero - Resultados estadisticos de los aspectos del usuario

CPG: DOCUMENTO MEMORIA



eopaciring b
wWw LA

SINTETICO Y DE
ELABORACION

ROVERLANDER RR




7. ASPECTOS ESPECIFICOS DEL PROYECTO

7.1 SINTESIS PROYECTUAL

El proyecto busca relacionar el valor simbdlico que tiene la marca sobre la
construccion de la identidad colectiva de los Landroveros, asi como el designio
del artefacto con relacion al proposito colectivo que se plantea en las dinamicas
dadasdentrodelacomunidad Land Roverendonde las habilidadesy posibilidades
constructivas mediadas por el aprendizaje se convierten en recursos de valor
social. Dichas relaciones dan lugar a una serie de variables, emergencias’ y
entropias? que se visualizan desde un enfoque holistico® y sistémico, con el cual
se hace evidente que no hay nada mas global que lo local.

Ese cruce de relaciones transmitidas con anterioridad y como se visualiza de
forma mas general en la FIGURA 12, es posible evidenciar la relacion y edificaciéon
de las ideasy consideraciones por medio de tres variables: Los actores (La Legion
Land Rover Colombia y comunidades homdlogas que han apropiado una identidad
colectiva), el artefacto (El automovil Land Rover, como objeto de uso y valor simbdlico
de dicha comunidad) y las actividades (Mediadas por las tendencias de migracion
temporal asi como la cosmovisién de la transnacionalidad del Landrovero) que
abren paso a una analisis mas profundo hacia la determinacion de la propuesta
de disefio objetual.

Este proyecto si bien busca integrar y transmitir los codigos tanto estéticos como
de tecnicidad y funcién al objeto de disefio que respondera a la ciclicidad propia
de la actividad de viajar, aquella que engloba determinados ritos de interaccidn
que estan definidos por lo itinerante y transitorio.
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*FIGURA 12. SINTESIS PROYECTUAL - Mapa de relaciones

7.2 VARIABLES CONCEPTUALES

Lasvariables graficadas en la FIGURA 13 emergen de la sintesis proyectual explicada en
el punto anteriory son la que plantean el inicio del analisis puntual de la investigacion.
La variable independiente es la que determina no solo la constancia en el proyecto,
sino el origen del mismo; es la variable dependiente la la razén de ser del proyecto,
pues es la que permite que suceda algo con el objeto y por Ultimo es la variable

*FIGURA 13. VARIABLES CONCEPTUALES - Aspectos especificos del proyecto
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interviniente que como su mismo nombre lo sugiere busca
intervenir entre las dos anteriores para hacer que pase algo
nuevo, ya que es la que hara que el proyecto tenga un propasito.

7.2.1 VARIABLE INDEPENDIENTE

La primera variable que es independiente del sistemay que
si bien supone ser la causa del fenbmeno estudiado que
corresponde al designio del artefacto y a el valor simbdlico
de este, que dicho de otra forma es la propia esencia de la
marcay el proyecto.

YVariable ‘lndependiente VALOR SIMBOLICO

DESIGNIO DEL ARTEFACTO

ABOVE AND BEYOND CAPACIDAD Y COMPOSTURA

Apertura del camino a territorios Adecuacion a cada tipo de terreno
inexplorados para nuevas genera- con la reduccion del peso de la
ciones de aventureros, entendien- carroceria y sus componentes,
do la innovacion como una opor- para asi garantizar mayor eficien-

tunidad de cartografiar el terreno cia y rendimiento por medio de
desconocido del manana. soluciones hibridas.

*FIGURA 14. VARIABLE INDEPENDIENTE - ADN de la marca

El ADN o esencia de la marca esta dada principalmente
por los conceptos de AVENTURA y TODOTERRENO que no
solo denotan un estilo de vida sino connotan el propdésito
y la arquitectura de los productos Land Rover que dejan
ver con claridad los genes de la marca. El primero invita
d nuevas generaciones de aventureros* a transitar por
4Refiriéndose a “aventureros” no solo como el sujeto de estudio sino también
como el objeto de estudio del proyecto. Es posible hacer una distincién entre
la dimension objetiva y subjetiva del aventurero, en el que la primera se refie-
re a la persona que busca alguna aventura fisica, siendo arriesgado y viajero,
indicando el caracter del estilo de vida. Con respecto a la dimensioén objetiva

de la palabra, esta relacionada con la personalidad del individuo, aquel que
planifica acciones y conductas como contribuciones a un sentido de identi-
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territorios inexplorados y a entender la a innovacién social como
una oportunidad de cartografiar el terreno desconocido del mafiana,
siendo esta una analogia de las nuevas posibilidades que se pueden
generar alrededor del fendmeno cultural transmitido a través de la
marca.

Con respecto a el concepto de AVENTURA connota la capacidad y
composturaquefiguraenelartefactoyensuadecuacién preconcebida
para todo tipo de terreno y situacién garantizando mayor eficiaencia,
rendimiento, reduccién y aprovechamiento de componentes.
Exponiendo un modelo sostenible en el que se entienden los residuos
como recursos de valor, asi como las dinamicas de participacion y
aprendizaje colectivo como recursos de capital social que fomentan la
apropiacion en los procesos de construccion colaborativa.

7.2.2 VARIABLE DEPENDIENTE

IDENTIDAD COLECTIVA
PROPOSITO COLECTIVO

LEALTAD ACTITUDINAL APRENDIZAJE Y EXPERIENCIA

Implicacion con los valores y Profundizacion del conocimiento
actitudes encarnados por la marca y pericia a través de la experien-

extiendida a aspectos no solo cia e interaccion continua de los
utilitarios sino emocionales, soli- miembro de la comunidad, sus-

darios y normativos; asi como la citado por el interés y pasion

expresion de la identidad colectiva comun sobre dinamicas colectivas.

y del propio estilo de vida.

*FIGURA 15. VARIABLE DEPENDIENTE - Comunidad Land Rover

La segunda variable conceptual es la que mide el sistema y
tiene a depender de la manipulacién de la primera variable (la
independiente), esta es en la cual se ve reflejada la colectividad en
la identidad y el propdsito de la comunidad.

dad para construir un portafolio de experiencias, no de activos y viviendo para encontrar
formas de impulsar sus pasiones.
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Es vista como un fendmeno cultural que esta fuertemente marcado por
la lealtad actitudinal sobre la marca Land Rover y la conformacién de una
comunidad de marca, donde existe no solo la expresion de la identidad
colectiva y del propio estilo de vida sino la implicacién que los Landroveros
tienen con los valores y actitudes que se suscitan desde el interior de la marca
y la comunidad, extendida no solo a aspectos utilitarios y funcionales sino
también emocionales, solidarios y normativos, que a su vez se ve reflejada en
la transformacién de esta a una comunidad de practica en los que el interés, la
pasiony la experiencia comunitaria de consumo da paso a el refinamiento de
la practica y la profundizacion del conocimiento fortaleciendo las relaciones
humanas, definidas y enmarcadas en la consideracion de la legion o grupos
homdlogos con un sentido de familia y fraternidad.

7.2.3 VARIABLE INTERVINIENTE
La terceray ultima variable, la interviniente, se fundamenta en los recursos
de valor social y material que caracterizan la Metodologia Rover y que
de una u otra manera cambia los resultados de las dinamicas dentro
de la comunidad y que estan fuertemente vinculada con las variables
independientes y dependientes.

YVariable Interviniente VALOR SOCIAL
RECURSOS DE VALOR

MODELO DE EXPERIENCIA MODELO SOSTENIBLE

Herramientas practicas para La implementacion de las tres Rs
impulsar y apoyar los procesos de (Reducir, Reutilizar y Reciclar) en
auto-construcion, de partici- el proceso productivo, entendien-
pacion colectiva y de aprendizaje do los residuos como recursos de
colaborativo. Asi como la traduc- valor, combinado con tecnologias

cion de la escencia de la marca en de eficiencia energética y metod-

codigos de forma y funcion. ologias de eficiencia de procesos.

*FIGURA 16. VARIABLE INTERVINIENTE - Metodologia Rover

Es asi que se ve una metodologia tedrica y practica donde se extiende un
modelo de experiencia que ofrece herramientas practicas para impulsar y
apoyar los procesos de auto-construccién, participacion colectiva y aprendizaje
colaborativo, asi como codigos de forma y funcion; dicho modelo muda y muta
a uno sostenible, centrado en el proceso productivo, que entiende los residuos
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como recursos de valor implementando las tres Rs (Reducir, reutilizar y reciclar)
y combina las tecnologias de eficiencia energética y productiva. El mapeo de
los recursos de valor social se puede observar en la FIGURA 17, un mapa de
relaciones de personas de recurrencia o posible participacién en la realizacion
del proyecto, asi como el tipo de relacién concebida.

Son tres tipos de relaciones presentes en el mapeo general de personas y
asociaciones, una determinada por la fuerza de dependecia y colaboracién, como
es el caso mas iconico de la situacion que sin la marca claramente no habria
comunidad o si bien como lo muestra la relacion de colaboracidon existente entre
los Landroveros y los viajeros que se desplazan en vehiculos 4x4, en especial
si se llega a tratar de un Land Rover. Estan también las relaciones débiles del
mapeo en donde se presenta un desinterés o aislamiento total con el otro o
una comunicacion muy puntual como se puede ver entre las industrias metal-
mecanicas, las empresas de remolques y los overlanders.

DEPENDENCIA
COL ABORACION

AUTOMOTRICES METALMECANICA

AISL AMIENT O
e DESINTERES
== == PUNTUALES

REMOLQUES

CLUBLR LEGION LR = == GRUPOS 4X4

_ >
OVERLANDERS —
LANDROVERO  §
MECANICOS FABRICANTES COMERCIANTES
ESPECIALIZADOS EN LR DE AUTOPARTES LR DE REPUESTOS LR

*FIGURA 17. SOCIOGRAMAL - Mapa de personas
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8. METODOLOGIA

Es desde este punto que se empieza a edificar el proyecto con el planteamiento
y disefio de la metodologia usada para la ejecucion del proyecto que pretende no
solo adaptar ciertas caracteristicas de las metodologias de investigacién y teorias
de disefio citadas en el marco referencial, sino aplicar las acciones de método
empiricas visualizadas en la comunidad. Es asi que se da la pregunta preliminar
al desarrollo objetual del producto.

¢Como desarrollar una metodologia de accion participativa dentro
de la comunidad Land Rover que designe pautas constructivas
para el diseiio y desarrollo de productos hechos por Landroveros?

Partiendo del planteamiento de la pregunta anterior, se disefia y desarrolla
una Metodologia 4x4° denominada, Metodologia Rover, que se fundamenta en
el cruce de sus principios y valores; siendo los principios, como se refleja en la
FIGURA 18, los que se conciben externamente para medir, controlar y orientar las
acciones y resultados deseables dentro del proyecto, mientras que los valores se
proyectan internamente en la conducta de la comunidad, buscando modificar
el comportamiento de esta para alcanzar el propdsito planteado. Los principios
se basan en el uso del artefacto y las interacciones generadas por este, que dan
lugar a intercambios materiales, sociales, de saberes y experiencias.

>El planteamiento de la una Metodologia 4x4 nace de la identidad y construccion del proyecto; busca
fusionar los cuatro principios y los cuatro valores que determinan los aspectos de la Metodologia Ro-
ver, asi como su misma esencia.

CPG: DOCUMENTO MEMORIA



*FIGURA 18. METODOLOGIA ROVER - Principios y valores

Son los intercambios materiales aquellos en los que se tiene en cuenta el prestigio
y la eficiencia de los componentes de la materialidad del artefacto, que designan
no solamente el valor simbdlico de este, sino la tecnicidad y funcion del mismo,
generando una serie de cddigos formales y funcionales.

Por otro lado los intercambios sociales estan fuertemente ligados a un ambiente
familiar y de fraternidad donde la participacion colectiva de todos los integrantes
de la comunidad Land Rover integran el tercer principio metodoldgico, que se da
bajo el sentido de colaboracién y aprendizaje, caracteristica principal y adyacente
en el principio de intercambio de saberes y experiencias, que convierte dichas
interacciones en recursos de capital social.

También se propone un Decalogo de la Metodologia Rover que compendia diez
reglas, que son aplicadas en el desarrollo del proyecto y las propuestas de disefio.

SINTETICO Y DE ELABORACION
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Se construye desde el
interior de la comunidad
iDe Landroveros para
Landroveros!

Diferentes métodos y
rutas, mismos
resultados y destinos.

La comunidad vista
como fuente de capital
social.

Objeto como sujeto de
estudioy sujeto como
mediador de las ideas.

Diseno abierto y
honesto.

Modelo practico y
autopoiético.

Potenciar el espiritu
~ creativo, constructivo y

recursivo de la
comunidad.

Visualiza los residuos
como recursos de valor
constructivo.

La experiencia y saberes
populares como base de
edificacion.

Brinda herramientas de
autogestion y analisis.

*TABLA 4. DECALOGO DE LA METODOLOGIA ROVER - Metodologia
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9. PREGUNTAS DE INVESTIGACION E INSTANCIA DE LA
PROPUESTA

Teniendo la metodologia y sus proposiciones claras se procede a esbozar las
posibilidades objetuales, resultado de la concepcidén general del proyecto, asi
como del analisis de los aspectos especificos de este.

9.1 PREGUNTA AXIAL

éCudl es la actividad que mediard la interaccion entre el
objeto a disenar y el usuario?

Tomando en cuenta los aspectos esenciales del contexto se adjudica como
actividad constante y mediadora todo lo relacionado con acampar, desde el
primero de los ritos, el de la organizacién y alistamiento de todo el equipamiento,
como los que lo secundan (El acarreo de los elementos, el desplazamiento
posterior en Land Rover, el levantamiento del campamento, etcétera).

9.2 PREGUNTAS PERIFERICAS

Las preguntas periféricas son elmedio por el cual se aborda la construccién del métodos,
la metddica’ y la metodologia® del proyecto, apartados que cimientan la redaccion de
los objetivos que se plantean en la conceptualizacién y desarrollo del proyecto.

;Qué aspectos deberian tener las pautas constructivas de la
propuesta a disenar?

La codificacion esta conceptualizada como se ve en la FIGURA 19, en tres criterios
de disefio que estan presentes en la arquitectura de la propuesta, en donde se
proclama la versatilidad, multifuncionalidad y dinamismo como ejes principales
en el desarrollo de cualquier instancia material; lo versatil se entiende desde la
metodologia como lo adaptable y personalizable, que se logra ajustar con rapidez
y facilidad a cualquier tipo de contexto y situacion.

Siendo esto multifuncional, como lo dicta el segundo eje, en donde la eficiencia para todo
en el cumplimiento de distintas tareas se pueda hacer con exactitud y firmeza, sin obviar la
flexibilidad y ligereza que implica lo dinamico del tercer y ultimo eje del concepto de disefio,
gue no solo hace referencia a la produccién material sino a la morfologia y estética, que
debe comprometer tanto la fuerza en las acciones como la energia de lo visual.
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éCudl seria el codigo formal de la propuesta a disefar?

Para traducir los codigos formales y estéticos que se aplicaron al producto se hizo
un analisis de los estilemas encontrados en los diferentes modelos clasicos de la
marca Land Rover. Se hizo una segmentacion de las partes mas diferenciadoras
de cada organismo para atribuirle asi al Roverlander las principales caracteristicas

designadas en el ADN de la marca.

VERSATIL

Adaptabilidad y transfor-

macion con rapidez y faci-

lidad a distintos contextos

ADAPTABLE

PERSONALIZABLE

MULTIFUNGIONAL

Cumplimiento de distin-
tas funciones y tareas de
forma eficaz

EFICIENCIA

PARATODO

DINAMICO

Implicacion y produccion
de movimiento y fuerza al
desempenar una accion

FLEXIBLE

LIGERO

*FIGURA 19. CONCEPTOS DE DISENO - Instancia de la propuesta

Los cédigos formales y funcionales identificados en los estilemas se tradujeron
en tres componentes (Semantico, sintactico y pragmatico) visualizados en las

siguientes tablas.
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*TABLA 5. IDENTIFICACION DE ESTILEMAS - Instancia de la propuesta
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COMPONENTE SEMANTICO i COMPONENTE SINTACTICO COMPONENTE PRAGMATICO
«  Pregnancia de la linea recta «  Lasformas irregulares de mayor
: horizontal que va siempre en la : tamafio le dan peso y equilibrio a el
: mitad grupo de elementos, aunque
i+ Lahendidura sugiere la adicion de : sugieren movimiento por las
: una forma circular hendiduras y las curvaturas de sus

extremos exteriores sugieren una

direccion.

:+ Formairregular de cinco lados

: con una hendidura redonda en la
: parte inferior

-+ Curvatura angulada en el costado

inferior izquierdo

©«  Forma irregular de cinco lados

: con una hendidura redonda en la
parte inferior

:«Arista superior derecha redonda

i+ Las lineas rectas horizontales que “+  Lalinearecta se presenta como una
N presentan inclinacion siempre se : barrera que indica en fin del
) : encuentras sobre o por encima del : movimiento
plano de la linea recta transversal i+ Lalinea recta con angulacion
©. Linea recta con curvatura en el principal : sugieren el derecho y la direccion de

extremo derecho desplazamiento, mientras

:+  Linea recta que presenta una
anulacion menor a 5°, en el
extremo derecho presenta

inclinacion descendente

-+ Elrectangulo se ubica debajo y -+ Laforma da mayor rigidez y soporte
: \ ) : entre las dos formas irregulares : a la linea horizontal recta que
: : pregona en el objeto

©+ Rectangulo con el extremo
derecho redondeado

: + Extremo izquierdo con anulacion
y ligera redondez

: El triangulo se ubica sobre todas las ‘+  Eltriangulo le da un sentido de
/ — formas y lineas rectas a excepcion proteccion a el resto de las formas
: de la linea recta con menor : que se ubican por debajo de su plano
: inclinacion y va siempre en los :
.« Formairregular con aristas extremos
redondeadas y apariencias de
triangulo

« Angulo recto con arista
redondeada

El poligono se ubica de forma

' : prominente y en un extremo en

relacion a el conjunto de formas

i+ Perfil que sugiere un poligono
irregular e inconcluso con aristas
semi-redondeadas

*TABLA 6. MATRIZ FORMAL ESTETICA - Instancia de la propuesta
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;Como generar las dinamicas de accién participativa que pro-
muevan la auto-construccion del producto?

El alcance de esta premisa se plantea en prospectiva y corresponde a la
estructuracién de un grupo de herramientas que promuevan el analisis, el
disefio personalizado y la fijacién de las necesidades de los integrantes de
la comunidad Land Rover. Estas herramientas estaran propuestas desde la
estrategia de la autogestion, por medio de un manuales practico que estara
apoyado por recursos online y que fijara las determinantes y requerimientos de
cada usuario y fase del proceso de configuracion del remolque.

Como modelo productivo de disefio se propone un manual de taller que
correspondera a la configuracién del SAIVI, sera un manual con instrucciones
de, esta concebido como un cuaderno instructivo de disefio. La estructura
diagramatica del contenido del manual de taller (FIGURA 20) esta planteada, por
cinco fases en las que la identificacion, la definicidn e implementacién de las
opciones de disefio del remolque se pueden ven reflejadas para iniciar con la
etapa constructiva. Estructura del contenido:

* Identificacion del usuario: Se identificara a el usuario como Landrovero,
ayudandole a determinar que tipo de viajero es, de tal forma que pueda ser
conciso con los deseos que se quiera plantear y las necesidad que tenga.

* Identificacién de los recursos: Este apartado ayudara a el usuario a aclarar
sus prioridades en cuanto a los servicios a instalar en su remolque, asi como
a evidenciar que tipo de recursos puede tener y que otros puede generar.

* Desarrollo del plan: Se guiara al usuario de como definir las determinantes
y requerimientos particulares de su remolque, relacionado con el tipo de
usuario que representa y las actividades que desarrollara con el producto
para posteriormente desarrollar un plan claro para solicitar los componentes
que estaran presentes en el armado.

* Ensamblaje: Se enfatizard en las las instrucciones, herramientas, espacios y
equipos, que el usuario necesitara para el ensamblaje de su remolque. Este
apartado también corresponde a la verificacion de los procesos de armado
ejecutados para confirmar su eficaz funcionamiento.

* Herramientas: Por Ultimo el manual contara con un apartado de anexos,
presentados como herramientas Utiles de los dos primeros capitulos del mismo.
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ANF (i

LANDRE e

El manual esta estructurado para
ayudarte a descubrir QUIEN ERES
QUE QUIERES, QUE NECESITAS y so
bre todo realidad,
informacién que esta dispuesta en
colores diferentes.

OJOXO

Conwenciones

Se presenta una serie de iconos
como ayudas visuales para identil
car los puntos de entrada y de salida
del contenido, asi como para com-
plementar la informacion con las
HERRAMIENTAS dispuestas para la
ejecucion de los diferentes procesos,
estan las que ORIENTAN EL ANALI-
SIS y las que ORIENTAN EL DISENO

OJOI

Estdn otros dirigidos a mostrar el
material anexo de este manual que
puedes encontrar como una herra-
mienta en el TOOLKIT, como cone-
xion de conceptos de la ROVERPE-
DIA o ampliacion de informacion
a través de codigos QR a CANALES
VIRTUALES.

NECESITO

Definir mis requeri-
mientos

Desarrollar un plan claro

Generar nuevas ideas

coOmMmo
HACERLO

Empezar la construcién

.E‘s‘%?ar su funciona-

CPG: DOCUMENTO MEMORIA

*FIGURA 20. ROVERLANDER: MANUAL DE TALLER - Estructura diagramdtica
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10. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA Y OPORTUNIDAD
DE DISENO

En el analisis de la actividad de acampar, que se definié en la pregunta axial
del proyecto, se pudo concluir que la principal problematica de esta se da en
términos de tiempo y espacio, pues hay un exceso de tiempo empleado en el
alistamiento tanto de los elementos como en el levantamiento del campamento,
asi como la insuficiencia de espacio que hay en el hogar para almacenar el
equipamiento como también para transportarlo en el vehiculo, en dénde en los
dos casos se ocupa espacio vital del usuario y se destina al equipaje.

Es ahi donde se ha encontrado una oportunidad de disefio que consiste en la
integracion de todos los elementos necesarios para acampar en un solo lugar.

10.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Por lo habitual, por el gusto y disfrute de la actividad, el usuario siempre esta
equipado con una carpa, sus accesorios mas basicos, como un colchén inflable,
colchoneta, sleeping bags, cobijas, almohadas (segun preferencias) y un par de
accesorios como minimo, como sillas, una hielera. El uso de estufas portatiles,
asadores y/o parrillas es también de uso ordinario por el usuario, asi como de
toldos extras para ampliar la zona de refugio en el campamento. Se ha analizado
gue la cantidad de elementos en el equipo de campamento no es acorde al nu-
mero de dias de permanencia pues el usuario siempre busca el maximo confort
posible sin importar la cantidad de elementos que tenga que acarrear.

La actividad general de acampar (FIGURA 21) se compone de un compendio de
19 micro actividades basicas que se realizan durante todo el ejercicio y dentro
de estas el alistamiento y armado de la carpa (Incluyendo las adecuaciones para
dormir) son las que llevan mas tiempo al representar lo mas esencial (se dedica
aproximadamente entre 1y dos horas en el alistamiento y entre 10 y 20 minutos
en el armado de la carpa). Se pudo dar cuenta que el almacenamiento, varia de
usuario a usuario, pero en términos generales es una micro-actividad siempre
tediosa, ya que rara vez todo el equipo se encuentra guardado en un solo lugar, lo
que justifica el tiempo empleado en el alistamiento del equipamiento. Por ultimo
se pudo analizar que cargar y descargar los elementos del vehiculo representan
las micro actividades mas repetitivas, esto sin contar el cocinar y comer.
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*FIGURA 21. ACTIVIDAD ACTUAL - Storyboard

ELEMENTOS

CPG: DOCUMENTO MEMORIA

ARMADO DE CARPA
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11.

12.

10.2 SINTESIS DEL PROBLEMA

Exceso de tiempo y falta de espacio en el alistamiento del equipamiento para
acampar que hacen de la actividad compleja.

HIPOTESIS

En este documento se ha expuesto el panorama general de la conceptualizacion
con lo diferentes niveles de ejecucién de las etapas del proyecto con lo que se
ha podido fijar la hipotesis que corresponde a:

Al concentrar de forma definitiva el equipamientvo se minimizara tiempos
operativos en la actividad y aumentara la capacidad de organizacion y
almacenamiento.

OBJETIVOS

12.1 OBJETIVO GENERAL

Disefiar un espacio general de habitaculo anclable a un vehiculo automotor con
un sistema de despliegue de superficie transversal.

12.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

+ Caracterizar el contexto y el usuario a partir de un proceso de investigacion
documental que permita definir una metodologia de trabajo.

* Optimizar la capacidad y volumen de remolque en el vehiculo.

+ Disefiar en prospectiva las actividades adyacentes que se pueden realizar
partiendo del disefio general del habitaculo.

12.3 PROPUESTA DE VALOR

La hipotesis y objetivos estan compaginados con el hecho de que la comunidad
como se dijo anteriormente posee dinamicas y propiedades constructivas lo
que le da al proyecto un valor agregado y un matiz de accién participativa que
promueve la auto-construccion de este nuevo producto.



13. LIMITES Y ALCANCES

ACTIVIDADES
ADYACENTES

-,

LIMITES

Se propone en prospectiva
el uso del remolque
con las actividades
complementarias.

RR

ESPACIOS
GENERALES

Se disenan los
componentes mas
generales e importantes
del remolque.

ALCANCES

MANUAL DE
ARMADO Y TALLER

Se propone una estructura
de contenido pero no se
desarrolla.

=3

ACTIVIDADES
PRINCIPALES

Se plantean las actividades
y funciones mas generales
con base en los espacios
generales que se definieron

PLANOS TECNICOS

Se ejecutan el disefio de los planos y ficha
técnica, se tiene en cuenta la seleccion
de materiales.

ACCESORIOS
GENERICOS

Se proponen algunos
espacios para la adpatacion
de equipamiento genérico

de camping.

6

MODELO ESTETICO
Y FUNCIONAL

Se construye un prototipo
a escala 1:2 con los
aspectos mas generales y
escenciales.

e

SINTETICO Y DE ELABORACION

<

ENERGIA
RENOVABLE

Se contempla el uso y
adaptacion de paneles
de energia solar

£

MANUAL DE
USUARIO
Se desarrolla un manual

usuario con las
instrucciones de uso.

PLAN DE MODELADO 3D

Se modela y desarrolla la totalidad del
producto con la aplicacion de acabados.

*TABLA 7. LIMITES Y ALCANCES DEL PROYECTO

ComoseveenlaTABLA7los alcances de este proyecto se limitan a el disefio general del
espacio del habitaculoy sus componentes, con el desarrollo de modelados 3D, planos
técnicos y demas, ademas de su materializacion a través de un modelo funcional y
estético a escala 1:2, acompafiado de un manual de usuario donde se compendia
todo lo referente a sus componentes y su funcionamiento; Versus las limitaciones,
gue se extienden al disefio de detalle relacionado con las actividades adyacentes que
se puedan general y desplegar de los espacios generales del habitaculo, asi como
el material literario extra de auto-construccién y armado que tendra la comunidad,
también se contempla el uso de accesorios genéricos de camping y de energias

renovables como la solar.
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14. DETERMINANTES Y REQUERIMIENTOS

Con respecto a los codigos conceptuales y de funcionalidad se listaron las
siguientes determinantes y requerimientos que debe tener el producto.

Q00

SEMANTICA LIVIANO ADAPTABLE GRAN CAPACIDAD
DE CARGA

*FIGURA 22. DETERMINANTES Y REQUERIMIENTOS - Primer blogue

La principal determinante corresponde a la semantica de la marca Land Rover
y sobre todo a los modelos mas clasicos de esta, en la que la exigencia debe no
solo hacer referencia a la estética sino a la materialidad, formas de producciony
construccibnempleadas. Debeserliviano,comolodictael segundorequerimiento,
con un peso inferior a 200kg sin accesorios, aspecto que lo determinara el
material de construccion por excelencia de la marca, que es el aluminio. El tercer
requerimiento lo determina la adaptabilidad a cualquier modelo clasico de Land
Rover, como a cualquier actividad englobada en el acampar y por ultimo debe
tener gran capacidad de carga para no solo despejar el espacio vital dentro del
vehiculo, sino dentro del hogar.

Después de los primeros acercamientos de la forma (que se podran visualizar
mas adelante en este documento) fue necesario adicionar tres determinantes
y requerimientos para las siguientes exploraciones, pues se encontraron
deficiencias que no se contemplaban dentro de lo descrito anteriormente.

LIBRE DE REDUCIDO FACIL DE
TRACCION GUARDAR

*FIGURA 23. DETERMINANTES Y REQUERIMIENTOS - Segundo bloque
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Se tuvo como primer planteamiento del segundo bloque de requerimientos y
determinantes que el producto fueralibre de traccion, pues esta dltima duplicaria
el consumo de combustible del vehiculo y limitaria los beneficios del 4x4, por
lo que pasaria de ser de un sistema de arrastre a uno anclable, también era
necesario que fuera reducido en su tamafio, sin superar ni siquiera la tercera
parte de la dimensién total del vehiculo para que al guardar no representara
ninguna dificultad.

15. DESARROLLO DEL CONCEPTO

15.1 NAMING Y BRANDING

El nombre comercial del Sistema de Anclaje Integral de Vivienda Itinerante (SAIVI)
se define como ROVERLANDER, un “Remolque anclable para todo servicio, todo
trabajo y todo camino”.

La composicién del nombre del producto fue sacado de un juego de palabras

entreroveryoverlander,dosanglicismos queyase hanexpuesto conanterioridad
y que representan el propésito del proyecto.

Bo WEZ@EMJDER

*FIGURA 24. LOGOTIPO DEL PRODUCTO - ROVERLANDER

Con respecto a la personalidad del identificador representa el espiritu y las
caracteristicas unicas del producto, muestra los atributos del estilo visual y tono
de la comunicacion que lo identifica como un producto disefiado especialmente
para los vehiculos de la marca Land Rover, al hacer uso de la tipografia de esta.

ROVERLANDER RR
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La variacion compositiva y tipografica, asi como los elementos
elegidos para la identidad visual del producto representan
una sintesis iconografica de los componentes escenciales del
remolque, dondela parte superior delaprimeraRhace referencia
al habitaculo y la inferior a su soporte, asi mismo la letra L que
esta ubicada en la mitad y que también esta dividida, en su parte
inferior representaria el tiro del remolque que va unido al Land
Rover, que esta representado a su vez con la Ultima R.

ISOTIPO

Bo WERZAMDER

POSICION HORIZONTAL

Boye
TANDE,

POSICION VERTICAL

*FIGURA 25. VARIACIONES COMPOSITIVAS - Logotipo: ROVERLANDER

Son seis colores los que conforman la paleta de color (TABLA 8)
de la identificacion visual del producto, que buscan sintetizar la
esencia de los modelos mas clasicos de la marca Land Rover.




Colores Primarios

VERDE HUE

C52 MO Y35 K31

SINTETICO Y DE ELABORACION

VERDE CIPRES

C64 M36 Y41 K34

R103 G155 B142 R82 G108 B111

# 679B8E #526C6F
Colores Secundarios

ARENA GRIS SABANA

CO M3Y34 K17 C55M39Y43 KO

R224 G214 B167 R135 G144 B142

# EOD6A7 #87908E

GRIS CARBON GRIS POLVO

C65 M61Y55 K37 C14 M10 Y11 KO

R84 G77 B80 R226 G226 B225

#544D50 # E2E2E1

A

Po VERlAIVDER
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15.2 ANALISIS DE LA ACTIVIDAD

ELEMENTOS

*FIGURA 26. ACTIVIDAD PROPUESTA - Storyboard

CPG: DOCUMENTO MEMORIA



71
D SINTETICO Y DE ELABORACION
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La actividad planteada con el producto como mediador
integra 12 pasos, de los que 5 no presentan variacion alguna,
pues corresponden a las micro-actividades genéricas como el
momento del viaje, llegada a destino, llegada a origen y comer.

Parte del equipamiento como la carpa, colchdén o colchoneta,
elementos para cocinar (Estufa, parrilla, utensilios, comida,
hielera), toldos extra, estarian integrados de forma definitiva,
reduciendo asi tiempos de alistamiento en el punto de origen u
hogar, asi como el desuso de espacio para el almacenamiento
de los mismos. El producto también contempla la ubicacion del
equipaje y articulos personales del usuario para que el espacio
vital del vehiculo pueda volver a ser aprovechado.

En relacion con la actividad analizada en la actualidad hubo una
diminucién significativa de 7 micro actividades, dentro de esa
anulacion se redujeron tiempos relacionados con el equipaje
como el alistamiento, la carga y descarga del vehiculo, la
recogida, el guardado y el almacenamiento. Hubo también una
importante y decisiva disminucion de tiempo con el armado y
desarmado del refugio o carpa principal para dormir.
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15.3 ANALISIS DE PRODUCTOS DIRECTOS O SUSTITUTOS

PRODUCTO

U MANLEY

CARPA DETECHO

Carpa ubicada en la parte
superior de un vehiculo. Tiene
dos momentos en su forma,
cuando esta guardada y cuando
se extiende. Se puede dormir y
descansar en su interior.

Es un cajon que viene con una
carpa de techo y
compartimientos en tela en

Hitch Camper forma de bolsa para guardar

articulos personales, va ubicado
como un porta equipaje en la
parte posterior del vehiculo.

CAMPER DE ENGANCHE

O

CORTCAINPER

CAMPER TIPO CONTAINER

20 o0
-.%'?gnﬁ"v'

Container de reducidas

dimensiones, las compuertas de

este se abren para que se
extienda la carpay asi brindarun
refugio de gran amplitud.

Camper tipo porta equipaje y
maletero que va ubicado en la
parte posterior del vehiculo. la

compuerta al abrirse permite la
extension de una tela que da
amplitud al espacio

Maletero en forma de caja que

va ubicado en la parte posterior
del vehiculo, se extiende en su
forma por el deslizamiento de
otras cajas internas y de menores :

MALETERO Y CAMPER

dimensiones, brinda el espacio
suficiente para dormir

*TABLA 9. PRODUCTOS SUSTITUTOS - Estado del arte

De forma general los productos sustitutos encontrados en el mercado tienen en
cuenta laimportancia y seguridad que representa la altura para dormir (Aunque
en unos es mas acertada que en otros) especialmente en lugares al aire libre en
los que las consecuencias de climas frios y lluviosos, junto con las caracteristicas
del terreno y la presencia de animales podria presentar problemas. En su
mayoria se recurre al uso de tela para la generacion de refugio haciendo que el
peso total del producto se disminuya, siendo esto un punto a favor.

ROVERLANDER RR
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COMPONENTES CLAVES

* Carpa en tela impermeable

¢ Colchoneta

* Estructura en tubos

* Dos soportes horizontales unidos
con un par de bisagras

* Escalera

+ Cajon con dos soportes inferiores
* Carpa de techo con todos sus
componentes

« Bolsillos en tela

* Tablon horizontal

* Enganche para el tiro del vehiculo

« Caja-container

* Dos compuertas

« Carpa en tela impermeable
« Estructura en tubos

* 10 soportes inferiores

* 4 Seguros de las compuertas

+ Caja tipo maletero

* Una compuerta y puerta lateral

+ Carpa en tela impermeable

« Colchoneta

* 4 soportes inferiores

* Enganche para el tiro del vehiculo

» Caja tipo maletero

« Dos modulos deslizables

« Puerta trasera

* 4 soportes inferiores

* Enganche para el tiro del vehiculo

El armado de la carpa es casi que
automatico y esta queda fuera del
alcance de los factores que trae
consigo la superficie del terreno. Tiene
incorporado el colchon.

Tiene los pros de una carpa de techo con la

ventaja que al estar ubicado en un cadn aparte :

se puede hacer uso tanto del producto como
del vehiculo por separado, cuenta con

compartimientos extra para guardar algunos

articulos y tiene una estructura que funciona

como techo extra. Tiene incluida una mesa.

Al quedar en una altura reducida presenta
gran estabilidad sin que le afecte las
condiciones del tereno por los soportes
inferiores que tiene. El usuario puede
estar totalmente erguido al estar las
carpas extendidas.

Al estar contemplado como un maletero,
tiene para el equipaje. Se puede usar
separadamente del vehiculo. La
adecuacion del espacio para dormir es
rapida y ya viene con un colchon incluido.
La altura es ideal para el acceso.

Tiene espacio para equipaje de grandes
dimensiones. Se puede usar
separadamente del vehiculo. La
adecuacion del espacio para dormir es
rapida. La altura es ideal para el acceso. El
material de la extension al ser rigido da
mayor seguridad.

CONTRAS

Quita la posibilidad de usar una parrilla
para el vehiculo y transportar equipaje. Su
uso depende de la escalera, debido a la
altura. Imposibilita el uso del vehiculo al
estar haciendo uso de la carpa o de modo
contrario, en el que la carpa solo funciona

si esta el vehiculo.

El acceso a la carpa sigue limitado por una
escalera. Podria haber ausencia de estabilidad
en el uso de la carpa debido a la altura en |a
que queda.Aunque tiene compartimientos
para guardar articulos son de reducidas
dimensiones para guardar equipaje como tal.

Solo resta la funcion de refugio, no se
contempla la instalacién de accesorios
extra que puedan ser usados para dormir.
No cuenta con un sistema para que pueda
ser transladado o movido de forma
habitual y sencilla.

El espacio que destina para dormir es limitante :
con respecto a la altura de los posibles usuarios. :
Aunque tiene espacio para guardar equipaje no :
es de forma permanente pues imposibilita su :
uso, asi como que quedaria sobre el colchén,
pudiendolo daRar.

El espacio que tiene para el equipaje
imposibilita su uso, asi como la instalacion
permanente de un colchon debido a el sistema
de expansion que tiene. La altura del
habitaculo es limitante hasta para incluso
sentarse. Al estar hecho de un material
compacto limita la circulacion del aire.

*TABLA 10. ANALISIS DE PRODUCTOS SUSTITUTOS - Estado del arte

Se encontr6 que que los productos analizados no tiene la suficiente capacidad de
carga de equipaje y ninguno contempla la ubicacion de este de forma permanente,
sin que imposibilite o limite el uso del espacio. También se pudo concluir que las
prestaciones de los diferentes productos estan sujetas solo a una actividad, que es
la de dormir, sin tener en cuenta otra fundamentales que estan ligada al consumo,
almacenamiento y coccion de alimentos. Por ultimo se evidencié que la sensacion de
refugio estaba estrechamente relacionado con la carpa o espacio para dormir.
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15.4 PROCESOS DE IDEACION Y BOCETACION

Hubo cuatro momentos de mayor importancia que logran resumir cémo fue el
proceso de ideacién, bocetacién y disefio.

15.4.1 Version 1.0

En los primeros acercamientos de la forma se plante6 que fuera un sistema
de arrastre con traccion para ser remolcado por el vehiculo, se presentaron
tres variaciones de la forma en cuanto a dimensiones.

V.1.1 COMPACTO V.12 LIGERO V.13 HIBRIDO
(Sistema de arrastre) (Sistema de arrastre) (Sistema de arrastre)

*FIGURA 27. VERSION 1.0 - Procesos de ideacién y bocetacién

La primera variacién de
la propuesta, la com-
pacta era un remolque
de gran magnitud que
igualaba la longitud del
vehiculo y empleaba

un compendio de acce-
sorios ya existentes.

*FIGURA 28. VERSION 1.1 - Remolque compacto

ROVERLANDER RR
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POSTERIOR:

CENITAL

LATERAL IZQUIERDO

FRONTAL

*FIGURA 29. VISTAS ORTOGONALES - VERSION 1.1 - Remolque compacto

Contemplaba el uso de una extension de techo, asi como de una carpa lateral. y
presentaba tres estadios en su formay funcionalidad (FIGURA 30)

*FIGURA 30. DESPLIEGUE DEL REMOLQUE Y CARPAS - VERSION 1.1 - Remolque compacto

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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La segunda variacién
del sistema de arrastre,
la ligera pretendia ser
un remolque de menor
dimension pero que se
expandia hasta incluso
triplicar su  tamafio
gracias al despliegue del
remolque como de una
gran carpa. (FIGURA 33)

*FIGURA 31. VERSION 1.2 - Remolque ligero

La carpa extendida proporcionaba refugio y espacio no solo para dormir sino para
ejecutar otras acciones como cocinar y comer.

LATERAL IZQUIERDO

CENITAL

R L | POSTERIOR

*FIGURA 32. VISTAS ORTOGONALES - VERSION 1.2 - Remolque ligero

ROVERLANDER R
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*FIGURA 33. DESPLIEGUE DEL REMOLQUE Y CARPA - VERSION 1.2 - Remolque ligero

Y por ultimo estaba la tercera variacion, la hibrida, una fusién entre la compactay la
ligera pero contemplaba el re uso y reciclaje de autopartes Land Rover.

POSTERIOR FRONTAL

CENITAL

*FIGURA 34. VISTAS ORTOGONALES - VERSION 1.3 - Remolque hibrido

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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El despligue en su estructura también se pretendia implementar, asi como el uso de
carpas proveedoras de refugio.

CERRADO

*FIGURA 35. DESPLIEGUE DEL REMOLQUE Y CARPAS - VERSION 1.3 - Remolque hibrido

Estos primeros acercamiento fueron descartados a pesar de que los resultados
de las encuestas fueron aparentemente favorables, se encontré dentro de las
mismas respuestas positivas, que aunque les parecia practico y cémodo en el
uso, no contaban con el espacio suficiente para guardarlo. También se llegd
a la conclusion de que al aumentar la traccion con las llantas del remolque el
consumo de combustible del vehiculo se duplicaria, asi como que limitaria los
beneficios del 4x4. Sin embargo te tuvo claridad en que el componente del

refugio a través del despliegue y extension de carpas tendria que estar presente
en las exploraciones de forma que se hicieran a partir de este punto.

ROVERLANDER RR
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15.4.2 Version 2.0

En las exploracién de forma posterior, en un segundo momento, se pensé en
un contenedor de carga que estuviera anclado al chasis del vehiculo, este solo
contemplaba la unificacion de todo el equipamiento para realizar la actividad, por
lo que carecia de la multifuncionalidad y adaptabilidad deseada, asi como de la
estética Land Rover y el caracter innovador en cuanto a la propuesta de disefio.

*FIGURA 37. VERSION 2.0 - Contenedor de carga

Sin embargo fue en este momento que se empez06 a disefiar en detalle algunos
de los diferentes componentes de lo que seria mas adelante la propuesta de
disefio final. Hubo una exploracién del chasis que sostendria el contenedor.

Enlos bocetos de la FIGURA 38 como se observa el chasis tendria un solo punto de
apoyo en el tiro del carro, también se decidié desde un comienzo que el chasis
tendria que tener la funcién extra, de poderle anclar un accesorio como por

ejemplo un portacicletas ya que al contemplar la sujecién del nuevo producto
en el vehiculo se restringiria lo mencionado.

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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ESTRUCTURA DEL CHASIS.-
i qud\

*FIGURA 38. EXPLORACION DEL CHASIS - Contenedor de carga

15.4.3 Version 3.0

En el tercer momento, las versiones del contenedor de carga, ya se visualizaban
como un espacio para habitar, se instaurd el componente principal del habitaculo
y un sistema de compuertas que se convertirian en la superficie de refugio para
dormir, asi como el compartimiento exclusivo para los elementos necesarios
para la cocciony disposicion de los alimentos, por lo que se determiné el espacio
que se necesitaria (FIGURA 40).

ROVERLANDER RR
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PLANO CENITAL PLANO FRONTAL
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*FIGURA 40. ESPACIO DE LA COCINETA - Habitdculo: Compuerta corrediza

Fue necesariodisefiarlasbisagrasqueaccionarianlascompuertas pueslasencontradas
en el mercado no cumplian con la estética deseada y las ya disefiadas que se usaban
en los Land Rover no cumplian con el angulo de apertura y cierre esperado.
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EVO ﬁrc’m EN L

*FIGURA 41. EXPLORACION DE LAS BISAGRAS - Habitdculo: Compuerta corrediza

*FIGURA 42. EXPLORACION DE LAS BISAGRAS - Habitdculo: Compuerta corrediza

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 43. EXPLORACION DE LAS BISAGRAS - Habitdculo: Compuerta corrediza

*FIGURA 44. EXPLORACION DE LAS BISAGRAS - Habitdculo: Compuerta corrediza

En este segundo momento fue también en donde se decidié que el chasis no tendria
un solo punto de apoyo en el tiro del carro sino dos (FIGURA 42), pues al contemplarse
los compartimientos descritos con anterioridad, asi como un remolque que estaria
anclado al vehiculo el peso aumentaria. Por ultimo, al haber un uso desmesurado e
innecesario del material en el sistema de las compuertas, hubo una razén de peso

para descartar esta propuesta, sin embargo se conservo la decision del chasis con
dos puntos de apoyo y la base para evolucionar las bisagras de la compuerta.

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*FIGURA 45. CHASIS CON DOS PUNTOS DE APOYO - Habitdculo: Compuerta corrediza

15.4.4 Version 4.0

En el cuarto momento se definié el disefio y estética Land Rover en el remolque,
se optd por un sistema plegable de las compuertas (FIGURA 47), decision que haria
un uso mas razonable de material. En el accionamiento presentaba multiples
inconvenientes, pues la carpa de refugio quedaba expuesta a la intemperie o no
funcionaba de forma automatica como se deseaba, adicionalmente la estructura
que daria seguridad y firmeza a los tableros era sobre dimensionada para el sistema
de pliegue, por lo que el sistema de despliegue de los tableros fue descartado.

*FIGURA 46. VERSION 4.0 - Habitdculo: Compuerta plegable

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 47. SISTEMA PLEGABLE DE LAS COMPUERTAS - Habitdculo: Compuerta plegable

Con respecto a la estética Land Rover hubo una evolucién importantisima en la
que se definieron los detalles del chasis.

*FIGURA 48. ESTRUCTURA DEL CHASIS - Habitdculo: Compuerta plegable

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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Dentro de la evolucién estética se logré definir la linea que tendria el habitaculo
(FIGURA 49), asi como la ubicacién de sistema completo de luces reflectivas
tanto de este como del chasis que por normativa tenia que estar presente al
contemplarse el producto como una carga sobre dimensionada del vehiculo.

PERSPECTIVA

*FIGURA 50. SISTEMA DE LUCES REFLECTIVAS - Habitdculo: Compuerta plegable

ROVERLANDER RR
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En este cuarto momento del proceso de disefio y bocetacion se hizo una exploraciéon
en cuanto a los soportes que nivelarian los tableros, como se observa e la FIGURA 48
se tuvo en cuenta que debian ser plegables por lo que se tuvo que explorar el disefio
de bisagras (FIGURA 52) para los soportes.

*FIGURA 51. EXPLORACION DE LOS SOPORTES - Habitdculo: Compuerta plegable

COMPONENTE 1 COMPONENTE 2

*FIGURA 52. BISAGRAS SOPORTES NIVELADORES - Habitdculo: Compuerta plegable

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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Por ultimo se defini6 el disefio de las bisagras de las compuertas (FIGURA 53), asi como
de apertura de estas (FIGURA 56) que seria por medio de un riel que hiciera deslizar el
tablero verticalmente, por lo que se pudo finiquitar la estructura de los tableros de las
compuertas (FIGURA 57) ya que no interferiria en el accionamiento de estas.

*FIGURA 53. BISAGRAS DE LAS COMPUERTAS - Habitdculo: Compuerta plegable

*FIGURA 54. BISAGRAS DE LAS COMPUERTAS - Habitdculo: Compuerta plegable

ROVERLANDER RR
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ABIERTA CERRADA

*FIGURA 55. BISAGRAS DE LAS COMPUERTAS - Habitdculo: Compuerta plegable

*FIGURA 56. APERTURA DE LA COMPUERTA - Habitdculo: Compuerta plegable

CPG: DOCUMENTO MEMORIA




*FIGURA 57. SOPORTE ESTRUCTURAL TABLEROS - Habitdculo: Compuerta plegable

14.4.5 Version Final

Como quinto y ultimo momento se llegd a la propuesta final del disefio, la cual
se define como un Sistema de Anclaje Integral de vivienda itinerante o sus
siglas en espafiol SAIVI. Lo que seria un remolque libre de traccién, conformado
principalmente por un habitaculo y un sistema de compuertas deslizables y
plegable, como lo muestra la secuencia de imagenes de la FIGURA 53.

*FIGURA 58. VERSION FINAL - SA/V/

ROVERLANDER RR
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Fue en este punto que se tuvo que descartar el uso de las bisagras ya disefiadas para
las compuertas de los tableros, pues se opto por implementar el sistema de una
carpa automatica, aunque esas bisagras fueron usadas para el compartimiento de
la cocina. A su vez de disefié en detalle componentes como los soportes niveladores
(FIGURA 59), el seguro de la compuerta (FIGURA 60).

*FIGURA 59. SOPORTES NIVELADORES - SA/V/

*FIGURA 60. SEGURO COMPUERTA - SAlV/

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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15.5 PROCESO DE PROTOTIPADO

15.5.1 MANUALES

En términos generales para el disefio y la diagramacion de los manuales primero
se definieron los nombres de los capitulos para posteriormente hacer uso del
formato de derrotero para definir cuantas paginas tendria cada publicacion,
luego se realiz6 una maqueta editorial para diagramar la informacion.

*FIGURA 61. DERROTEROS - Manuales

*FIGURA 62. MAQUETA MANUAL DE TALLER - Roverlander

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 63. MAQUETA MANUAL DE TALLER - Roverlander

Con la realizacién de las maquetas se pudo visualizar el orden de los capitulos, asi
como la codificacion de los colores y el tamafio con respecto a el formado, fue una
herramienta muy util para plasmar la ideas de diagramacién que se tenian.

MAMUAL DE USUARIO ¥ TALLER |

N R R R

|
'l

DIAGRAMACION PAGINAS INTERNAS

*FIGURA 64. DUMMY MANUAL DE TALLER - Roverlander

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*FIGURA 65. MAQUETA MANUAL DE TALLER - Roverlander

15.5.2 COMPONENTES DEL SAIVI

*CHASIS

El primer componente en construir fue el chasis que se hizo con tubo cuadrado
calibre 18 de coldroll de 1/2", el corte de tubo se hizo sobre planos, se doblaron
los tubos con una matriz y se usé soldadura de cobre en en las uniones.

*FIGURA 66. CONSTRUCCION DEL CHASIS - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 68. CONSTRUCCION DEL CHASIS - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*FIGURA 69. CONSTRUCCION DEL CHASIS - Proceso de prototipado

En el proceso de prototipado de este componente se usdé un modelo funcional a es-
cala 1:2 de un Land Rover por lo que se tuvo que hacer una adecuacién a modo de
tiro para asi poder anclar el chasis. Con este se hicieron comprobaciones de pesoy
angulos de enlongacion que se presentaban con el mismo.

*FIGURA 70. CONSTRUCCION DEL CHASIS - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*HABITACULO

Se us6 MDF de baja densidad de 9cms y 2,5cms, para la construccién del cajon
gue conformaria el habitaculo, se cortaron primero las caras frontal y posterior
en MDF de 9cms para realizar un entamborado con palos de madera, y luego
recubrirlo con el MDF de 2,5cms.

CORTE Y PEGADO

*FIGURA 71. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

Después de la entamborada fue necesario aplicar varias capas de masilla gris con
catalizador para cubrir las grietas de union del material asi como tornillos y clavos.

*FIGURA 72. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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Para el sistema de apertura, deslizamiento y despliegue de los tableros se tuvo que
cortar y doblar lamina calibre 18 de coldroll, para generar la curva se hicieron varios
cortes paralelos y luego se soldd. Luego se hicieron platinas para la sujeccion del riel
a el habitaculo.

*FIGURA 74. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 76. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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Después de haber instalado el riel se procedi6 a darle los acabados, se lijo y pint6
(FIGURA 71), primero con un color de base blanco y luego con amarillo, una vez seco se
le agregaron los accesorios y detalles como las luces, a las que se les hicieron detalles
de pintura (FIGURA 72) Finalmente se pegan los nombres (FIGURA 73 Y 74) que fueron
hechos con acrilico y cortados en laser.

*FIGURA 78. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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|/

*FIGURA 79. CONSTRUCCION DEL HABITACULO - Proceso de prototipado

*TABLEROS COMPUERTAS

Se us6 MDF de baja densidad de 5cms para hacer el corte de los tableros. Se
tubo que cortar una platina triangular para darle mayor seguridad y soporte a las
esquinas de donde de soportara la estructura de la carpa. El soporte estructural
de los tableros (FIGURA 76) fue realizado en ldmina de galvanizado calibre 18y 26 .

*FIGURA 80. CONSTRUCCION DE LOS TABLEROS COMPUERTAS - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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\ﬁ\'\( VISAGR,q 3

*FIGURA 82. CONSTRUCCION DE LOS TABLEROS COMPUERTAS - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*FIGURA 83. CONSTRUCCION DE LOS TABLEROS COMPUERTAS - Proceso de prototipado

*FIGURA 84. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*SOPORTES NIVELADORES

Para la realizacion general de este componente se us6 tubo cuadrado calibre
18 de coldroll de 3/4” y se se hicieron perfiles en Idmina calibre 18 de coldroll,
adicionalmente se uso varilla de acero de un cms de diametro. El proceso
comenzd con el corte de el material, para ser soldado porteriormente.

*FIGURA 85. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

Las bisagras que permiten plegar y desplegar los soportes fueron realizadas con dos per-
files de elaborados en lamina calibre 16 de coldroll y el soporte en galvanizado calibre 18.

PERFORACION REMACHADO

*FIGURA 86. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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DE PIEZAS UBICACION BISAGRA

\&P\Do'

Blsas

*FIGURA 87. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

Se us6 impresién 3D con filamento PLA para prototipar las bases plasticas que van suje-
tas en los extremos de los soportes niveladores, su funcién es generar mayor estabilidad
de las mismas, asi como evitar que se entierren en la superficie del suelo.

*FIGURA 88. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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r-f

CERRADO ABIERTO

*FIGURA 90. CONSTRUCCION DE LOS SOPORTES NIVELADORES - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*CARPA PRINCIPAL

Para el desarrollo de este componente primero se tuvo que realizar la estructura
tubular, se uso6 tubo de calibre 18 de aguas negras, el cual pues doblado y cortado, de
realizaron unas platinas a modo de bisagras, lo que daria accionamiento a la estructura.

*FIGURA 92. DESARROLLO DE LA CARPA - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*FIGURA 93. DESARROLLO DE LA CARPA - Proceso de prototipado

Una vez construida la estructura tubular y haberla sujeto con las bisagras y tableros
compuertas se realizd el molde para la confeccidén posterior de la carpa, que se realizo
con tela 100% impermeable, de nombre 30100, también se uso malla tipo toldillo.

*FIGURA 94. DESARROLLO DE LA CARPA - Proceso de prototipado

ROVERLANDER RR
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*BISAGRAS
Para el desarrollo de las bisagras se empleo la impresién 3D con filamento PLA de color
negro, luego se pinto de plateado.

PIEZA MACHO PIEZA HEMBRA

*FIGURA 95. DESARROLLO DE LAS BISAGRAS - Proceso de prototipado

*FIGURA 96. DESARROLLO DE LAS BISAGRAS - Proceso de prototipado

CPG: DOCUMENTO MEMORIA



15.6 ESPECIFICACIONES TECNICAS

EXTERIOR

“Imagen externa en perspectiva del remolque

12

1. Soporte estructural tableros SISTEMA SENALETICO

2. Compuerta tableros

3. Soportes niveladores tableros 12. Direccionales superiores

4. Bomper chasis 13. Stop y cocuyos inferiores

5. Placa chasis 14. Stop y cocuyos superiores

6. Habitaculo 15. Tragaluz safari

7. Techo habitaculo 16. Direccionales y cocuyos laterales
8. Compartimiento carpa lateral 17. Direccionales medias

9. Seguro compuerta tableros 18. Stop medios

10. Chasis 19. Direccionales inferiores

11. Compartimiento cocineta

111
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*FIGURA 97. PARTES DEL REMOLQUE: EXTERIOR - Especificaciones técnicas

ROVERLANDER RR
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POSTERIOR

*Imagen posterior externa del remolque

31. Ajuste carpa trasera 33. Carpa trasera
32. Placa de registro de propiedad 34. Soporte nivelador chasis

*FIGURA 99 . PARTES DEL REMOLQUE: POSTERIOR - Especificaciones técnicas

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*FIGURA 100. PARTES DEL REMOLQUE

: POSTERIOR - Especificaciones técnicas
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INTERIOR DESPLEGADO

“Imagen interna en perspectiva del remolque

20. Compartimiento equipaje PARTES DESPLEGADAS

21. Estructura carpa principal

22. Carpa principal 27. Compuerta tableros

23. Estribo 28. Soportes niveladores tableros
24. Soportes carpa lateral 29. Compartimiendo cocineta
25. Soporte nivelador habitaculo 30. Compartimiento carpa lateral

26. Carpa lateral

*FIGURA 101. PARTES DEL REMOLQUE: INTERIOR DESPLEGADO - Especificaciones técnicas

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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15.6.1 CHASIS

GENERALIDAD

*Imagenes en perspectiva del chasis y sus componentes

1. Luces direccionales 5. Orificios sujecion habitaculo
2. Luces de stop y cocuyos 6. Estructura del chasis

3. Placa chasis 7. Platina soporte nivelador

4. Bomper chasis 8. Soporte niveladores chasis

Permite la
adecuacion
de un tiro
extra para la
instalacion
deaccesorios

Tubo macho

Tubo hembra

Manija de manipulacién
para deslizar los dos tubos

Aguijeros para
ajustar y asegurar

2 altura deseada Platina de soporte Permite la sujecion

para evitar de las luces reflectivas
hundimientos

*FIGURA 103. PARTES DEL REMOLQUE: CHASIS - Especificaciones técnicas

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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15.6.2 HABITACULO

HABITACULO
GENERALIDAD

*Imagen en perspectiva frontal del habitéculo

1. Stop y cocuyos superiores 10. Puerta cocineta

2. Direccionales superiores 11. Direccionales y cocuyos laterales
3. Bolsillo organizador 12. Bisagras puerta cocineta

4. Seguro compuerta tableros 13. Platina de galvanizado

5. Direccionales medias 14. Argolla ajuste carpa trasera

6. Stop medios 15. Carpa trasera

7. Bisagras riel compuerta 16. Compartimiento carpa lateral

8. Eje riel compuerta 17. Tragaluz safari

9. Compartimiento cocineta 18. Techo habitaculo

*FIGURA 105. PARTES DEL REMOLQUE: HABITACULO - Especificaciones técnicas

CPG: DOCUMENTO MEMORIA
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*Imagenes en perspectiva posterior del habitaculo

19. Riel carpa lateral 22. Placa de registro de propiedad
20. Carpa trasera 23. Gancho amarre carpa trasera
21. Fondo habitaculo

COMPONENTES

* Bisagras puerta cocineta * Gancho amarre carpa

*FIGURA 106. PARTES DEL REMOLQUE: HABITACULO - Especificaciones técnicas

ROVERLANDER RR
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Platina y bisagra que permite el cierre 8

y apertura de la compuerta

Platina tipo
argolla que va
sujeta al tablero

RoverianoeR

MODELO SERIE A

MODELO | SERIE A
N° SERIE |  A00430

FABRICADO POR LAND LOVERS S.A.S
E INDUSTRIAL METALICAS MARTIRES

Chasis
Habitaculo



POSTERIOR

00¢

695.47

1289.71

1397.66

1284.53

700

Roverpamva}
0= |/ "\ =0

1168.58

418.89

oM

¢A67A

8T A

6650

1293.45

1433.45

1573.41

FRONTAL

LATERAL DERECHO

121

SINTETICO Y DE ELABORACION

©
401.45 =
(2]
——
3
&
®
N
N
( N
® 2 |2
£ 5 \ﬂ
N q he)

1677.18

N
™ 200
@
500
SUPERIOR
JR S |
q
0
~
™
N~
©
q
—_— >~
Titulo:
Componente habitaculo
Dibujado por: Unidad:
Liliana Morales Sanchez mm

Logo: Sistema de representacion:

RoverpanoeR | (D) E}

*FIGURA 108. PARTES DEL REMOLQUE: HABITACULO - Especificaciones técnicas

ROVERLANDER RR



122 cApiTULO V

15.6.4 TABLEROS COMPUERTAS
GENERALIDAD

*Imagen en perspectiva inferior de los tableros desplegados

1. Estructura carpa principal 3. Estructura tableros
2. Tablero compuerta 4. Tablero eje

COMPONENTES

* Bisagra sujecion tableros

*FIGURA 109. PARTES DEL REMOLQUE: TABLEROS COMPUERTAS - Especificaciones técnicas

: DOCUMENTO MEMORIA
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15.6.4 SOPORTES NIVELADORES

GENERALIDAD

*Imagen en perspectiva del soporte nivelador desplegado

1. Bisagras 4. Tope plastico
2. Tubo macho 5. Perfil hembra
3. Seguro de balinera 6. Barra de sujecion media

*FIGURA 112. PARTES DEL REMOLQUE: SOPORTES NIVELADORES - Especificaciones técnicas

ROVERLANDER RR
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Dentadura para
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el pliegue de los soportes
niveladores para ser guardados
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15.7 ANALISIS ERGONOMICO

Para el analisis ergondmico de la propuesta se usaron los percentiles mas altos
(95) y mas bajos (5) de la poblacién latinoamericana tanto femenina como mas-
culina. En la TABLA 11 se puede observar cuales fueron las posiciones tomadas,
junto con los datos tenidos en cuenta. Asi mismo se tuvo en cuenta el espacio
minimo requerido para realizar las actividades puntuales que se presentan en
las siguientes figuras.

DIMENSIONES PERCENTIL
#1 5 201.7 184.5 ;
ALCANCE VERTICAL E A
MAXIMO 95 230.6 209.4 |
#2 5 19.4 20.1 :
ALTURA RADIAL ................................... .................................... ....................................
| 95 f 27.4 f 26.7 f
....................... e G
ALTURASENTADO > s 88
ERGUIDO 95 94.7 88.4
#4 g 5 g 36.7 g 33.0
ANCHURA e AT :
CODOACODO 95 50.5 46.6 5
#5 5 1595 148.0 |
ESTATURA ST S S—
| 95 : 181.1 : 166.4 :
e . TS e
LARGURA LATERAL = 719 ,,,,,,,,,,,, 653 .................
BRAZO 95 83.4 758

*TABLA 11. ANALISIS ERGONOMICO - Percentiles
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*FIGURA 115. ANALISIS ERGONOMICO
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*FIGURA 116. ANALISIS ERGONOMICO
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Vista cenital

*FIGURA 117. ANALISIS ERGONOMICO

*FIGURA 118. ANALISIS ERGONOMICO
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*FIGURA 119. ANALISIS ERGONOMICO
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*FIGURA 120. ANALISIS ERGONOMICO
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Vista lateral
derecha

USO DE COCINETA

*FIGURA 121. ANALISIS ERGONOMICO

15.8 PLAN DE MODELADO 3D

El modelado 3D fue realizado en el software Fusion 360 de Autodesk.

I —————

*FIGURA 122. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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*FIGURA 123. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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*FIGURA 124. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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*FIGURA 125. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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*FIGURA 126. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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*FIGURA 127. PLAN DE MODELADO 3D - Roverlander
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15.9 PROTOTIPO FINAL

*FIGURA 128. PROTOTIPO FINAL - Roverlander

*FIGURA 129. PROTOTIPO FINAL - Roverlander
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*FIGURA 130. PROTOTIPO FINAL - Roverlander

*FIGURA 131. PROTOTIPO FINAL - Roverlander
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15.10 MODELO DE NEGOCIO

En la toma de la decision de disefiar y desarrollar el
Roverlander (SAIVI) y el manual de usuario y taller, se presenta
en la FIGURA 132, el «Modelo de los escenarios para pensar en el
producto» (Ariza, Ramirez y Vigna, 2015), en el que se identifican
los aspectos mas relevantes del modelo de negocio.

El aspecto que condiciona en gran medida a el proyecto
como se ha expuesto en el desarrollo investigativo y
constructivo de este, son los usuarios poseedores de
un vehiculo Land Rover y amantes de la marca, quienes
presentan una serie de caracteristicas, necesidades y
valoraciones que conllevan a la esencia tangible e intangible
de las propuestas vistas, escenario en el que se construye
el valor material y funcional de la globalidad del producto
Roverlandery queinvolucraasuvezaeltercerescenario, en
el que la capacidad tecnoldgica y la gestion de los procesos
productivos toman relevancia en torno a los recursos e
infraestructura identificados.

Los otros tres escenarios del modelo corresponden a la
comprension de los usuarios en ambitos de posicionamiento,
desarrollo y consumo de las propuestas de disefio, en el
que desde el tercer escenario se planea que para financiar y
posicionar estratégicamente el proyecto, el canal idéneo de
comercializaciény adquisicién es por medio del crowdfunding,
esto con el finde ser coherentes desde la perspectiva de disefio
abiertoy honesto, cualidades que se quieren comunicar desde
el quinto escenario, en el que se estipula que es un proyecto
de valor, ideado, planeado y ejecutado por un miembro activo
de la comunidad, o dicho en otras palabras es de Landroveros
para Landroveros; sin claramente obviar la postura del sexto
y ultimo escenario del proyecto que hace énfasis en la
responsabilidad frente a los usuarios, la sociedad, el medio
ambiente y la propiedad intelectual implicita en el disefio y
desarrollo de esta metodologia.
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éacenarios Del Proyecio

Fraternindad conformada por los fans de la
marca, personas aventureras que buscan
siempre disfrutar y aprender sobre sus
vehiculos, asi como ponerlo siempre a prueba.

*FIGURA 132. ESCENARIOS DEL PROYECTO - Modelo de negocio
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16. CONCLUSIONES

* El producto mediador propuesto reduce la actividad de acampar en 12
pasos, 7 micro-actividades menos de como es actualmente. Sin embargo
5 de ellos no presentan variacion alguna, pues corresponden a las micro-
actividades genéricas como el momento del viaje, llegada a destino, llegada
a origeny comer.

*Sesimplificaron las actividades relacionadas con el equipaje, su alistamiento,
carga y descarga del vehiculo, asi como el almacenamiento.

* El tiempo de levantamiento del refugio, haciendo referencia a el armado
de la carpa se reduce de 20 minutos (tiempo maximo empleado en la
actualidad) a 5 minutos.

* Los espacios de almacenamiento del equipamiento de camping fueron
anulados en el hogar, aumentando la organizacion y reduciendo asi
tiempos de alistamiento de 1- 2 horas a un tiempo final de 15 minutos.

* El espacio vital dentro del vehiculo que estaba ocupado con el equipaje
del usuario fue recuperado al contemplar un espacio dentro del producto
para ese destino.
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17. ANEXOS

17.1 POSTER

®

LIBRE DE TRACCION LIVIANO

GRAN CAPACIDAD SUPER FACIL
DE CARGA DE GUARDAR

- WWW.ROVERLAMDER.LANDLOYERS.FRO -

*FIGURA 133. POSTER - Anexos
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17.2 INFOGRAFIA

B
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Sintesis proyectual Metodologin Rover
< MARA O RELACIONES - < PRINCIPION T VALORES -

Usuario :
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m : E
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*FIGURA 134. INFOGRAFIA - Anexos
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