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Propuesta de Valor 

• Novedad mejorada: – Disminución de precio, disminución de área de inflado, Disminución de 
área sistema de seguridad, sistemas de seguridad con sistema de almacenamiento incluido, 
Posible separación de sistemas. 

• Personalización: – Capacidad de cambiar de especificaciones y diseño de maleta.  
• Diseño: – Posibilidad de GAMAS de producto, tendencias de mercado motociclista. 
• Accesibilidad: – Variedad de presentaciones, bajo costo, medidas auto regulables, disponibilidad 

en tiendas TOTTO (gran cantidad de plazas) 
• Comodidad, utilidad o experiencia de usuario: – Fácil adquisición y compra, Activación sencilla, 

Instalación sencilla, Fácil adquisición y cambio de capsulas, materiales de diseño especializados.  

Producto capaz de brindar al motociclista urbano protección vital, 
que evite lesiones y traumas en la zona del tren superior a la hora de 

cualquier tipo de accidente de tránsito. 



debilidades 

Necesidad de alta inversión Inicial. 
 
tercerificacion sistema airbag y sistema válvula final. 

Mercado Lento, producto de alto costo. 
 
En reglamentación de transito hablando, se recomienda que el tamaño 
de las maletas debe ser reducido y un peso máximo de 5 libras   



Oportunidades 
Nueva línea de Producto. 
 
Nuevos nichos de mercado.  
 
Implantación de marca nuevos ambientes. 

Exposición constante mediante asociaciones. 
 
Disminuir costos de adquisición. 
 
Mercados internacionales, Mercado suramericano: 
50 millones, Mercado Europeo: 42 millones. 
 
Impacto social / cultural. 

Uso de producto, como normativa 
de transito. 
 
Crecimiento constante del mercado 
de los motociclistas.  
 



fortalezas 

Tipologías de productos variadas. 
 
 Fácil puesta en marcha. 

Experticia en tratado de textil,  sistema carcasa.  

Proceso de creación continuo ya establecido. 



amenazas  
Competencia Local Especializada. 
 
Gran cantidad de Stock  y de mercancía. 

Dependencia Proveedores de sistemas airbag y sistema válvulas.  
 
Necesidad de desarrollo completo de sistema válvula (no standar) 
 
Necesidad de certificaciones nacionales e internacionales. 
 
Pruebas de uso y verificación de sistemas de alta posibilidad de 
complejidad y costos. 



Competencia 
Empresa Marca/ 

Pertenencia 
Personalización Activación 

Mecánica 
Materiales 
Análogos 

AEROBAG   

x 

 

o  

 
o  

 

 

X 

TOTTO/OPTERO o o  o  o 

HIT-AIR  

x  

 

x 

 

o 

 
x  

 

MOTOAIRBAG x  x o 

 
x  

DAINESE  
o  

 
X 

 
x 

 
o 



 Segmento de Mercado 
Va dirigido hacia el motociclista promedio Colombiano, donde las cifras muestran que el 53,8% de 
los motociclistas pertenecen a los estratos 1 y 2, y el 98,56% a los estratos 1, 2, 3 y 4. El 91,9% de 
los motociclistas son empleados, trabajadores independientes o estudiantes.  

 
Una de las razones por las que los colombianos compran más motos tiene que ver con su 
sostenimiento, que es mucho menor incluso que el pago del transporte público, pero donde el 
mayor énfasis de riesgo y problemáticas se basan en cuestiones de seguridad. 
 

La mayoría de nuevos usuarios de las motos provienen de quienes antes usaban el 
transporte público y una pequeña fracción de usuarios de carro que migraron a este 
medio por ser una opción mucho más ágil, sobre todo en las ciudades con alta 
congestión. 
 
La motocicleta pasó de ser un lujo a ser un impulsor del desarrollo económico del 
país, ya que apoya la subsistencia de 7,8 millones de familias populares, que basan sus 
ingresos en el uso de su moto en oficios como mensajería, domicilios, e incluso 
actividades ilegales como el mototaxismo.  
 
 

 



Canales 

Las líneas de producto OPTERO buscan ser comercializadas a nivel nacional, 
mediante una plataforma web de ventas ya establecida por TOTTO, la 
introducción del producto en sus tiendas  a nivel nacional e internacional y la 
introducción en tiendas de marcas hermanas o socias en convenios existentes, 
como BOSI y ROCKA, HONDA.  Además de la búsqueda de nuevos convenios con 
marcas especializadas locales, como AKT,  YAMAHA, ICON, etc. 

 

¿Como captaremos clientes? 
 

Pagina Web 
 
Redes Sociales 

Mail  
 
Teléfono 



Relacion Clientes 

Garantizaremos que el cliente vuelva a 
adquirir nuestros productos ofreciendo 
asistencia personalizada y capacitada a la 
hora de realizar compras en la plataforma 
web y en plazas de vente y distribución. 

 

Creación de tendencias y renovación 
constante de modelos y estilos, donde se le 
dará participación activa a la comunidad de 
usuarios en función de un desarrollo 
colectivo de  las colecciones siguientes. 

 

 

 

Mediante la creación de una comunidades 
digital de dueños de motociclistas que 
adquirieron o están interesadas en adquirir 
nuestro producto, donde se propulsara y 
promocionara la marca y sus productos; y se 
fomentara la constante evaluación y 
calificación de esta. 

 

Utilización de comunidad de clientes ya 
existente, para propulsión de la línea de 
producto y verificación de satisfacción. 



Fuente de Ingresos 

Los ingresos vendrán por medio de pedidos al por mayor y mediante ventas al detal en las 
plazas existentes en el mercado nacional e internacional, en este caso por compras en 
efectivo o por medios digitales ya establecidos por la compañía (TOTTO) como lo son: 

 

• Pay Pal. 

• Tarjetas de Credito. 

• Transferencia Bancaria. 

 

Además de la introducción de accesorios y elementos complementarios 
para los diferentes sistemas, vendidos mediante las mismas plataformas 
mencionadas anteriormente.   



Recursos Clave 

Personal: Asociaciones universidad 
(Tadeo), Grupo de investigación para 
la consolidación del proyecto, Equipo 
de producción para planta y Grupo 
focal de introducción. 

 

 

Capital: Inversión propia por parte de 
TOTTO, Asociaciones clave en 
búsqueda de capital por parte de 
inversionistas con opción de 
retribución en porcentaje de 
acciones. 

 

 

Infraestructura: Planta de producción 
textil, con espacio de 
almacenamiento y creación de canal 
de ventas especializados 
(complemento plataforma web). 

 

 

Tecnología: Proveedores capaces de 
tercerizar sistemas con los que la 
compañía no cuenta con una 
infraestructura especializada. 
(sistema airbag, sistemas activación) 



Actividades Clave 
Investigación, desarrollo y creación del producto. 

Realización de Prueba Piloto para realizar comprobaciones.  

Análisis de resultados y rediseño final de producto. 

Producción a escala de los sistemas y componentes de producto. 

Creación de stock y distribución de este hacia los canales de 
vente. 

Comercialización e introducción del producto. 

Asociaciones claves para ampliación de canales de ventas. 

Poner en contacto directo al usuario con nuestro producto 
mediante showcases y participación en ferias y eventos 
contextualmente atractivos. 

Introducción y propulsión de la marca. 
 



Colaboradores Clave 

• Alianza estratégica con la parte de investigación y desarrollo con la 
universidad Jorge Tadeo Lozano. 

• Trabajo conjunto especializado con principal aliado del proyecto, TOTTO. 

• Proveedores de materia prima principal para sistemas tercerizados (Sistema 
Airbag y Sistema Válvulas). 

• Instituciones de movilidad y transito para correcta introducción del producto. 

• Ángeles inversionistas o compañías aliadas estratégicamente para 
distribución del producto. 

• Trabajo mediante portafolio existente de clientes ya fidelizados y propulsores 
de marca especializados. 

• Comunidades y grupos sociales creados alrededor de la pasión y el uso de 
las motociclistas en el país. 

 



Costos. 
• Infraestructura: Planta (local), Energía, Maquinaria. 

• Producción de Stock mínimo para comercialización. 

• Recursos humanos: (investigadores, costureras, despacho, agentes de 
ventas especializados.) 

• Materia Prima propia (textiles, correas, cremalleras) 

• Tecnología: Sistema válvulas, Programador web, diseñador web, bases de 
datos. 

• Pedido mínimo Proveedores (Materia prima). 

• Gestoría 

• Impuestos 
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